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RESUMO

A cachaca por muito tempo foi marginalizada, porém entre os anos 1990 a 2018-esse
panorama parece ter se modificado devido ao carecimento da sua importancia econémica e
cultural para as localidades. Sendo assim esse trabalho tem como objetivo analisar a cadeia
produtiva da cachaca e todas as suas relagfes com os diversos setores da economia, tambeém
construir a trajetdria historica da cachagca em Pernambuco e no Brasil, além de analisar sua
relevancia econdmica internamente e externamente, através da analise de dados primarios e
secundarios de forma descritiva. Para obtengdo dos resultados foram observadas as variaveis,
Valor de producdo da cachaca, Quantidade Produzida e vendida e valor de exportacdo. Os
resultados apontam que a aguardente possui relevancia econdmica tanto no mercado interno
como externo a aguardente também possui uma forte identidade cultural com o pais como um
todo, verificou-se também todas as relacdes e etapas de producdo detalhando o encadeamento
de processos para a producdo de aguardente.

Palavras-chave: Cachaca. aguardente. Bebidas.



Abstract

Cachaca was for a long time marginalized, but between 1990 and 2018 this scenario seems to
have changed due to the lack of its economic and cultural importance for the localities. The
aim of this work is to analyze the production chain of cachaca and all its relations with the
various sectors of the economy, as well as to construct the historical trajectory of cachaca in
Pernambuco and Brazil, as well as to analyze its economic relevance internally and externally
through descriptive analysis of primary and secondary data. To obtain the results were
observed the variables, Value of production of cachaca, Quantity Produced and sold and
export value. The results indicate that the brand has economic relevance in both the domestic
and foreign market, the brand also has a strong cultural identity with the country as a whole,
also verified all relations and stages of production detailing the chain of processes for the
production of brandy

Key words: Cachaca. brandy. drinks.
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1 INTRODUCAO

De modo geral a historia da cachaca inicia-se junto com a histéria do Brasil, a
aguardente surge em meados do Século XVI nos proprios engenhos de acucar, sendo
desenvolvida em paralelo com o aglcar nos engenhos maiores, e de forma exclusiva em
engenhos menores de baixa capacidade produtiva, ja que tanto o material para fabricacéo
era mais barato, quanto a necessidade de mao-de-obra escrava era menor (PRADO
JUNIOR, 2011).

Nesse periodo colonial que durou de 1500 a 1815, o Brasil tinha em abundéncia a
cana-de-agucar, produto escolhido por Portugal para viabilizar a colonizacdo desse
territério. A escolha se deu principalmente devido a aprecia¢do do acUcar na Europa, o
dominio de técnicas de producéo, abundancia de terras e um amplo comércio de méo-de-
obra escrava africana que poderia abastecer a empresa agucareira. Esse modelo de
producdo ja havia sido utilizado com sucesso em Acores e Madeira, duas pequenas ilhas
portuguesas, juntamente com seu monopolio mercadoldgico sobre o produto e condi¢bes
climaticas ideais (FURTADO, 2005).

Em paralelo a implementacdo da cana de agUcar surge outra atividade produtiva a
partir do mesmo insumo do agucar, a cachaga, que por sua vez tem seu surgimento atrelado
a outros fatores além dos expostos acima, como o surgimento de engenhos para a producéao
de acucar e o trabalho escravo, pois a cachaca era por vezes trocada por escravos negros e
também era de uso destes e outras pessoas livres de baixa renda, logo fundamental para a
economia colonial (PRADO JUNIOR, 2011).

Com a evolucdo da sociedade colonial a aguardente foi ganhando expressividade,
sabendo que o apreco por bebidas alcodlicas esta intrinseco nas sociedades humanas, tendo
em vista que muitas regides no mundo desenvolveram alguma bebida prépria baseada nas
materias primas que tinham em abundancia. Por exemplo: vodca (batata e trigo), vinho
(uva), uisque (cereais envelhecidos), cerveja (lupulo, cevada e cereais), saqué (arroz),
cachaca, pinga e rum (cana-de-agucar), tequila (agave-azul), entre outras, de frutas e outros

vegetais, podendo o processo ser por destilacdo ou fermentagdo (CAMARA, 2004).

Ainda houve tentativas de proibir a producdo e comércio da cachaga, como o
decreto de 13 de setembro de 1649, pelo Rei Dom Jo&o IV, que visava acabar com a

ascensdo e a possibilidade de concorréncia produtiva com a cana-de-agUcar, juntamente
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com a concorréncia mercadolégica com o vinho do porto e a bagaceira portuguesa
(CAMARA, 2004).

Sendo assim, o decreto agiria de forma protetiva a cana de acUcar e as bebidas
produzidas por Portugal, porém esse decreto ndo obteve éxito, pois a cachaca ja fazia parte
da cultura local além de ser um produto economicamente vantajoso para 0s colonos, sendo
assim devido a resisténcia colonial, posteriormente a cachaga passaria apenas a ser taxada e
ndo mais proibida (PRADO JUNIOR, 2011).

Como o surgimento acidental da cachaga, tanto a colonia como Portugal puderam
experimentar um processo de enriquecimento econdmico, social e de certa forma
intelectual. O processo produtivo da cachaca surgiu no inicio da colonizacéo, nos engenhos
de acucar, de maneira acidental onde a garapa de acuUcar fermentava e dava origem a um
novo liquido chamado de cachaza, que inicialmente era servido aos animais, para que eles
ficassem mais doceis (CAMARA, 2004).

Percebendo o seu potencial como bebida seu processo produtivo foi evoluindo até
tornar-se uma bebida prépria para o consumo humano agora com 0 nome de cachaza. Esse
produto contribuiu para o enriquecimento de senhores de engenho com baixa capacidade

produtiva, assim podendo adquirir escravos a partir da troca (CAMARA, 2004).

A cachaca também mudou o cotidiano da populacdo da época, como o vinho do
porto era um produto caro 0 que juntamente com a demora de abastecimento, levou a um
crescimento nas vendas da cachaca. O sucesso da cachaca foi importante para o

desenvolvimento da colbnia e da metropole de diversas maneiras (CAMARA, 2004).

Sua tributacdo juntamente com suas taxas de contribuicdo social, serviram para
construcdo de ruas, estradas, para aumento da qualidade de vida do pequeno produtor,
diversificando assim a cesta de comércio da col6nia, serviram também para financiar
universidades, pesquisas, producdes literarias e até mesmo contribuir para a reconstrucéo
de Lisboa ap0s o desastre ambiental 1755 (CAMARA, 2004).

Com a evolugdo da sociedade Brasileira, a cachaca é deixada de lado no episddio
conhecido como europeizacdo da cultura Brasileira, que ocorreu do fim do século 17 ao
fim do Século 18, com a vinda da familia real, o império e a primeira republica, nesse
momento historico do Brasil tudo que fosse original do Brasil era considerado vulgar e
degradante (CAMARA, 2004).
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Somente no inicio do século XIX inicia-se um fendmeno de retomada cultural, com
a semana de arte moderna que da inicio a valorizacdo e admiracdo das expressoes
populares como 0 samba e bossa nova, as comidas regionais como a feijoada e o acarajé,
nesse momento historico a cachaca volta a ser um simbolo nacional, projetando-se para 0s
sucessos nos dias atuais (CAMARA, 2004).

Atualmente a cachaca é a segunda bebida alcodlica mais consumida no Brasil
perdendo para a cerveja e seguida de perto pelo vinho, segundo o BNDES sua cadeia

produtiva gera em torno de 450 mil empregos diretos e indiretos (CAMARA, 2004).

Nas primeiras décadas do século XXI a cachaga é tida como um simbolo nacional,
reconhecido por toda populacéo, saindo de uma posicéo de bebida de baixa qualidade, para
um destilado aceito nos mercados mais exigentes, essa aceitagdo por sua vez se deu muito

por conta da evolugdo no processo produtivo, melhoria na qualidade e no sabor da cachaca.

Sabendo disso, essa pesquisa teve como objetivo principal analisar a cadeia
produtiva da cachaca em Pernambuco, pois ainda que possamos destacar sua importancia
cultural e historica, ainda precisamos verificar como séo as relagfes e vinculos que essa
bebida tem no desenvolvimento regional e na fomentacdo do processo de inovagédo

regional.

Desse modo também, tracamos uma trajetdria historica dessa bebida em
Pernambuco, considerando a sua importancia no Nordeste e no Brasil. Analisamos também
alguns dos aspectos que constroem a identidade cultural dessa bebida. Depois buscou-se
compreender como funciona a cadeia produtiva da cachaca em Pernambuco, desde a
producdo dos insumos até a comercializacdo deste produto. E nesse processo do estudo da

cadeia foi verificado o que era inovagdo produtiva e mercadoldgica desse setor econdémico.

Desse modo, fazemos os seguintes questionamentos, a producdo de cachaca em
Pernambuco gera tem relevancia econdmica, interna e externamente? A partir deste
questionamento serd importante analisar os empregos gerados nessa atividade, bem como o
namero de familias sdo beneficiadas diretamente e indiretamente. Por fim, analisaremos se
cachaca possui potencial comercial para tornar-se um setor que contribua com o

crescimento local Esses questionamentos e objetivos irdo nortear este trabalho.
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2 REFERENCIAL TEORICO

O presente capitulo tem como objetivo discutir, e embasar a analise sobre a
relevancia econémica e cultural da cachaca, além de nortear a pesquisa, visando delimitar e
racionalizar a analise, assim expondo da melhor forma com argumentos racionais
embasados cientificamente com teorias consolidadas e respeitadas no mundo cientifico,

assim contribuindo tanto na analise quanto para os temas que serdo discutidos a frente.

Para nortear esse trabalho e contribuir para o alcance dos objetivos, bem como a
resolucdo do problema de pesquisa, essa se¢do constituisse por quatro subsecGes com
topicos e abordagens tedricas, nogdes e aspectos do desenvolvimento econdémico; cadeia

produtiva; inovacao; historia da cana-de-agucar.

2.1 Nogdes e aspectos do desenvolvimento local

O desenvolvimento econdmico muitas vezes foi associado ao crescimento
econémico propositalmente, por praticamente todas as nacdes durante o periodo de
formacéo da sociedade moderna, vale lembrar que durante o periodo de 1950 e 1960 néo
existiam muitos instrumentos e metodologias para diferenciar crescimento econémico de

desenvolvimento econdmico.

Essas nagdes se preocupavam apenas com 0 crescimento da sua economia, ou
seja, percebeu-se com mais clareza durante o periodo do mercantilismo e da revolucao
industrial, que as politicas econbémicas dos paises eram baseadas no comportamento
imperialista colonial e o progresso técnico industrial. Desse modo, a preocupagdo com
fatores sociais ficava meio de lado, abrindo-se méo das analises qualitativas de atores que
influenciam de forma mais eficiente a vida da sociedade de um pais e remetem a real
situacdo de um povo, vale lembrar que nessa época ndo se existiam ferramentas

quantitativas para analises qualitativas.

Héa aproximadamente trés décadas (1980 a 2010) a ONU vem tentando recuperar o

sentido da palavra desenvolvimento, criando o indice de Desenvolvimento Humano (IDH),
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nos anos 90 pelos economistas Amartya Sen e Mahbub ul Hag', como o objetivo de
classificar de forma mais claras as diferencas entre os paises, assim facilitando a criacdo de
politicas publicas corretivas, nesse indice caracteristicas qualitativas sdo mais relevantes
que caracteristicas quantitativas, tais como longevidade, educagdo e renda per capita.
Aspectos possiveis de serem captados e comparados entre centenas de nagoes e regides.

Sabendo que a nogdo de desenvolvimento global ndo nos traz uma alternativa
palpavel em relacdo a formulacdo de politicas de promocdo do desenvolvimento, se faz
necessario uma nova abordagem de desenvolvimento a partir de agentes locais capazes de

gerar uma espécie de crescimento enddgeno.

Desenvolvimento local poderia corresponder de forma mais restrita da no¢do de
desenvolvimento humano trabalhado pela a ONU, ou seja, em termos gerais, VArios
requisitos locais que levam ao bem-estar e qualidade de vida. Porém esse conceito ainda
estaria incompleto, pois essa nocdo ainda oculta caracteristicas muito importantes para
andlise local (OLIVEIRA, 2001).

Isso leva a compreensdes tedricas e praticas para analise: a primeira é que o
desenvolvimento local ndo sera um elo para o desenvolvimento total; a segunda é que ou se
enxerga 0 desenvolvimento como versdo alternativa ou se comete 0S mesmos erros
estruturais (OLIVEIRA, 2001).

A segunda dimensdo diz respeito a cidadania que ndo pode ser medida, a menos que
por métodos tautoldgicos que consistem na atribuicdo de pontos ao que se quer medir.
Porém essa ndo mensuragdo se da pela cidadania ndo ser uma variavel quantificada, mas
sim um estado de espirito, apesar de o bem-estar e boas condi¢des de vida devessem ser
direitos fundamentais de cada cidaddo, ndo se pode se desconsiderar cidaddo aquele que
ndo tem acesso a esses direitos (OLIVEIRA, 2001).

Porém essa definicdo é importante para se justificar a ferramenta politica, pois por
ela o cidaddo busca seus direitos no intuito de criar um estado de bem-estar. Foi assim
desde o principio, as buscas por direitos politicos, civis e até sociais, foram buscas pelo
bem-estar (MARSHALL, 1949)

'1 Amartya Sen é um importante economista indiano, ganhador do prémio Nobel de economia em 1998, é
professor de Economia em Harvard e um dos precursores da teoria do desenvolvimento econémico, Mahbub ul
Hag, é um importante economista paquistanés pioneiro da teoria do Desenvolvimento econdmico.
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Entende-se que toda essa nogdo sobre cidadania serve para explicitar que o
desenvolvimento local ndo pode ser condicionado apenas a nocdo de estocagem de bem
estar e qualidade de vida, essas caracteristicas devem ser alcangadas por aquele individuo
autdbnomo, critico e reflexivo. O desenvolvimento local leva a melhorias de padrées de vida
para o individuo de massa onde se deve ser alcancada através do conflito (OLIVEIRA,
2001).

O desenvolvimento local trata-se de uma reforma politica local e uma reforma
estrutural no mercado cultural local na tentativa de buscar desenvolvimento. Porém, ainda
assim, acaba tornando-se impossivel quantificar simultaneamente esses fatores e chamar de

cidadania, pois esse processo € o caminho e ndo a chegada (OLIVEIRA, 2001).

O desenvolvimento local tende a substituir a cidadania, tende a ser sindbnimo de
cooperacdo, de negociacdo e de apaziguamento social, se mostra como a retomada do
publico ndo estatal tem como exemplo revitalizacdo de pragas, centros historicos, tudo que
mantenha a identidade histérica do lugar, e passe pela participacdo das esferas sociais
(OLIVEIRA, 2001).

A principio o desenvolvimento local foi definido como processo de satisfacdo das
necessidades e de melhoria das condigdes de vida de uma comunidade local, a partir de
suas capacidades, assumindo o papel principal nesse processo, segundo uma perspectiva
integrada dos problemas. (OLIVEIRA, 2001)

Oliveira (2001) argumenta que partir disso o desenvolvimento local pode ser

definido mais detalhadamente em dez pontos:

Um processo de mudanga levando a uma melhoria no bem estar e qualidade de

1 vida da populacéo.

5 Centrada em uma comunidade pequena onde haja identidade cultural comum,
capaz de levar solidariedade de agoes.

3 Que tem como uma das suas motivagdes a resposta a comunidades a

necessidades basicas que estdo a se satisfazer.

4 A partir da capacidade de mobilizacdo dos agentes locais

5 A adocéo de metodologias participativas e debates com a sociedade local

6 A capacidade dos recursos exogenos incentivarem os recursos enddgenos.
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7 Uma perspectiva integrada na abordagem dos problemas.

Que exige uma ldgica de trabalho integrado entre todos os agentes locais,
instituicOes e etc.

9 Com impacto tendencial em toda a comunidade

10 E seguindo uma grande dindmica de resultados.

Fonte: elaborado pelo autor (2019).

Nota-se que o desenvolvimento local ndo é uma decomposicao do desenvolvimento
regional, mas sim uma abordagem metodoldgica totalmente nova, focando nas
comunidades locais e nos seus pequenos territdrios para que os mesmos alcancem o
desenvolvimento (OLIVEIRA, 2001).

Sendo assim podemos entender que o modelo de desenvolvimento local € 0 mais
apropriado para se entender desenvolvimento econdmico do nordeste, também entender
como formular politicas econdmicas apropriadas para desenvolvimento da cachaca,
favorecendo sua cadeia produtiva desde a sua origem. Para progredirmos a essa discusséo
antes se faz necessario entender o que é uma cadeia produtiva, quais suas caracteristicas e

como a mesma funciona, vejamos a proxima sessao.

2.2 HISTORIA DA CANA DE ACUCAR E SEUS DERIVADOS

Apos o periodo de descobrimentos e divisdo das terras descobertas, a Espanha
tinha sob suas posses terras ricas em minérios, enquanto para Portugal havia ficado uma
fatia de terras aparentemente sem riquezas, onde Portugal iniciou um modelo de producéo
silvicultor com mao de obra escrava indigena, assim tentando tirar 0 maximo de proveito
das suas terras (FURTADO, 2005).

Ap0Os pressdes dos outros paises europeus a corte francesa decidiu que Espanha e
Portugal apenas poderiam ser donos daquilo que pudessem povoar. Sendo assim comeca
uma nova etapa da colonizacdo, os Espanhdis se preocupam em ocupar pontos estratégicos

e ricos em minério, abrindo mao das suas terras apenas férteis e agricultaveis, enquanto
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Portugal deveria se preocupar em desenvolver um modelo de empresa rural lucrativo, que

compensasse a colonizacdo (FURTADO, 2005).

A cana-de-acUcar era usada como insumo base para a producdo de aglcar, como 0
préprio nome ja diz, ela comegou a ser cultivada ainda no periodo colonial, na col6nia de
Séo Vicente atual regido do estado de S&o Paulo, no século XVI trazida por Martin Afonso
de Souza, a principio a cana-de-agUcar era tida apenas como mais uma tentativa de gerar
riquezas para Portugal nas terras recém-descobertas, gracas as experiéncias com o plantio
da cana-de-acucar na ilha de cabo verde, juntamente com as condi¢Bes propicias para o
desenvolvimento dessa cultura, o aglcar tornou-se uma grande fonte de riqueza para
Portugal. (CARVALHO et al., 1988).

Nesse sentido Portugal foi muito eficiente, investindo assim em culturas
desenvolvidas em outras col6nias de clima semelhante ao Brasil, como Acores, Madeira,
Cabo Verde, assim criando um modelo de empresa agricola baseado na producéo do agucar
um produto apreciado a décadas na Europa do qual além de conseguir financiar a sua
colonizagdo Portugal conseguiria também, obter ganhos com a produgdo (PRADO
JUNIOR, 2011.)

Existe uma série de fatores que explicam o éxito da empresa agricola colonial
portuguesa, condicdes climaticas e solos férteis em abundancia, mas os principais fatores
eram o dominio das técnicas de produgdo, o dominio de técnicas de engenharia para o
desenvolvimento industrial dos engenhos de acglcar, o dominio sobre o comércio de
escravos, juntamente com a forma que o agucar foi trabalhado na Europa sendo assim um

dos produtos mais apreciados peloss Europeus (FURTADO, 2005).

Essas oportunidades de melhores condic¢Oes de vida, juntamente com a chance de
recomeco fora do seu pais de origem, além do aspecto patridtico de se estar ajudando o pais
a se desenvolver, foram motivos que levaram 0s europeus a se aventurarem em novas terras
formando assim colnias de povoamento, porém para Espanha e Portugal a colonizacdo
ndo se deu de forma tdo romantica, foram enviados para colonias ladrdes, assassinos,
estelionatarios e devedores da coroa para contribuirem no modelo de colonizacdo baseado
na exploracéo das terras (PRADO JUNIOR, 2011).

O Sucesso da colonizacdo Agricola do Brasil foi tanto que abriu novas perspectivas
para a utilizacdo das terras, juntamente com um desejo continuo de expansdo das terras,

enquanto Portugal tinha éxito no seu modelo de colonizagéo, a Espanha tinha cada vez
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mais dificuldade em proteger suas terras, a extracdo de minério em larga escala, levou a um
aumento desenfreado dos gastos publicos, levando a Europa a um cenério de hiperinflacédo
e levando a Espanha ao declinio (FURTADO, 2005).

E fato que essa péssima gestdo da coldnia por parte da Espanha, favoreceu muito
Portugal e o Brasil, tendo em vista que a Espanha dispunha de abundancia de terras férteis,
sendo essas terras mais proximas da Europa, abundancia de ouro para financiamento das
colbnias agricolas, com todos esses fatores ao seu favor a Espanha tinha potencial para

dominar toda a producdo agricola tropical, inclusive a do acucar (FURTADO, 2005).

Assim se estalam no Brasil os primeiro engenhos de acUcar, para essa producdo €
escolhida a méo de obra escrava, sob 0 argumento que a mao de obra negra, além de menos
rebelde, estava adaptada ao clima tropical, e possuiam afinidade com culturas agricolas,
assim conseguiriam cuidar melhor da plantacdo, ha indicios que engenhos grandes
possuiam certa de 80 a 100 escravos, e pouquissima mao de obra livre, geralmente a méo
de obra livre utilizada era por meio de escravos libertos, e desempenhavam fungées de
feitoria, mestres, purgadores e caixeiros (aqueles que produzem caixas para que 0 processo
de producéo acucar seja concluido) (PRADO JUNIOR, 2011).

No fim do século XVI o Brasil extrai da cana de acucar, além do acucar, a
aguardente da cana de agucar, a aguardente nessa época era um subproduto da cana de
acucar muito importante para a economia Brasileira, além de ser um produto muito
consumido na col6nia, também era exportado para a costa da Africa onde era utilizado

como escambo para compras de escravos (PRADO JUNIOR, 2011).

Geralmente as destilarias de aguardente ficavam anexas aos engenhos de cana de
acucar, funcionando como uma atividade complementar a producdo de acucar, havia
também estabelecimentos que se dedicavam apenas a producdo de aguardente, claro essas
estruturas tinham capacidade produtiva bem menor que os engenhos tradicionais (PRADO
JUNIOR, 2011)

Ha indicios que a producdo de aguardente de cana-de-aglUcar teve inicio nessa
época, quando alguns colonos perceberam que quando a borra separada do processo de
concentracdo da garapa que na época era conhecida como cachaza, quando deixada
descansando por um dia, a mesma sofria o processo de fermentacdo dando origem a um
liquido com odor e sabor diferenciados (CAMARA, 2004).
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Esse liquido era um vinho que quando passava pelo processo de destilacdo dava
origem a um liquido transparente e ardente, por ser muito parecido com a 4gua 0 mesmo
recebeu 0 nome de aguardente. Outro nome dado na época foi cachaca ja que se originava
do processo de fermentacdo da cachaza, outro termo usado para denomina-la foi pinga ja
que durante o processo de fermentacio a mesma pingava muito (CAMARA, 2004). No fim
do século XVI e inicio do século XVII a cachaga j& tinha sua importancia, conseguindo o
posto de segundo produto industrializado mais vendido, perdendo apenas para o agucar
(CAMARA 2004).

Durante o século XVI e meados do século XVII o aglcar, juntamente com 0s seus
derivados, representavam a base da economia brasileira da época, até meados do século
XVII o Brasil tornou-se o maior produtor de actcar do mundo, chamando assim a atencao
de outros paises, enfrentando no fim do século XVII a concorréncia das ilhas da América
central (PRADO JUNIOR, 2011).

Muito desse sucesso se deu gracas ao empenho de Portugal em ter grande influéncia
em centros e rotas comerciais da época, além de deter o monopolio de técnicas de producao
do acucar, esse sucesso foi tanto que por um tempo o agulcar ficou conhecido como ouro
branco, muitos donos de engenhos presenteavam conhecidos com sacas de agucar
(FURTADO, 2005).

Com o aumento da concorréncia por parte das ilhas da América central, levou o
Brasil a investir em outras atividades econdmicas como o cultivo de tabaco, a economia
assessorial (onde se eram produzidos animais, leite e carne, couro, para fornecimento dos
engenhos), o tabaco por sua vez é cultivado na regido da Bahia, enquanto o agUcar estava
concentrado em Sdo Vicente e Pernambuco, na pratica o tabaco era produzido basicamente
para a troca dos escravos, sendo proibida tempos depois, nas politicas de combate a
escraviddo, levando a atividade ao declinio, enquanto as atividades acessorias tiveram um
crescimento substancial (PRADO JUNIOR, 2011).

Com o rompimento entre Portugal e Holanda, o comércio de cana de agUcar por
toda a Europa tornou-se impraticavel, assim além do fato dos holandeses ndo abrirem méo
da sua parcela de contribuicdo com a expansdao do agUcar, levando-0s a criar uma
concorréncia contra o Brasil, assim levando ao declinio o aclcar e a economia portuguesa,
contribuindo assim também para o declinio dos subprodutos da cana de agucar como a
aguardente (FURTADO, 2005).
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Nos ultimos anos a cachaga com seu sabor diferenciado vém conquistando novos
mercados nacionais e internacionais, (DORNELLES et al. 2009). Tendo isso em vista
podemos perceber que o conhecimento tedrico sobre essa cadeia produtiva é de extrema
importancia, ndo s6 do ponto de vista académico, mas também do ponto de vista
mercadoldgico buscando gerar informacGes Uteis para quem trabalha e para quem pensa em

investir nesse segmento de mercado.

2.3. CADEIA PRODUTIVA

H& muito tempo se estuda sobre a gestdo do agronegdécio, um dos temas mais
explorados neste estudo é o encadeamento produtivo da cachaga, no agronegdcio, a nogao
de cadeia produtiva foi desenvolvida como um instrumento para auxiliar uma visao
sisttmica de uma atividade, e tem como base que todos os atores de um setor produtivo
estdo relacionados por fluxo de informacdo, capital e de materiais, tendo como objetivo
comum suprir as necessidades de agentes demandantes de um mercado final em comum
(CASTRO, LIMA e CRISTO, 2002).

Em sua origem o conceito de encadeamento produtivo buscava apenas explicar as
relacdes nos setores agropecudrios e florestais, entretanto devido ao seu alto potencial de
extrapolacdo, o encadeamento produtivo seria usado para explicar de forma sistémica as
relacbes de producdo de todos os setores, sendo assim alcancando uma abrangéncia
universal (CASTRO, LIMA e CRISTO, 2002).

Muito se fala sobre o estudo sistémico ou enfoque sisttmico de uma atividade, para
entender com maior clareza a definicdo de encadeamento produtivo é importante entender
como funciona as teorias dos sistemas, precisamos entender melhor duas grandes visdes ou
teorias: a holistica e a reducionista (CASTRO, LIMA e CRISTO, 2002).

Apesar de parecerem concorrentes as escolas holistica e reducionista acabam por
serem complementares, sua similaridade sdo notadas logo nos seus objetivos como teoria,
as duas escolas buscam explicar a interatividade entre os fenbmenos do meio ambiente e
acdes humanas e seu grau de complexidade (CASTRO, LIMA e CRISTO, 2002).

Devido a insatisfacdo com as limitagdes da teoria reducionista surgiu a teoria dos
sistemas, o primeiro estudioso a escrever sobre a visdo teorica sistémica foi o bidlogo

aleméo Ludwig Von Bertalanffy no seu estudo denominado de teoria geral dos sistemas
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publicados nos anos de 1951; 1968; 1977 essa teoria consistia nos seguintes pressupostos:
a existéncia de uma tendéncia de integracdo entre as ciéncias naturais e sociais; esta
integracao tende em direcdo a teoria dos sistemas; a metodologia da teoria deve explicar
com maior abrangéncia os fendmenos néo fisicos do conhecimento cientifico; a teoria deve
se aproximar da unificacdo cientifica (CASTRO, LIMA e CRISTO, 2002).

Nesse contexto um sistema é formado por aquele conjunto das partes interativas,
onde o estudo deve acontecer sempre de forma relacionada, tendo que o funcionamento do
todo depende do funcionamento de cada parte, e esse serd o principal norte deste trabalho,
entender a producdo da cachaca de forma sisttmica e correlata (CASTRO, LIMA e
CRISTO, 2002).

Isso nos leva a primeira analise de cadeia produtiva a analise de Filiere, segundo
ele essa analise surgiu para melhor entender os sistemas e organizagdes econdmicas, e
foram motivadas principalmente pelo poder publico para planejar intervencGes eficientes
que possibilitasse a melhoria da estrutura das organizagdes nacionais que competem no
mercado internacional (BANDT, 1991).

A ideia de Filiere ndo apresenta de forma geral uma definicdo Unica ou especifica,
tendo seu foco alterado de acordo com os objetivos da anélise, sendo assim pode-se dizer
que as interpretacdes de Filiere sdo: uma sucessdao de transformacdo de bens e produtos,
separaveis e dissociaveis, das quais estdo relacionados por um encadeamento tecnoldgico;
um conjunto de relag@es financeiras e comerciais, que possuem um papel regulatério nas
diversas etapas do processo de transformacéo; o conjunto de acdes econémicas baseadas

nas estratégias empresariais para valorizacdo da produgdo (BATALHA, 1997)

Para a estruturacdo da anélise de Filiere adota-se o procedimento de jusante a
montante, organizando-se assim do fim para o inicio, considerando as ambicgdes do
mercado consumidor final como condicionante do comportamento do subsistema, assim
construindo a nocao de Filiére, através de um bem ou produto final, até a identificacdo das
primeiras empresas que formam o primeiro elo dessa cadeia de etapas produtivas, outro
ponto importante desse modelo é a identificacdo de mercados intermediarios dessa forma
de producdo que podem ser identificados no interior da cadeia, além do mercado
consumidor final (BATALHA, 1997)

E necessario ressaltar duas questdes importantes no conceito de Filiére, a primeira

diz respeito ao tamanho do espaco a ser analisado, o qual vai depender da pessoa que
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conduz o estudo, esse tamanho pode ser alterado livremente com o tempo a depender dos
fatores de influéncia que atuam sobre a cadeia produtiva, esses fatores sdo: politicos;
financeiros; mercadoldgicos; tecnoldgicos; socioculturais e legais, a segunda tem relacdo
com o grau de detalhe esperado, se a analise ocorrera de forma mais estéatica ou dindmica
(KLIEMANN, 1985).

No caso do foco mais dinamico, se espera verificar interacdes entre empresas da
cadeia ao longo do tempo, sob um foco estatico espera-se constatar fenbmenos em certo
periodo de tempo, assim mensurando os encadeamentos técnicos e econdmicos na analise
(KLIEMANN, 1985).

A andlise de arranjos produtivos baseado no método de Filiere proporcionar a
identificacdo de problemas significativos para a melhoria expressiva do seu desempenho e
da sua competitividade, essa analise propicia a identificacdo do que o autor chama de “no6s”
que estdo nos pontos chaves da cadeia, sdo nesses pontos que sdo estabelecidas as politicas
de toda a cadeia (PIRES, 2001).

Essa analise pode identificar gargalos e fraquezas da cadeia, que nada mais sdo do
que elos que comprometem o desempenho geral da cadeia, assim como os pontos fortes da
cadeia, quanto a questdes estratégicas verifica-se que a analise dentro do enfoque de Filiére
permitem abordagens dindmicas como: analise da cadeia produtiva como suporte do estudo
dos sistemas econdmicos e suas relagdes técnico-econdmicas; anélise de cadeias produtivas
para a formulacdo de politicas publica e privadas; analise de cadeias produtivas como
suporte a avaliacOes de estratégias e producdo de inovagdes em um determinado setor
(PIRES, 2001).

Segundo Johnson et al. (apud CASTRO, LIMA E CRISTO, 2002) essa Visdo
sistémica foi usada pela Embrapa no inicio dos anos noventa quando se buscava uma teoria
capaz de analisar o comportamento do ambiente externo e orientar mudancgas necessarias a
um ritmo acelerado para a instituicdo atender as demandas desse novo ambiente externo
resultante da grande turbuléncia da época. A ideia central da Embrapa era revisar o seu
publico alvo, incluindo em seu perfil de clientes atores que auxiliam no desenvolvimento
agricola e, portanto teriam relevancia para a instituicao, inicialmente a Embrapa classifica
esse perfil de agente numa etapa da producéo conhecida como Fora-da-porteira da fazenda

(estando antes ou depois da porteira) sdo esses: 0s fornecedores de insumos basicos, 0s
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aglomerados agroindustriais, os pontos de comércio local, e as empresas de apoio a

producéo.

Essa reformulacdo da Embrapa partiu do resgate ao trabalho dos professores Davis
e Goldberg (1957), segundo Zylbersztajn (1994) o trabalho dos professores apresenta uma
visdo sistémica da agricultura, foram esses professores que desenvolveram o conceito de
Agribusiness, esse conceito foi posteriormente introduzido no Brasil com Complexos
agroindustriais, negdcio agricola ou agronegocio, esse conceito abrangia ndo somente a
producéo dentro da fazenda, mas sim todas as atividades que de alguma forma faziam parte
da producdo (CASTRO, LIMA E CRISTO, 2002).

O conceito de agronegdcio é muito genérico e muitas vezes ndo é adequado para a
formulacdo de politicas setoriais, principalmente referentes a gestbes tecnoldgicas ou
gestdio de P&D, dessa deficiéncia surgiu o conceito de cadeia produtiva, criado
adicionalmente para explicar sistemas menores voltados a produgdo, sendo assim um
subsistema do agronegécio. Podemos concluir entdo que o agronegécio é formado por
varias cadeias produtivas, as cadeias produtivas por sua vez eram formadas por seus
subsistemas, que inclui toda a atividade agropecuaria e agro florestais que formam a
producéo agricola (CASTRO, LIMA E CRISTO, 2002)

Os primeiros trabalhos com foco no agronegocio brasileiro surgiram na década de
80, sendo expandidos na década de 90, esses trabalhos auxiliaram a extensdo do
conhecimento apresentando novas metodologias e ferramentas analiticas consistentes, vale
destacar que os principais autores dessa época foram: Castro et al. (1995 e 1998); Batalha
(1998); Zylbersztajn (1994), esses trabalhos contribuiram para ampliar a metodologia
baseada no foco sistémico e o uso de cadeias produtivas em estudos para projecdo de
desenvolvimento, contribuiram também para melhorar a compreensdo, a gestdo e as
medidas de intervencdo nos mercados agricolas.(CASTRO, LIMA E CRISTO, 2002).

O foco do estudo em cadeias produtivas provou sua utilidade ao organizar a analise
e aumentar a compreensdo sobre os complexos processos de producdo e a eficiéncia na
producdo de um bem final, mostrando também oportunidades ndo exploradas e gargalos no
processo produtivo, detalhando todos os processos produtivos, tecnoldgicos e gerenciais
(CASTRO, LIMA E CRISTO, 2002).

Nessa concepcdo as cadeias produtivas englobam todas as etapas do processo
produtivo e todas as etapas do processo de transformagdo, envolvendo as diversas
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organizag0es que atuam em cada etapa, buscando compreender cada tipo de interacdo
existente no processo produtivo, as cadeias de suprimentos por sua vez se limitam em um
negocio produto ou servico, isolando apenas uma empresa e estudando sua relagdo com
fornecedores e clientes, formando uma espécie de micro cadeias produtiva (HANSEN,
2004).

Podemos concluir que cadeias produtivas sdo arranjos empresariais amplos, nas
quais empresas diferentes com estratégias empresariais e de relacionamento diferentes
estdo contidas na producdo de um bem final e a0 mesmo tempo em um espago

macroecondmico e microeconomico. (HANSEN, 2004).

Por outro lado as cadeias de suprimento aproximam-se apenas a um ambiente
microecondmico, sendo na pratica um exemplo da desverticalizacdo de grandes empresas,
na busca de reduzir suas deficiéncias e aumentar sua competitividade no mercado. Dessa
forma fica claro que o modelo de cadeia produtiva é mais pertinente para entidades como
governo e grandes corporagdes enquanto o modelo de cadeia de suprimentos é mais
pertinente para arranjos produtivos pequenos que controlam pequenas etapas do mercado

como seus fornecedores e clientes (HANSEN, 2004).
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3. METODOLOGIA

Esse trabalho consiste em uma pesquisa descritiva e historica sobre a Aguardente
de cana-de-agucar em Pernambuco, conhecida popularmente por cachaca, com o objetivo
de entender o funcionamento da sua cadeia produtiva e sua capacidade de promover
desenvolvimento local e desenvolvimento social, além de entender o processo de

identificacdo cultural e mudanca local promovido pela aguardente de cana de acUcar.

A pesquisa descritiva consiste na analise, observacdo, registro e correlaciona 0s
dados de forma a estudar fatos ou fendbmenos naturais sem manipula-los. Sendo assim os
fenbmenos naturais sdo investigados sem a interferéncia do pesquisador que busca apenas
determinar com precisdo as causas e frequéncias de acontecimentos (Marconi e Lakatos,
2003).

Na etapa de entrevistas houve muita dificuldade para obtencdo de dados e
informagdes, em parte pela resisténcia de algumas empresas a revelar alguns dados
diretamente. Desse modo, foram utilizados outros mecanismos de pesquisa, COmo um

roteiro de questbes pelo Google Forms (https://goo.gl/forms/SzilXrLOHyr4snUp2) na

formulacdo de vParias perguntas, que juntas acabam por se aproximar da resposta direta
que o entrevistado ndo pode revelar, mesmo com esses mecanismos alguns produtores nao

responderam algumas perguntas por considerarem informagdes sigilosas e estratégicas.

Mesmo com a apresentacdo de documentos e compromisso de repassar 0S
resultados da pesquisa para 0s entrevistados antes da publicacdo, ndo houve adesdo da
maioria dos produtores, sendo assim de nove produtores locais, conseguimos fazer contato
com 0s nove, destes apenas seis se interessaram por responder o questiondrio, todavia
apenas quatro responderam as perguntas, trés por entrevista virtual e um por telefone
(porém ndo respondendo o questiondrio na integra, apenas algumas questdes pontuais),

como mostra o quadro 1.
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Quadro 1: Lista de Cachacarias consultadas para entrevista para fins da pesquisa

Cachacarias Localizacao. Contato Resposta ao Contato Forma de Resultado Final da
Entrevista. entrevista.
Pitd Vitéria do  Santo Contato por E-mail Contato positivo quanto Telefone, Porém sem Respondeu perguntas e
Antdo-PE a entrevista. uso de Formulério. apontou fontes, ndo respondeu
o formulario.
Carvalheira Recife-PE Contato por E-mail, Contato positivo quanto Formulario Respondeu integralmente o
Telefone, Facebook. a entrevista. Eletrdnico. formuléario.
Engenho agua doce Vicéncia-PE Contato por E-malil, Contato positivo quanto Formulario N&o Respondeu o Formulario.
Telefone, Instagram. a entrevista. Eletronico.
Sanhacgu Ché Grande — PE Contato por E-mail, Contato positivo quanto Formulério Respondeu integralmente o
Telefone. a entrevista. Eletronico. formulério.
Serrote Salgueiro — PE Contato por E-mail, N&o se obteve contato. - -
Telefone.
Triumpho Triunfo - PE Contato Telefone. Contato positivo quanto Formulario Respondeu integralmente o
a entrevista. Eletrdnico. formuléario.
Capibarim Alianga — PE Contato por meio de Né&o trabalha com o - -
redes Sociais. Produto.
Destilaria Sao Pedro Timbatba — PE Contato por Telefone Né&o se obteve contato. - -

Fonte: Elaborado pelo pesquisador (2019).
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As entrevistas revelaram varios dados interessantes, porém por falta de dados
absolutos quanto a valores de producéo, exportacdo e vendas, acabaram por levar a busca
para fontes secundarias de dados. Apesar de parecerem inuteis os dados primarios deram a

pesquisa um norte de onde procurar os dados necessarios.

A pesquisa de dados secundarios se deu através de bases de dados, confidveis do
préprio governo, como IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), ComexStat
(Base de dado sobre comeércio exterior do Ministério da Industria e Comércio Exterior e
Servigos), CAGED (ligada ao Ministério do Trabalho), também base de dados ligada a
prépria ONU (Organizagdes das Nacdes Unidas), caso da FaoStat (base de dados ligada a
FAO/ONU), veja o quadro 2.

Quadro 2: lista de bases de dados utilizadas.

Base Consultada. Informacéao Obtida Periodo

Quantidade produzida, valor 2005 a 2006
de Producdo, quantidade
vendida, Valor total de
Vendas.

IBGE/PIA

Valor de exportacdo nacional, 2012 a 2018

ComexStat .
regional e estadual.

Dados  agregados  sobre 2007 a 2018
emprego na inddstria de
transformagdo de alimentos,
alcool.

CAGED/TEM

Destino da exportacdo de 1993 a 2016
FAOStat destilados produzidos Pelo
Brasil.

Informacdo sobre emprego, 1 Setembro de 2018 a 31 de
Entrevistas producéo, inovacgao, Dezembro de 2018.-
incentivos e etc.

Fonte: Elaborado pelo pesquisador(2019)

Nessas bases de dados foram encontrados dados sobre valor de producéo, valor de
vendas, valor de exportacdo, destino da exportacdo, e dados agregados sobre emprego.
Houve uma grande dificuldade em conseguir dados sobre empregos, pois é um dado o
sigiloso, por esse motivo a pesquisa ndo progrediu muito nesse fator. Vale lembrar que na
propria metodologia das bases de dados é dita que os dados sdo projecbes da realidade

dado o alto nivel de sonegacao fiscal no Brasil.
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Foram utilizados também dados provenientes de artigos cientificos, livros, teses, e
pesquisas, esses trabalhos serviram como referéncias bibliograficas para o
desenvolvimento do trabalho, como fontes de inspiracdo para criacdo e adaptacdo de

esquemas e também como importantes fontes de informacdes sobre base de dados.

Como referencial Teérico foram utilizados varios autores conceituados no mundo
académico como Celso Furtado, Caio Prado Junior, Schumpeter, Alfred Marshall, Bandt,
Batalha, Hansen, Gilberto Dupas, André Ricardo de Souza, Moricochi e Gonsalves,
Freeman, Porter, Francisco de Oliveira, Paulo Bastos Tigre, Marcelo Camara, entre outros.
Essa revisdo tem como objetivo embasar a analise do trabalho, juntamente servindo de base

estrutural para o trabalho, além da visdo dos autores, como mostra o Quadro 3.

Quadro 3: autores e motivacao para utilizacdo no referencial.

Autores. Capitulos Consideracoes.
Francisco de Oliveira, Alfred Nocbes e aspectos Esses autores foram utilizados para
Marshall. para 0 a construcdo do significado de

desenvolvimento desenvolvimento  econdmico e
Local. desenvolvimento  local,  assim

ajudando a entender como nosso
objeto de estudo € importante para
sua localidade.

Celso Furtado, Caio Prado Histéria da cana de Esses autores foram utilizados para

Junior, Marcelo Camara. aglcar e seus ilustrar, mostrar e embasar a analise
derivados.. histérica do trabalho.

Batalha, Castro, Lima e Cristo, Cadeia Produtiva. Esses autores auxiliaram na

Hansen, Bandt.. construcdo da definicdo de cadeia

produtiva no trabalho, mostrando a
importancia de organizar de forma
sistematica a producéo.

Fonte: Elaborado pelo Autor (2019)

Partindo do ponto de vista das teorias apresentadas pelos autores, esse trabalho teve
0 objetivo de averiguar e comprovar a importancia econdmica da aguardente e 0 seu
processo de inovagdo para modifica¢fes nas estruturas locais dos municipios, por meio de
métodos empiricos e quantitativos, assim sendo o estudo terd uma énfase qualitativo-
quantitativa, com base na analise de dados obtidos através de pesquisas de campo,

pesquisas em bases de dados secundarias e em dados terciarios de alguns artigos.

Para os primeiros capitulos foram utilizadas analises bibliograficas de artigos, teses,
livros e etc, buscando facilitar o entendimento do tema assim como embasar e dimensionar
a analise do texto, além de tentar despertar o interesse do leitor para o texto, elucidar a

problemética e como essa problemaética sera resolvida.
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Os capitulos de desenvolvimento consistirdo na construcdo do argumento do texto,
esse argumento serd construindo por meio de analises bibliograficas e analise de dados,
primarios, secundarios e terciarios, assim ilustrando esses dados em figuras, Gréaficos e

Tabelas.

O ultimo capitulo, de resultados, consistira na analise do autor baseado nos dados
obtidos, nela estardo contidos os problemas identificados pelo autor durante a pesquisa,
juntamente com a sua visao de como esses problemas deveriam ser solucionados, além
disso, estara descrito neste capitulo a visdo do autor sobre algumas potencialidades e fatos

que o surpreendeu no trabalho como um todo.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Esse capitulo tem como objetivo analisar e interpretar os dados obtidos e com base
na revisao teorica. Desse modo, este capitulo se divide em seis se¢Bes distintas, com 0

objetivo de detalhar cada processo que influencia a analise.

Assim iniciaremos a analise abordando sobre o ambiente institucional da Cachaca,
como a mesma se relaciona no mundo, qual sua reacdo com o estado, se possui uma
agéncia reguladora, institutos de apoios e etc. a segunda secdo se baseia na tentativa de
construir a trajetoria histérica da cachaca, tentando assim visualizar como se deu o

processo de construcdo de sua identidade cultural.

A terceira secdo baseia-se na analise do mercado da cachaca como um todo, desde a
sua a analise da sua absorcdo interna, como demanda interna, quantidade produzida e etc.,
juntamente com a analise do PIB gerado pela cachaca e etc., também serd abordado o
mercado externo da cachaca no Brasil, outro ponto fundamental é a anlise da capacidade

de geracdo de empregos da cachaca.

Em seguida, sera analisado o marco legal da cachaca, nesse ponto se inclui toda a
legislacdo em relacdo a producdo de cachaca no Brasil, posteriormente analisaremos a
cadeia produtiva da cachaca e como se da sua relacdo de interdependéncia como outros
setores, por ultimo serd analisado o processo de inovagdo no setor, verificando assim se o

processo de inovacao foi, ou tem sido relevante para esse setor.

4.1 Ambiente institucional da Cachaca.

A cachaca é a segunda bebida alcodlica mais consumida em territorio nacional,
segundo IBGE, perdendo apenas para cerveja, nos ultimos anos a cachaca vem cada vez
mais conquistando mercados e espa¢o no mundo, muito desse sucesso se da devido ao

grande esforco do setor produtivo em inovar e agregar cada vez mais valor a bebida.

Outro agente importante no crescimento da demanda por esse produto € o governo,
gue juntamente com o setor produtivo tem planejado politicas publicas e parceria publica

privada (PPP’s) como a criagdo de cooperativas nacionais e estaduais, a regulamentacgao e
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certificacdo do produto juntamente como o reconhecimento como produto genuinamente
Brasileiro (SEBRAE, 2006; SORATTO et al., 2007).

A ideia de suprimentos da cachaca envolve desde a plantagéo e colheita da cana-de-
acucar, até a producdo da cachaca, os canais de marketing (comércios varejistas e
atacadistas, mercados, bares, propagandas, lojas especializadas e restaurantes) e os canais
de distribuicdo, que levam o produto a estar disponivel para o consumidor final (SEBRAE,
2007).

A cachaga em seu principio era tida como um liquido marginalizado devido ao seu
baixo custo de aquisicdo, e devido a falta de um sentimento nacionalista por parte dos ricos
e poderosos do Brasil colbnia, tida na época como bebida de escravos e de piratas, a
cachaca hoje ¢ elevada ao titulo de bebida nobre e simbolo nacional tal como o vinho para
a Italia, a Cerveja para a Alemanha e etc., passando a ser o terceiro destilado mais bebido

no mundo perdendo apenas para a Vodca e 0 Soju.

A cachaca foi reconhecida como um produto genuinamente nacional a partir do
Decreto n° 4062 de 21/12/2001 e da lei da propriedade industrial n® 9279/96 que definem a
expressoes “cachaca” e “cachaca do Brasil” como um produto Unico, baseado nas suas
caracteristicas naturais e indicagdes geograficas Brasileiras. (BRASIL, 1996; BRASIL,
2001; COPELLO, 2004).

A producdo de Cachaga € encontrada em quase todas as regifes do territorio
nacional, tendo maior destaque nos estados de Sdo Paulo, Pernambuco, Ceara, Rio de
Janeiro, Minas Gerais e Goias, juntos produzem em torno de 1,5 bilhdes de litros de
cachacga por ano. A regido Sudeste € lider de producdo com 65% da produgdo nacional,
tendo Sao Paulo como principal produtor com 50% da producéo nacional, em seguida vem
o0 nordeste concentrando 21,5% da producdo nacional, sendo que a Paraiba, Pernambuco e
Ceara tém valores relativos muito proximos, Bahia fica mais atrds com 1,5% da producao
nacional, em seguida temos o Centro Oeste com 6%, representado apenas pelo estado do
Goias (ESPERANCINI, 2005).

Vale lembrar que a producdo de cachaca € dividida em dois segmentos a cachaca
padronizada e a cachaca de alambique, a cachaca padronizada é mais simples de ser
estudado devido a homogeneidade do produto, a cachaca de alambique é a cachaca mais
simples de ser produzida devido ao baixo grau de rigorosidade em relacdo a padrdes de
qualidade, esse é justamente o tipo de cachaca produzido em pequenas propriedades, e

35



responsavel de forma mais direta pelo desenvolvimento de &reas mais isoladas como o

semiarido.

A maior parte dos produtores artesanais utilizam alambiques fabricados de cobre
para obterem o destilado de cana-de-acucar. (LIMA et al., 2009). Entretanto esses
alambiques acabam muitas vezes sendo administrados por pessoas sem o minimo de
capacitacdo que adotam préaticas rudimentares, praticas empiricas ou praticas passadas de
pai para filho nessas unidades produtoras. O grande problema disso € que essa falta de
conhecimento leva muitas vezes a um produto com niveis de cobre muito acima dos niveis

aceitos pela legislacdo Brasileira e de outros paises (GARBIN et al., 2005).

Segundo a IBRAC, menos de 1% da cachaca que é produzida no Brasil é exportada,
e geralmente essa producdo é exportada por grandes e médias inddstrias, que exportam
para mais de 60 paises. E todos esses problemas nas exportacfes sao causados pela falta de
acdes no sentido de aprimorar a cadeia produtiva e aumentar a qualidade do produto, isso
tem trazido dificuldades de adequacéo tanto aos padrdes de qualidade do mercado externo

guanto do mercado interno.

De acordo com Esperancini (2005), a tomada de decisdo na aplicacdo de capital
financeiro na forma de investimento na producdo de aguardente tende a estar direcionado a
dois mercados especificos, o primeiro o da producdo padronizada voltada para 0 consumo
de massas onde o ganho é baseado no volume de producéo, j& que a margem de lucro é
reduzida devido a estrutura de mercado de concorréncia se assemelhar a um mercado de
concorréncia perfeita; e o outro é o mercado de cachaga Artesanal, no qual o ganho no

produto esta relacionado justamente ao grau de diferencia¢do do produto.

Os consumidores desse mercado ndo se importam tanto com 0 prego, mas sim com
a qualidade do produto, resumindo nesse mercado o ganho se dar na agregacdo de valor.
Nesse caso os dois segmentos se diferenciam de uma forma mais simples quanto a escala
de producédo, enquanto a primeira necessita de uma esfera industrial com muito capital
investido, alcancando as chamadas economias de escala, a segunda necessita apenas da
adequacao a padrdes de qualidade e investimento em diferenciacdo ndo necessitando de

uma escala industrial.

36



4.2. Marco legal e politicas publicas.

A certificacdo da cachaca brasileira certamente € uma 6tima opgéo para um setor
que busca expansdo e legitimidade, incrementando assim a cadeia produtiva e gerando
condigdes para 0 produtor agregar um maior valor a seu produto. A certificacdo nada mais
é gue o estabelecimento de niveis de higiene e qualidade que um produto deve apresentar
para estar disponivel a um determinado mercado, além de explicitar o compromisso com o

meio ambiente e questdes sociais (SORATTO et al., 2017).

Porém para a cachaca essa certificacdo ndo se deu de maneira tdo simples,
concorrente direta dos produtos portugueses, o0 Rei Dom Jodo 4° decreta em 1635 a
proibicdo da comercializacdo da cachaca no Brasil, reiterando esse desejo por meio de
outro Decreto no ano de 1659, proibindo a comercializacdo e producdo de cachaca no
Brasil, tendo como pena apreensdo da mercadoria, deportacdo e prisdo do acusado e

confisco do material.

Esses decretos acabaram levando em 1660 a um episddio histérico conhecido como
a revolta da cachaca, onde donos de engenhos do Rio de Janeiro, revoltados com os altos
impostos e proibicdo da cachaca, tomam o poder da capitania, forcando a coroa portuguesa
a aceitar o produto, levando a liberagéo da producdo da cachaga em 1961 sob a condicdo de

altas tributacdes.

Condicédo essa gque levou a cachaca a ser um dos produtos mais tributados e que
mais contribuem com impostos para Portugal no ano 1756, e como ja foi dito contribuindo
para a reconstrucdo de Lisboa apds o desastre ambiental de 1756. Apds isso 0 proximo
passo para a profissionalizacdo no setor e na melhoria de vida da populagdo veio em 1941
com a lei 3855, de 21 de novembro de 1941, que institui o estatuto da lavoura canavieira.
(BRASIL, 1941).

Esse estatuto consistia em definir e diferenciar um fornecedor de cana-de-aglcar e
um lavrador, definindo também condi¢des de trabalhos, juntamente com padrdes de
producdo como medidas de pesagem, transporte, tempo para moagem, san¢des para
descumprimentos dessas normas e etc., esse estatuto também deu mais liberdade para cada

estado definir san¢des aos contraventores deste estatuto.
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Em 1994 foi instituida a lei de n° 8918 que determinava o estabelecimento de
diretrizes para a padronizacdo, a classificacdo e o registro, a inspecdo, a producdo e a
fiscalizacdo de bebidas, autoriza a criacdo do instituto intersetorial de bebidas e da outras

providéncias, essa lei ficou conhecida também como lei dos sucos. (BRASIL, 1994).

No mesmo ano entra em vigor a lei de n° 8936 que altera o artigo 9° e o artigo 10°
da lei 8918 alterando apenas o entendimento sobre a cobranga de algumas multas. Em 2000
entra em vigor a instrucdo normativa n° 5 aprovando o regulamento técnico para a
producéo de cachacas, vinhos e vinagres no Brasil (BRASIL, 1994; MAPA 2000).

Apobs tudo isso por meio do Decreto Presidencial n° 4062 do ano de 2001, o
presidente Fernando Henrique Cardoso determina que sejam definidas as expressoes,
“Cachaca”, “Brasil” e “Cachaga do Brasil” como indicacdes geograficas, dando assim um
passo significativo para o reconhecimento da cachaca como patriménio nacional (BRASIL,
2001).

O primeiro regulamento normativo quanto a producdo de cachaca de cana-de-
acucar brasileira foi o estabelecido pela Instrugdo Normativa n° 13 2005, que
posteriormente teve alguns itens alterados pela Instrugdo normativa n° 58 aprovada no ano
de 2007 (BRASIL, 2005; BRASIL, 2007).

Além de especificar padrfes de qualidades essas normativas também estabelecem
os limites maximos de compostos quimicos acidez volatil, aldeidos, ésteres totais e etc.,

também determina o limite de contaminantes organicos e inorganicos.

A IN 13 deixa claro quais componentes podem ser utilizados para producdo de
bebidas e quais outras substancias podem ser usadas como aditivos e recipientes utilizados
durante a producdo. Simplificando essa normativa especifica quantidade de substancias
quimicas, substancias contaminadoras, embalagens, rotulos, pesos medidas e etc.
(BRASIL, 2005).

Por fim no Decreto Presidencial n® 6871, do ano de 2009 o entdo presidente Luiz
Indcio Lula da Silva Determina a modificacdo da lei 8918/1994, excluindo da forma de
classificacdo de Aguardente, Vinhos, vinagres, sucos de uvas e derivados da cana de
acucar. (BRASIL, 2009).
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4.3. Trajetoria historica e identidade cultural da cachaca.

A cachaga, “branquinha”, “cana”, “mel” ou “mé”, entre outros tantos nomes
regionalizados e populares, deixou de ser apenas um produto, fazendo parte da identidade
cultural de um povo, é muito comum sua presenca em varias manifestacGes sociais como
batizados, veldrios e festividades (SEBRAE, 2006; SORATTO et al., 2007).

Em termos préaticos a cachaca representa para o Brasil, o que a tequila representa
para 0 México, 0 que a vodca representa para a Russia e 0 que o whisky representa para a
Escocia ou mesmo saqué para o Japdo. A cachaga é muito comum em cerimonias simples
do cotidiano, desde encontros em bares até festividades, inclusive e até costume de tomar
uma “lapada de cana” antes das refei¢des para relaxar e abrir o apetite, ndo existe nenhuma
evidéncia cientifica que esse ato realmente tenha esse efeito, porém o mesmo ja esta
intrinseco na cultura das massas populares brasileiras (SEBRAE, 2006; SORATTO et al.,
2007).

A cachacga, cientificamente conhecida como aguardente, é obtida a partir do
destilado do mosto da cana-de-acUcar, sendo descoberta acidentalmente durante a época
colonial, devido a heranca cultural da fabricagdo de vinhos em pouco tempo a cachaga
comega a ser admirada por sua qualidade e sabor apurado, porém devido a essa grande
producdo de vinho e o grande protecionismo portugués a cachaga teve que viver na
clandestinidade, inclusive tendo sua producdo e comercializacdo proibida por lei
(ESPERANCINI, 2005).

Entretanto, esses entraves enfrentados pela cachaga ndo foram suficientes para
derruba-la, como todo bom brasileiro a cachaga ndo desistiu, perdurou, resistiu & opressao
foi usada como moeda de troca, remédio fortificante, e em um posto mais glorioso como
simbolo de resisténcia e patriotismo, alegrando e agucando a criatividade e inspirando as
artes nas camadas populares, toda essa luta acaba por alcangar e conquistar os paladares
mais exigentes nos mercados mais exigentes, como Europa ocidental e oriental, Asia e
América do norte, sendo conhecida como a bebida brasileira, excelente para as épocas
frias (ESPERANCINI, 2005).

Especula-se que a cachaga conseguiu essa ampla apreciacdo por ser democréatica
desde a sua origem, nos confins dos engenhos de agUcar, onde 0s escravos utilizavam essa

bebida nas suas festividades, e cultos religiosos, essa bebida de baixo custo e sabor apurado
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atravessava fronteiras que outras bebidas ndo conseguiam, sendo assim a cachaga acabava

chegando onde as bebidas “chiques” ndo chegavam, no interior do Brasil, cidades remotas

com pouco controle do estado (CAVALCANTE, 2011).

Dito isso, sobre toda essa importancia se faz necessario uma analise historica para

se entender melhor essa evolucao produtiva e ao mesmo tempo cultural deste produto.

O primeiro relato de liquidos fermentados ocorreu no Egito, onde esse liquido era utilizado
como remédio para tratamento de ferimentos, quase na mesma época 0s gregos registraram
a descoberta de uma agua que arde que eles acreditavam ser o liquido da longevidade. Em
seguida com a expansdo do império romano os arabes inventam aparelhos que facilitam a
destilacdo, similares aos atuais, assim eles criam o arak bebida mais popular no oriente
médio (MONTENEGRO, 2009).

ApoOs essa descoberta a tecnologia se espalha pelo mundo, surgindo assim varios
destilados, na Italia o destilado a partir de uva é chamado de Grappa, na Russia surge a
vodka de centeio, nas terras germanicas o destilado de cereja conhecido como Kirsch, na
Escocia surge o whisky destilado da cevada, na China e Japdo surge o saqué destilado do
arroz, Portugal ndo fica de fora dessa grande inovacao e produz seu destilado a partir do
bagaco da uva (MONTENEGRO, 2009).

Portugal pressionado pelas outras poténcias europeias decide desenvolver alguma
cultura produtiva, a cultura escolhida foi a cana de aglcar que j& havia sido implantada
com sucesso em acores e madeira (MONTENEGRO, 2009.)

De forma acidental em meados de 1530 a 1580 surge em um engenho da col6nia de
Sao Vicente um vinho de agucar conhecido como cagaga ou garapa azeda, feito a partir do
processo de fermentacdo da cana-de-agUcar, que devido a escassez de produtos
portugueses, juntamente com a falta de higiene no processo de producdo do cauim (vinho
produzido pelos indigenas brasileiros, onde todos eles cospem em um caldeirdo para
auxiliar no processo de fermentacdo), os senhores de engenho comegcam a servir para 0S
Seus escravos a cagaca para que eles trabalhem mais animados, assim posteriormente o
nome da bebida evolui para cachaca (CAVALCANTE, 2011).

Entre os séculos XVI e XVII Surgiram as chamadas “casas de cozer méis”, que
logo se espalharam pelos engenhos fazendo com que a cachaga se popularizar e tornar-se
moeda de troca por escravos, a cachaca acaba sendo tdo apreciada que alguns engenhos
comegam a priorizar a producdo de cachaca em detrimento da producdo de acglcar. Em
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seguida os colonos descobriram ouro na regido de minas gerais, evento esse que favoreceu
muito a expansdo da cachaca, pela regido aurifera ser construida em regides frias e reunir
um grande contingente populacional, a cachaca ganha projecdo, pois desempenhava a
fungéo de aquecer os moradores no ambiente frio da serra do espinhago (CAVALCANTE,
2011).

Porém essa expansdo da cachaca teve um efeito negativo nas vendas da bagaceira e
do vinho portugués na coldnia, incomodada com esse fato a coroa portuguesa alega que a
cachaca prejudica a extracdo de ouro, sendo assim proibindo a sua produgéo,
comercializacdo e consumo. Sem resultado efetivo a coroa portuguesa decide taxar a
cachaga, criando tributos especificos para cachaca em forma de subsidios como, por
exemplo, o imposto literario para manter as universidades da corte, a arrecadacédo era tao
expressiva que os tributos da cachaca contribuiram majoritariamente para a reconstrucao de
Lisboa ap6s o grande terremoto que a destruiu em 1755 (CAVALCANTE, 2011).

Devido a todo seu historico de luta e persisténcia a cachaga acaba tornando-se
simbolo das ideias de luta por liberdade, assim a cachaca percorre as bocas dos lideres do
movimento por independéncia do Brasil e do povo que apoia 0 movimento, episodio
conhecido como inconfidéncia mineira, inclusive alguns rumores populares falam que o
altimo desejo de Tiradentes foi “molhe a minha garganta com cachaga da terra”. Sendo
assim meio que por acidente a cachaga se torna simbolo de resisténcia a opressdo
Portuguesa (CAVALCANTE, 2011).

Com o passar do tempo e a melhoria das técnicas de producao da cachaca ela agora
comega a ser consumida em banquetes nos palacio e em ceriménias religiosas, misturada

com gengibre e outros materiais, formando o famoso quentdo (MONTENEGRO, 2009).

Apols todo esse caminho tortuoso a cachaca encontra sua maior barreira, a
“europeizagdo” da cultura brasileira, com a independéncia do Brasil, a populacdo comeca a
ter pavor a tudo que é brasileiro importando-se apenas com a moda europeia, todo esse
cendrio é agravado com a aboli¢cdo da escravatura, onde a cachaca mergulha em um mar de

preconceito.

Com o passar do tempo a cachaca volta a ascender socialmente, com toda a
projecdo adquirida ap6s a semana de arte moderna a cachaga continuava tentando apurar o
seu sabor e aumentar seu indice de qualidade, voltando a ter importancia cultural no século
XX (CAVALCANTE, 2011).
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O século XX foi marcado por profundas mudangas no cendrio cultural brasileiro,
com a semana de arte moderna e o aumento na defesa do nacionalismo exacerbado, a
cachaca figura como um simbolo nacional, influenciando as artes, a musica, a literatura, os
costumes e etc. (CAVALCANTE, 2011).

Tudo isso com o0 apoio da chamada cultura de botequim e o movimento
musical/cultural conhecido como Boemia, a cachaga comeca a ser a bebida oficial servida
nas embaixadas brasileiras, eventos comerciais e até voos comerciais, paises como a
Franca ainda tentaram roubar a cachaca de nds, porém ndo havia mais como a cachaca ja
era tdo brasileira como o proprio Brasil (CAVALCANTE, 2011).

O século XXI vem sendo a época de maior projecdo da cachaga com o sucesso das
cachacarias padronizadas e pequenas cachacarias artesanais, a cachaga comeca a receber o
maior nivel de investimento da sua historia, muito pelo mercado ser caracterizado pela
facilidade de producdo, baixo custo inicial e poucas barreiras para entrada e saida de novos
produtores, pelo produto apresentar certa diferenciagdo ndo podemos classificar esse
mercado como concorréncia perfeita por tanto, essa estrutura de mercado pode ser
caracterizada como mercado de concorréncia Imperfeito ou monopolistica
(CAVALCANTE, 2011).

Nessa época também a cachaca é consagrada como a bebida brasileira sendo
regulamentada em lei, pelo entdo presidente da republica Fernando Henrique Cardozo, a
cachaca comeca a ser popular no mundo como um simbolo brasileiro assim como a
feijoada e o futebol (MONTENEGRO, 2009).

Para entendermos melhor a historia da cachaga o quadro 4 nos mostra como se deu
a cronologia da cachaga.
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Quadro 4: Trajetoria historica da cachaca.

Periodo Acontecimentos

Século XVI -aguardente era dada aos escravos para ficarem mais felizes e ddceis.

-Cachaca era usada para amolecer a carne de porco.

Século XVII -especializacdo da producéo.

-aumento dos consumidores.
-importancia econdmica.

-proibicdo da cachaca.

-reacdo com boicote a o0 vinho portugués.

-decisdo de apenas tributar a cachaca pelo a coroa portuguesa.

Século XVII -aguardente foi o produto que mais contribuiu para a reconstrucdo de Lisboa.

-cachaga como simbolo de resisténcia.

Século XIX -melhorias das técnicas de produgdo e maior aprecia¢do da cachaca.
-cachaca comecava a ser usada em ocasifes formais como banquetes politicos.
-europeizacdo cultural.

-preconceito com a cachaga.

Século XX -a cachaca passou a ser tida como um simbolo nacional.
-a cachaca influenciou a masica, a arte e 0s costumes desde entéo.
-a cachaga comeca a ser exportada no Brasil

-"é estabelecido a lei de padronizacdo de bebidas alcoolicas.

Século XXI -a cachaca é consagrada como bebida brasileira.
-a caipirinha passa a ser um dos Drinks mais consumidos no mundo.

-a cachaca gera um grande nimero de empregos no Brasil.

- a cachaca é exportada por 22 estados Brasileiros.

Fontes: Elaborado pelo autor (2019)

Com isso percebemos que a identidade como produto da cachaca foi surgindo
juntamente com a identidade nacional do povo brasileiro, gerando uma identidade cultural
muito forte entre 0 povo e a cachaca, isso € visivel ndo sé nos balcdes de botequins ou
bodegas do Brasil rural, mas também nos hébitos da populagdo como um todo
(CAVALCANTE, 2011).

A cachaca é usada com misturas para produzir licores para ocasifes como

nascimento ou batizado de criancas, ja nos velorios o habito € tomar a cachaca pura,
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demonstrando dor e apoio aos familiares, a cachaca também é usada como base para

remeédios naturais, além de ser usada em rituais religiosos (CAVALCANTE, 2011).

A cachaca € conhecida na cultura brasileira com cura para quase todos os males,
quando se té triste sé tomar uma “lapada de cana” para melhorar, ta feliz? Toma cachaga
pra curtir o momento, esta gripado? Toma Cachaga com lim&o para melhorar, entre outras
receitas caseiras e simples (MONTENEGRO, 2009).

Vasto também ¢ a quantidade de anedotas em relagdo a cachaca e ao alcoolismo,
situacdo Unica providenciada pela cachaca, outro ponto impressionante é a quantidade de
Drinks que se pode fazer com a cachaga, entre tantos dois se destacam, a caipirinha mistura
de gelo e limdo e o famoso “Samba em Berlim” mistura de cachaga com Coca-Cola, alguns
cordéis explicam que esse home se deu por conta da participacdo brasileira na segunda
guerra mundial ao lado dos estados unidos (MONTENEGRO, 2009).

Contudo nem tudo séo flores em relagdo a cachaca, também nem tudo séo espinhos.
Se por um lado a cachaga ndo traz muitos beneficios a saude, por outro, sem ela muitos
trabalhadores da construgéo civil ndo teriam encontrados forgas para construir o Brasil,
sem ela muitos dos servigos que tinham de ser feitos pela populacdo pobre e guerreira do
Brasil ndo teriam sido feitos (MONTENEGRO, 2009).

Por tanto é possivel afirmar sem mais delongas que ndo poderiamos entender a
historia e o contexto historico da populacdo brasileira sem a nossa cachaga, ou como 0s
trabalhadores gostam de chamar a branquinha, de tdo significativa que € a presenca dessa
bebida no cotidiano da nossa populacdo independentemente de cor, género e classe social
(CAVALCANTE, 2011).

Por esse motivo a cachaga é uma grande ferramenta de estudo, para as ciéncias
sociais ajudando a explicar as relac6es etnograficas do nosso povo, também nossos rituais,
cultos e tradicBes. A regido brasileira que mais conserva essas tradicdes € a regido
nordeste, caracterizada por um povo humilde e sofrido o nordeste o povo nordestino nao
podia se dar o luxo de tomar as caras bebidas importadas (CAVALCANTE, 2011).

A producéo de cachaca Pernambuco saiu na frente dos outros estados com a maior
produtora de cachaca do Nordeste e a mais antiga do estado, fundada em 1938 a Pitl
completou 18 anos no ano de 2018, responsavel pelo maior volume de vendas do norte e

nordeste a Pit0 engarrafa e vende cerca de 98 milhdes de litros de cachaca por ano.

44



Mas Pernambuco conta também com a producdo da chamada cachaca de qualidade,
ou como é tratada cientificamente cachaca de alambique por ndo conseguirem concorrer
com a Pitd nos pregos as mesmas investe na qualidade do seu produto, e inovagdes como
cachacas a partir de outros produtos como macauba, algaroba e palma, inicialmente essas
cachacgarias estavam contidas apenas no litoral e agreste do estado, caso da Cachagaria
Carvalheira, Sanhacu, Agua doce, mas logo se expandiram para o Sertio tendo como

representantes a cachacaria Serrote e Triumpho.

4.4. Evolugdo do mercado da cachaga Pernambuco, Brasil e Mundo.

A cachaga foi e sempre serd um grande e vantajoso produto, remanescente da era de
ouro do agucar no Brasil, nada mais natural que a fuga para tradicdes passadas para tentar
driblar a falta de emprego e de culturas agricolas agro industriais que se adequem ao clima
dificil e variado do nordeste brasileiro, com o recuo do crescimentos na producdo de
Etanol, as tradicionais culturas de cana de agucar voltaram-se para outro complexo agro

industrial o da cachagca.

No Brasil o mercado que mais investe em marketing e inovacdes produtivas é o
mercado de bebidas alcoolicas, temos inclusive empresas lideres mundiais no Brasil
pertencentes a esse setor, é o caso da Anbev, detentoras de marcas consolidadas no setor de

bebidas como, Brahma, Skol, Budweiser entre outras.

No setor de destilados, temos a cachaca como uma das lideres mundiais em
exportacdo de bebidas, segundo a FAO, Salinas na regido de Minas Gerais, juntamente
com as grandes padronizadoras do Nordeste, como Pitu radicada em Pernambuco, da
Ypioca com sede no estado do Ceard, Sdo Paulo que possui destaque em tudo que faz,

liderando as exportacdes de cachaca, e tem como principal representante a caninha 51.

4.4.1 Mercado Interno.

Para melhor compreensdo dessa rica e complexa cadeia produtiva e toda a sua
importancia no mercado de bebidas, veremos uma série de informac@es, nas Tabelas de 1 a
4, que partem de um cenario macro nacional e vao até uma analise micro local a partir da

entrevista de produtores locais, para iniciar a analise veremos 0s dados sobre a quantidade
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produzida e valor de producdo anual da cachaca nos anos de 2005 a 2016, segue as tabelas

abaixo.
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Tabela 1: Quantidade produzida em mil litros, anos de 2005 a 2016

Produto / Ano 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaca. 902.456  1.784.461 1.099.467 1.171.246 1.176.404 1.047.997 1.252.133 1.147.899 978.649 884.302 932.095 1.036.593
Conhaque. 38.353.723 23.837.953 25.887.850 64.530.704 36.820.381 38.964.315 30.965.112 12.825.841 16.638.656  13.163 13.666 15.704
Gim. 132.773 132.095 140.734 126.739 134.762 193.835 253.771 131.769 115.669 125.763 118.786 160.239
Vinhos de uvas  214.098 260.711 242.138 273.220 241.262 241.100 295.833 366.517 246.631 236.906 303.558 356.220
;e(;\ggjsase 9.215.668 9.904.827 10.449.932 10.848.516 12.576.321 13.243.165 13.743.457 14.219.976 13.520.260 14.456.254 14.260.955 13.987.398

Fonte: IBGE-PIA, 2018

Tabela 2: Variacdo percentual anual da quantidade produzida em mil litros, anos de 2005 a 2016

Produto / Ano 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaga. - 97,73 -38,39 6,53 0,44 -10,92 19,48 -8,32 -14,74 -9,64 5,40 11,21
Conhaque. - -37,85 8,60 149,27 -42,94 5,82 -20,53 -58,58 29,73 -99,92 3,82 14,91
Gim. - -0,51 6,54 -9,94 6,33 43,84 30,92 -48,08 212,22 8,73 -5,55 34,90
Vinhos de uvas - 21,77 7,12 12,84 -11,70 -0,07 22,70 23,89 -32,71 -3,94 28,13 17,35
Cervejas e

chopes - 7,48 5,50 3,81 15,93 5,30 3,78 3,47 -4,92 6,92 -1,35 -1,92

Fonte: IBGE-PIA, 2018
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Tabela 3: Valor de produgéo em mil reais, anos de 2005 a 2016

i;ood“to ! 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaga. 955735 1.410.944 1062922 1310515 1.322.071 1349.116 1.603.698 1.859.438 1.813.822 1.739.046 1913.861 1.942.977
Conhaque. 101.460  56.911 78761  130.338 85975  128.966  107.192  57.991  54.936  60.988  53.362  55.067
Gim. 431731  566.850  560.999  521.208 652923  990.220 1.477.487 631.325  552.875  638.240  669.198  677.823
L’\jg:os de 508.701  650.000  546.032  581.882  590.205 682715 830400  938.328 1.040.729 944462 1212.863 1.025.391
gﬁ;‘g"se 10.728.758 12.522.951 13.823.461 13.382.318 17.108.299 18.722.843 21.223.901 22.134.926 20.225.986 27.050.947 31.010.212 26.907.684

Fonte: IBGE, PIA, 2018

Tabela 4: Variagdo percentual do valor de produgdo em mil reais, anos de 2005 a 2016

Produto / Ano 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaca. - 47,63 -24,66 23,29 00,88 02,04 18,87 15,94 -01,85 -04,12 10,05 01,52
Conhagque. - -43,90 38,39 65,48 -34,04 50,00 -16,88 -45,90 -05,27 11,02 12,50 03,19
Gim. - 31,29 00,55 -08,54 25,24 51,66 49,20 57,27 -12,43 15,44 04,85 01,29
Vinhos de uvas - 20,56 1715 06,56 22,62 15,77 22,91 11,78 10,01 09,25 28,42 -15.46
Cervejas e

chopes - 16,72 10,38 -03,24 23,76 09,43 13,36 04,29 -08,62 33,74 14,64 -13,23

Fonte: IBGE-PIA, 2018
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Para iniciar a analise dos dados deve-se esclarecer alguns pontos, cada bebida
utilizada nas tabelas representa um grupo especifico de bebida alcodlica, vejamos no

quadro 5.

Quadro 5: Grupo de bebidas representados por cada variavel em gréficos e tabelas.

Representante Grupo de bebidas representado

Cachaca Representa 0 grupo de bebidas alcodlicas obtidas a partir do
processo de fermentacdo e destilacdo da cana de agUcar.

Conhaque Representa o grupo de bebida alcoodlicas obtidas através do
processo de fermentacéo e destilagdo do bagaco da uva.

Gim Representa 0 grupo de bebidas alcodlicas destiladas de outras
frutas, exceto champanhe.

Vinho Representa o grupo de vinhos obtidos da uva

Cerveja Representa o grupo de cervejas e chopes obtidos da cevada e de
outras matérias primas.

Fonte. IBGE PIA (2018)

A principal informacdo que a tabela nos traz é o comportamento da produgédo de
cada bebida e o valor de producdo gerado pelas mesmas, podemos perceber que a cachaca
juntamente com a cerveja possui 0 processo de evolucdo na producdo e produto mais
constante e crescente, possui leves quedas sazonais geradas por crises que abalaram o pais

como um todo.

Esse sucesso no produto gerado pela cachaga e cerveja pode ser explicada pela
influéncia local que cada bebida tem, juntamente com o trabalho de marketing realizado
nas cervejarias e pelas cachacarias, levando em conta que o Brasil € um pais quente a
cerveja leva certa vantagem em vendas do que a cachaca e outras bebidas por ser um

liquido que se ingere gelado.

A cachaca além de possuir uma identidade cultural gigantesca com o0 seu
consumidor, ainda enfrenta barreiras para se adequar a perfis de consumidores diferentes,
contudo a estabilidade do crescimento da cachaca mostra além do potencial da cachaca,
uma qualidade de gestdo muito boa no setor o que pode permitir um maior crescimento no

setor.
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Diferente do conhaque e do gim casos muito particulares, pois se olharmos pela
Otica do volume de producdo inicialmente o conhaque € o que mais se destaca em
quantidade entrando em declinio a partir do ano de 2012, j& o gim nunca obteve uma
tendéncia de crescimento de volume de producgdo, porém consegui manter-se constante e

relevante no cendrio nacional.

O vinho por sua vez, possui uma inconstancia histérica vivendo de ciclos
econémicos de curto prazo, obtendo aumentos e quedas em mesma proporcao durante 0s
anos. Na dtica do produto podemos perceber que a cerveja, a cachaca e 0 vinho
respectivamente destacaram-se mais que 0s outros concorrentes correspondentes abarcando

cerca de 75% do valor total de producgéo.

Para entendermos melhor como funciona esse mercado analisaremos as vendas e
como cada bebida se comporta em quantidade vendida e em valor arrecadado com vendas,
essa andlise € interessante para observarmos um fator importante, na tomada de decisdo da

firma, a expectativa de retorno, observe as tabelas de 5 a 8.
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Tabela 5:quantidade vendida em mil litros, anos de 2005 a 2016

Produto/Ano 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaca, 840580 1.204.638 1.045519 965802  989.464 942770 1063716 930.732  868.000 777311  778.468  897.799
Conhague. 37.291.060 23.861.899 25.772.523 75.051.326 53.251.160 38.736.680 28.451.704 12.670.354 14.134.430 12181 13644  16.072
Gim. 129517  133.300  137.820 128503  120.653 115413 123014 114326  110.838  124.993  114.504  148.964
Vinhos de uvas 194730 249.574  227.220 230259 225977 219586 242462  260.165  224.662  235.885  233.934  471.281
Cervejas e 8.572.674 8.977.568 10.005.008 10.637.101 11.642.073 12.853.382 12.904.104 13.609.819 12.111.383 12.151.679 12.348.342 13.390.725

chopes

Fonte: IBGE, PIA, 2018

Tabela 6: Variacéo percentual de quantidade de vendas, anos de 2005 a 2016

i;ood“to / 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaca. - 4331  -1320 0762 02,45 0472 1283  -1250  -06,74  -1044 0014 1533
Conhaque. - 3601 08,01 19121  -2905  -27,26  -2655  -5547 1155  -9991 1201 17,79
Gim. - 0299 0332 0676 0089  -1098 0658  -0706  -0305 1277  -0839 30,09
L’\jg?os de - 2816  -0896 01,33  -01,86  -02,83 1042 07,30  -1365 0499  -0082 101,46
fﬁ;ﬁi‘s"‘s € - 04,72 11,44 06,31 05,64 10,40 00,39 05,47 11,88 00,33 01,62 08,44

Fonte: IBGE, PIA, 2018
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Tabela 7: Valor de vendas em mil reais, anos de 2005 a 2016

i;ood“to " 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaga. 929586  1.004.665 1.003.155 1.036.402 1.081.400 1.207.713 1.385.226 1.399.674 1.602.374 1.435.343 1.563.419 1.709.483
Conhagque. 88.958  56.380  78.487  146.447 115817  127.648  96.929  61.687  53.810 55607  59.667  54.712
Gim. 424516 578121 565869  519.248  647.646  531.088  611.737  598.897  536.969 610597  628.796  641.819
Vinhos de

UVas 440.141  558.412 511.672 489.318 551.294 603.833 677.312 697.745 847.396 923.899  1.047.107 1.149.226

Cervejas e

chopes 9.979.790 11.169.106 13.177.598 12.970.384 16.161.237 18.644.050 19.887.544 21.257.488 18.206.158 23.199.178 26.059.448 25.616.327

Fonte: IBGE, PIA, 2018

Tabela 8: Variagdo percentual de vendas, anos de 2005 a 2016

Z;OOdUtO / 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Cachaga. - 0807  -0015 0331 0434 11,68 1470 01,04 1448  -1042 0892 09,34
Conhague. - 3661 3919 8659  -2091 1021  -2406  -3636  -12,77 0334 0680  -08,30
Gim. - 36,18  -02,12 0824 2473  -1800 1518  -0210  -1034 1371 0298 02,07
Vinhos de - 26,87  -0837  -0437 1266 0953 1217 0317 2145 0903 1333 09,75
gﬁ;‘gg’s"‘s ¢ - 11,92 17,98  -01,57 2460 1536 06,67 06,89  -1435 2742 1233  -01,70

Fonte: IBGE, PIA, 2018
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Podemos perceber que o conhaque e o Gim continuam enfrentando 0s mesmos
problemas de antes, o conhaque é produzido em uma grande quantidade, porém seu valor
de venda é relativamente baixo. Por esse motivo apresenta um seu baixo valor arrecadado

com vendas.

Enguanto o Gim por sua vez € produzido em menor quantidade, porém tem um
valor de ventas total relativamente alto. Na pratica, 0 Gim ndo obteve penetracdo no
mercado por ser um destilado e concorrer com outro destilado tradicionalmente forte como
a cachaca juntamente com um trabalho de marketing ineficiente, perdendo mercado para a
cachaca por exemplo.

Um produto que merece destaque tanto no valor de vendas como no quanto na
quantidade de vendas € a cerveja, esse produto ja era tradicionalmente forte no Brasil sendo
até 2013 a segunda bebida mais produzida no Brasil e a partir de 2014 torna-se a bebida

alcodlica mais produzida no Brasil.

Desde 2005 é lider em valor arrecadado com vendas, a cerveja obtém todo esse
sucesso gracas ao seu esforgo continuo para diferenciacdo do produto, diversificacdo de
perfil de consumidor, um marketing visual muito forte, além de preco acessivel, juntamente
com seu processo de inovagao continuo seja com mudangas no sabor ou embalagem do

produto, sejam inovagOes em processos organizacionais e produtivos.

O vinho por sua vez alterna coloca¢fes com o Gim, o vinho é uma bebida muito
apreciada no Brasil, porém obtida a partir de uma cultura pouco favorecida por fatores
climaticos, por esse motivo obtivemos baixos niveis de quantidade de producdo e vendas
para o vinho, entretanto se analisarmos o valor arrecadado com vendas o vinho sempre
esteve entre as primeiras colocacbes, obtendo um papel de destaque nessa atividade

industrial.

Ja a cachaca sempre obteve um papel de destaque, durante parte da sua trajetoria a
cachagca era a terceira bebida alco6lica mais produzida e mais bebida, nos anos atuais com
o resgate cultural regional e o declinio do tradicional conhaque, a Cachaga assume a vice-
lideranca em quantidade produzida e vendida, se analisar apenas o valor arrecadado com
vendas a cachaca sempre obteve destaque estando em segundo lugar na lista de bebidas

0'que comprova todo o seu potencial econdmico.
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E importante perceber que a cachaca conseguiu absorver parte do mercado perdido
pelo conhaque, conseguindo assim aumentar sua escala de producdo, melhorando seus
resultados e expandindo seus horizontes, além de absorver uma parcela de mercado que

poderiam ir para concorrentes com o gim e o vinho.

O grafico abaixo nos ajuda a visualizar como se comporta cada bebida em cada ano
do periodo de 2005 a 2016, nos auxiliando a entender a consisténcia do crescimento, a

evolucdo de cada bebida e até mesmo o momento de declinio, veja o grafico 1.

Grafico 1: Quantidade anual produzida de bebidas alcodlicas em litros, no periodo de 2005
a 2016.
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‘Fonte IBGE PIA, (2018)

Observando o grafico percebemos que o conhaque em 2005 era a bebida alcoodlica
mais produzida no Brasil tendo grande queda no ano de 2006, voltando a crescer no ano de
2007 e alcancando seu maior pico de produgédo em 2008, em 2009 volta a ter uma grande
gueda possivelmente causada por crises no setor e expansdo na producdo de etanol, volta a
crescer em 2010, caindo novamente de producdo nos anos de 2011 e obtendo uma nova
queda e menor nivel de producdo da série no ano de 2012, sendo ultrapassado pela cerveja
no mesmo ano, voltando a crescer e assumindo a lideranga novamente no ano de 2013,

caindo novamente e a partir de 2014 para niveis insignificantes de produc&o.
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A cachaca por sua vez apresenta um comportamento ciclico em producdo, tendo
como beneficio em relacdo as outras a estabilizacdo de nivel de produgdo como beneficio, a
cachaca obteve pequenas quedas de producdo provavelmente por fatores climaticos ou
financeiros e aumentos substanciais gerados por um maior investimento em marketing e

organizacgéo dos produtores.

O gréafico a seguir representa o valor de producdo gerado por cada bebida, ele nos
ajuda a visualizar melhor quanto cada bebida contribuiu para o crescimento econémico no
pais, mostrando entre outros pontos a relevancia econémica dessa bebida para o Brasil,

veja o gréfico 2.

Grafico 2: Valor de produgdo anual de bebidas alcotlicas em unidades de mil reais, no
periodo de 2005 a 2016.
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Fonte: IBGE-PIA, 2018

Analisando valor de produgdo uma medida que representa crescimento Econdmico
de um setor analisando diversos agregados, podemos perceber que a bebida que sempre
liderou esse mercado e com uma certa folga foi a cerveja, alcancando niveis de produto
impressionantes a cerveja mostra que a propaganda e a boa gestdo rendem muitos frutos,
afetada também por ciclos econdmicos, a cerveja mostra sempre um comportamento
ascendente, com minimos periodos de retracdo, importante perceber que nem nos periodos

de queda da cerveja nenhum produto consegue absorver essa fatia de mercado.

Em segundo lugar vemos a cachaca, que desde 2005 € a bebida que mais contribuiu
para o crescimento desse setor, com melhorias do produto, com acgdes de marketing mais

eficientes a cachaca apresenta um crescimento do valor de produgdo mais consistente que
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as demais, sua reta de crescimento é semelhante a da cerveja, ndo diferente a cachaca €
afetada por ciclos econdémicos, porém sua reta consegue manter a tendéncia de
crescimento, mostrando assim um grande potencial econdmico e uma demanda pouco

sazonal.

O vinho e o gim alternam-se na terceira colocagdo, ambos tem um valor de
producdo muito semelhante, onde a cada ano uma aparece a frente da outra, porém o vinho
leva vantagem nessa disputa por esta enraizado na cultura brasileira, ambas apresentam um
potencial econdmico interessante sendo pouco afetado pelos ciclos econémicos, e

possuindo uma demanda pouco eldstica.

O conhaque por sua vez, apesar de possuir niveis altissimos de producdo, nunca
obteve relevancia econdmica de fato, se analisarmos pela ética do valor de producéo, sua
reta de valor de producéo € tdo baixa que nem é citada no gréafico, talvez esse seja 0 motivo

para essa bebida ter entrado em declinio.

Apo6s a andlise em conjunto de todas as varidveis € necessario analisar
individualmente o desempenho de cada bebida no mercado, comegando com a cachaca

observemos o grafico 3.

Grafico 3: Valor de Producédo anual da cachaca em unidades
de mil reais, no periodo de 2005 a 2016.
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Fonte: IBGE PIA,(2018)

Como podemos ver a cachaca sempre manteve uma trajetoria crescente, a cachaca
sai de 1.000.000 Reais em 2005, em cinco anos consegue aumentar em quase 50%
chegando em 2010 a expressiva marca de 1.350.000 reais aproximadamente, em apenas

mais dois anos a cachaga chega a 1.859.000 reais, em 2016 a cachaca alcanca sua melhor

56



marca de historia chegando a um valor de producdo de aproximadamente 1.950.000. Agora

veremos o caso do vinho terceiro colocado no mercado de bebidas, veja o gréafico 4.

Gréfico 4: Valor de produc¢do anual do vinho em unidades de
mil reais, no periodo de 2005 a 2016.
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Fonte: IBGE/PIA (2018)

O vinho por sua vez inicia 2005 com aproximadamente 450.000 (em unidades de
mil reais) de valor de producdo, 5 anos depois o vinho alcanga a marca de
aproximadamente 600.000 (em unidades de mil reais) de valor de produgéo, sua melhor
marca na série é de 2015 onde o vinho praticamente dobrou seu valor de producéo
chegando aproximadamente 1.200.000 (em unidades de mil reais) de valor de producéo.
Nesse contexto analisaremos agora a bebida lider desse setor a cerveja, vejamos o grafico
5.
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Gréfico 5: valor da producéo anual de cerveja em unidades de mil reais no

periodo de 2005 a 2016
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Fonte: IBGE PIA (2018)

A cerveja se destaca nesse mercado, ja inicia a série com um valor de producédo
muito acima dos outros, aproximadamente 11.000.000, alcancando cinco anos depois a
aproximadamente 19.000.000 de valor de producdo, em 2015 a cerveja consegue seu maior

resultado movimentando aproximadamente 31.000.000, tendo uma leve queda em 2016

caindo para aproximadamente 26.000.000.

__ Valor da producdo de
Cerveja

Podemos perceber que bebidas alcoolicas possuem um grande potencial de absorcédo

no mercado interno, dado que a maioria das bebidas produzidas no Brasil enfrenta varias

barreiras internas e externas que dificultam sua entrada em mercados externos, o baixo prego

das bebidas, € um fator importante para explicar esse poder de absorg¢do, outro fator que pode

explicar essa absor¢do pode ser as estruturas de preferéncias nesse mercado, dado que

nenhum produto é substituto perfeito do outro, apenas substituto proximo.

Dessa forma podemos sugerir que podem existir dois perfis de consumidores, com
preferéncias distintas, o primeiro perfil diferencia os produtos desse mercado pela distancia

dos preco, ou seja, uma forma de diferenciacdo horizontal, sendo assim todos os produtos

Ihe traz 0 mesmo grau de satisfagdo, na pratica o que ira influir na escolha € o preco.

O segundo perfil apresenta um mecanismo de escolha refinado, ou seja, ele
diferencia os produtos de forma vertical, nessa estrutura de diferenciagdo cada produto Ihe

traz um grau de satisfacdo diferente, assim o individuo tende a escolher a bebida que lhe

traz um maior grau de satisfacdo ndo importando o preco.

4.4.2 Exportacéo da cachaca.
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A cachaca é um produto com alto grau de absorcdo interna, segundo a IBRAC, o
Brasil s6 exporta 1% de toda a cachaca produzida no seu territorio nacional, sendo assim
99% da bebida é absorvida no mercado interno, Entretanto essa baixa penetracdo em
mercados externos, ndo reflete o potencial exportador, mas sim a quantidades de barreiras
comerciais que esse mercado enfrenta como a adequacdo a padronizacdo de cada pais, e até
mesmo os altos impostos sobre o produto, vejamos o grafico abaixo para entendermos
melhor esse potencial.

Apesar de em termos relativos as exportacdes de cachaca parecerem irrelevantes,
em termos absolutos esse setor mostra potencial e um nivel interessante de penetracdo em
todas as regides do globo, sendo assim a andlise de exportacGes é uma exame valido no
contexto econémico, visto que é uma oportunidade para reagir a relativa estagnacao do
setor.
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Grafico 6: Valor de exportagdo anual de cachaca por estado do Brasil, no periodo de 2012 a 2018.
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No Brasil existe exportacdo de cachaca em 22 das 27 unidades federativas (26
estados e um distrito federal), s6 ndo existe exportacdo de cachaca nos estados do
Tocantins, Amap4, Piaui, Sergipe e distrito federal, o grafico acima nos mostra 13 dos 22
estados produtores, esses 13 estados no grafico foram os Gnicos que conseguiram exportar

em todos 0s anos da série.

O volume nacional de exportacdes é alto cerca de 130 milhGes de dolares em 2012,
repetindo aproximadamente esse valor em 2018, os melhores anos para exportacao
brasileira foram 2014 e 2017 com resultados préximos a 180 milhdes de dolares, o pior ano
das exportacdes brasileiras foi 2015 com cerca de 100 milhdes de ddlares,

Para entender melhor o comportamento desse mercado, juntamente com a dinamica
competitiva desse mercado separamos 0s seis maiores exportadores nacionais que séo eles
Sdo Paulo, Pernambuco, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Ceard e Parand, iremos analisar
cada um separadamente para entendermos a relacdo entre ambos vejamos as Tabelas 9 e
10.
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Tabela 9: Valores de exportacdo dos seis maiores exportadores, em dolares, no periodo de 2012 a 2018

Estado/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Pernambuco 1.551.054 2.224.338 2.018.673 1.713.153 1.881.232 1.680.278 1.746.592
Ceara 1.071.705 1.605.675 1.772.809 1.217.647 867.862 1.023.081 791.495
Séo Paulo 7.407.378 7.473.161 8.221.358 5.415.637 5.838.478 7.968.669 7.050.710
Rio de Janeiro 1.703.730 2.041.600 2.180.118 1.829.804 1.622.256 2.010.009 1.712.464
Parana 790.359 1.037.866 1.117.768 854.509 1.149.107 1.427.669 1.383.211
Minas Gerais 1.574.691 1.519.618 2.105.958 1.752.526 1.901.719 865.072 617.103

Fonte: ComexStat (2019)

Tabela 10 Valor percentual de exportacdo dos 6 maiores exportadores do Brasil
Estado/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Pernambuco - 43,40 -09,25 -15,13 09,81 -10,68 03,95
Ceara - 49,82 10,41 -31,32 -28,73 17,88 -22,64
Séo Paulo - 00,89 10,01 -34,13 07,81 36,48 -11,52
Rio de Janeiro - 19,83 19,14 -16,07 -11,34 23,90 -14,80
Parana - 31,31 07,70 -23,55 34,47 24,24 -03,11
Minas Gerais - -03,50 38,58 -16,78 08,51 -54,51 -28,66

Fonte: ComexStat (2019)
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Analisando de maneira absoluta podemos perceber que Sdo Paulo é o maior
exportador nacional com uma exportacdo média anual de 6.219.559 de ddlares, o melhor
ano de exportacdo para Sdo Paulo foi 2014 com um resultado de 8.221.358 e o pior ano das
exportacdes foi 2015 com 5.415.637.

Pernambuco teve uma média de exportacdo anual de 1.830.760 dolares, tendo
como melhor ano 2013 com um valor de exportacdo de 2.224.338, o seu pior ano foi 2012
com 1.551.054, mantendo-se sempre muito proximo do rio de janeiro e algumas vezes
assumindo a vice-lideranga de exportagdes, apesar da evolucdo na competitividade,
Pernambuco ainda possui um longo caminho pela frente, o valor de exportacdo
pernambucano é em média aproximadamente 70% menor que o valor de exportacdo
paulista, porém se comparado ao seu concorrente local, Pernambuco exporta

aproximadamente 34% a mais que o Ceara.

O Rio de Janeiro por sua vez, possui uma média de exportacdo anual de 1.871.426
dolares, o seu melhor ano de exportagdo foi 2014 com um valor de exportagdo de
2.180.118 de ddlares, o seu pior ano foi 2016 onde obteve um resultado anual de 1.622.
256 dolares.

Ceara € o fecha o grupo dos nordestinos entre 0s maiores nacionais, com uma
média anual de exportagdo de aproximadamente 1.192.896 dolares, seu melhor ano foi
2014 com um resultado anual de 1.772.809 e o seu pior ano foi o de 2018 com um
resultado anual de 791.495.

Minas Gerais € 0 quinto estado analisado possui uma forte tradicdo na producéo
de cachagca com uma exportacdo média anual de 1.476.670, seu melhor ano foi 2014 teve o
resultado anual de 2.105.958, seu pior ano foi 2018 e teve um resultado anual de 617.103.

O ultimo estado a ser analisado é o Parand Unico estado do sul entre os seis
maiores exportadores o Parana tem uma média de exportacdo anual de aproximadamente
1.108.641 dolares, seu melhor ano foi 2017 com um valor de exportacdo de 1.427.669
dolares seu pior ano foi o de 2012 com um valor de exportacdo de 790.359 para

entendermos melhor essa competitividade, vejamos o grafico 7.
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Grafico 7: Valor de exportacdo anual dos seis maiores estados exportadores de cachaca do
Brasil, no periodo de 2012 a 2018.
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Fonte: ComexStat (2019)

Podemos perceber que S&o Paulo sempre obteve resultados de exportacdo
melhores que 0s outros estados, tanto que o segundo colocado em exportacGes no Brasil
corresponde apenas a ¥ das exportagdes de S&o Paulo, sendo assim S&o Paulo lidera com

facilidade essa corrida.

Com isso iniciaremos a analise de potencial de exportacdo do Nordeste, o
Nordeste é uma regido Brasileira composta por nove estados desses estados apenas dois
ndo exportam cachaca, sdo eles Sergipe e Piaui, o maior exportador é Pernambuco e o

menor Alagoas, vejamos na tabela 11.
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Tabela 11. Valor das exportacdes anual de cachaca dos estados do Nordeste, em US$

Estado/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Pernambuco 1.551.054 2.224.338 2.018.673 1.713.153 1.881.232 1.680.278 1.746.592

Ceara 1.071.705 1.605.675 1.772.809 1.217.647 867.862 1.023.081 791.495
Bahia 82.994 92.328 157.187 81.694 70.857 11.7511 93.055
Rio Grande do 0 0 0 0 2.075 7.800 42.895
Norte

Paraiba 0 18.000 0 0 12.000 0 14.490
Maranhé&o 0 0 0 0 0 0 477
Alagoas 0 0 0 0 0 91 54

Fonte: ComexStat (2019)

Tabela 12. Variagéo percentual das exporta¢cdes no Nordeste.

Estado/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Pernambuco - 43,40 -09,25 -15,13 09,81 -10,68 03,95
Ceard - 49,82 10,41 -31,32 -28,73 17,88 -22,64
Bahia - 11,25 70,25 -48,03 -13,26 66,09 -20,81
Rio G. do - - - - 275,90 449,93
Norte i

Paraiba - - -100 - - -100 -
Maranhé&o - - - - - - -
Alagoas - - - - - - -40,66

Fonte: ComexStat (2019)

Quando analisamos somente a regido Nordeste Pernambuco merece destaque,

pioneiro na producgdo de cana-de-agucar desde o Brasil col6nia, Pernambuco € o estado que
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mais exporta cachaca e derivados da cana-de-aglcar no nordeste, e um dos maiores

exportadores do Brasil.

Seguido pelo Ceara estado nordestino entre os seis maiores produtores nacionais, o
Ceara observa Pernambuco continuar a se distanciar, tanto em vendas externas quanto
vendas internas, na regido nordeste o Ceard é o estado mais importante nesse setor depois

de Pernambuco.

Bahia é o terceiro maior produtor do nordeste, porém o grau de distanciamento nas
exportacfes para Pernambuco e Cear4d € muito grande, em média o valor total de
exportacdes da Bahia corresponde apenas a aproximadamente 10% do valor de exportacdo

de Pernambuco e do Ceara.

A Paraiba é o quarto maior exportador, porém ndo consegue manter exportacdes
regulares, além disso, a Paraiba possui um valor de exportagdo muito baixo,
aproximadamente 1% da producdo do estado do Ceara. Os demais estados apresentaram
alguma exportacdo porém muito discretas que correspondem Geralmente a vendas em
época de turismo. O grafico 8 demonstra melhor como se comporta as exportacdes na

regido Nordeste.

Gréfico 8 valor de exportacao anual dos estados do Nordeste, no periodo de 2012 a 2018.
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Como podemos ver apenas Pernambuco e Ceard apresentam um nivel de exportagédo
relevante superando o valor de um milhdo de dolares por ano, a Bahia mostra um potencial,
porém ainda tem um caminho gigantesco pela frente para um dia chegar ao nivel de
exportacfes de Pernambuco e do Cear4, no mais somente a Paraiba consegue figurar o

grafico, porém com niveis muito pequenos de exportacao.

Apols toda essa analise fica o questionamento qual o destino dessas bebidas
importadas? Em quais lugares do globo terrestre sdo mais consumidas e etc.? Esses
questionamentos serdo respondidos a seguir, vejamos agora 0 mapa de exportacdo de

bebidas alcoolicas destiladas produzidas no Brasil (figura 1).

Figura 1: Mapa de Exportacdo bebidas Alcodlicas Destiladas Produzidas no Brasil.
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Fonte: FaoStat (2019).

Podemos perceber no mapa que o principal destino da cachaca brasileira sdo 0s
Estados Unidos, paises na América Central como Cuba e Panama, para todos os paises da
América do sul (com excegéo do Brasil), na Europa, mediterraneo, Asia e Oceania.

Na América do Norte o principal comprador sdo os Estados Unidos da América, na
América central o principal comprador é o Panama, na América do Sul o principal
comprador € o Paraguai, seguido de perto pela Argentina, no continente Africano temos a

Africa do Sul como principal comprador, na Europa a Alemanha, e na Asia o0 Japdo é o
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principal comprador, na Oceania temos a Australia como principal comprador e no

mediterraneo a Malasia.

Com isso podemos perceber que a Cachaca é exportada para todas as regides do
planeta com excecdo dos polos, o que nos mostra todo o potencial da cachagca como
mercadoria, e todo o seu potencial de exportacdo, sendo assim a cachaga um dia pode ser o
produto mais exportado do Brasil, gerando renda e transformando o ambiente Local das

Regides produtoras.
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Tabela 13: valor de exportacdo nacional no complexo agucar, no periodo de 2012 a 2018

Produto/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Etanol 1.441.547.912 1.194.872.163 509.007.257 464.316.461 449.922.492 624.632.482 582.878.632
Cachaga 14.991.126 16.571.935 18.335.420 13.289.143 13.936.209 15.808.490 15.612.053
Aglcar 21.764.867 8.181.088 3.963.534 1.822.229 2.635.682 1.311.364 1.411.930
Fonte: ComexStat (2019)
Tabela 14: variacdo percentual de exportacdo nacional no complexo agucar, no periodo 2012 a 2018
Produto/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Etanol - -17,11 -57,40 -08,78 -03,10 38,83 -06,68
Cachaga - 10,54 10,64 -27,52 04,87 13,43 -01,24
Aglcar - -62,41 -51,55 -53,02 44,64 -50,24 07,67

Fonte: ComexStat (2019).
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Analisando a tabela 13 acima, podemos perceber que no setor externo o complexo do
actcar (que inclui todos os derivados da cana de acglcar) que se encontram entre 0s
produtos mais exportados no Brasil, o Etanol ainda se encontra na primeira colocacéo de
exportacdes nacional entre os derivados da cana-de-agUcar, algo natural por ser um
combustivel alternativo eficiente e mais barato que seus concorrentes proximos. Com uma
média exportacdo anual de 752.453.914 US$, o etanol é o derivado da cana que mais
movimenta valores e matéria prima, ndo acidentalmente por isso é referéncia, de sucesso na

industria de transformacao da cana.

A cachaca por sua vez aparece como segundo produto mais apreciado dos derivados
da cana-de-agucar, com uma media de exportacdo anual de 15.506.339 US$, sendo o mais
segundo mais relevante no cenario nacional, além disso, a cachaga aparece como o produto
que menos sofreu com flutuacbes do mercado tendo poucas flutuacdes negativas de
mercado, sendo afetado apenas por crises no proprio setor, como no ano de 2015, e sendo
pouco afetado no ano de 2018, assim mantendo seu ritmo de crescimento firme mesmo em

anos ruins para os demais produtos como 2013 e 2014.

Ja o acucar que um dia ja foi o produto mais exportado da pauta de exportacdo
brasileira, hoje € apenas o terceiro nesse ranking, podemos perceber que em um passado
ndo muito distante, até 2012 o aglcar era o segundo colocado na pauta de exportacéo
brasileira, mas ainda assim o aguUcar nunca deixou de ter sua importancia cultural e
econémica no Brasil, com uma média de exportacdo anual de 5.870.099 US$ o acucar

ainda se mostra relevante no mercado interno e externo.

Em relagdo a exportacGes esse setor produtivo € muito interessante, em termos
globais o Etanol corresponde a 95% das exportacdes, por outro lado essa atividade ndo é
desenvolvida em todas os estados brasileiras, muito menos em todas as regides produtoras,
na pratica o etanol € um produto que agrava ainda mais o problema de concentracdo de

renda no Brasil.

Ja a cachaca e o acguUcar por sua vez, sao mais democraticos em relacdo a
diversificacdo de regides produtoras, com producdo na maioria dos estados Brasileiros
ambos sdo importantes, para gerar renda de forma direta e indireta nas regides produtoras,
um fato interessante € que a cachaca gera todo esse efeito correspondendo em termos de

exportagdo média anual a apenas 2% do valor de exportacdo do Etanol, enquanto em
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relacdo a cachaga o acgucar corresponde a 37,86%, da exportacdes de cachaca. Vejamos

melhor essa relagéo entre esses produtos no grafico abaixo:

Gréafico 9: Valor de exportacdo Nacional do complexo agucar no periodo de 2012 a
2018, em US$
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Fonte: ComexStat (2019)

Como podemos perceber observando no grafico 9, o Etanol sempre se destacou em
termos globais a pauta de exportagdo no setor, porém, podemos perceber que foi um
produto que sofreu muito com oscilagcbes de mercado, apresentando tendéncias negativas
em quase toda a série, podemos perceber que o etanol tem uma queda consideravel no seu
valor de exportacdes até o ano de 2016, demonstra sinais de reacdo em 2017, porém volta a
cair em um ritmo menor em 2018, seu melhor desempenho certamente foi no ano de 2012 e

0 pior desempenho foi no ano de 2016.

A cachaga mostra oscilagbes comuns de mercado em menor nivel, 0 que sugere que

0 produto seja menos sensivel a recessdes e oscilacbes de mercado, vale ressaltar que o
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Brasil ainda se recupera de um periodo longo de recessdo, juntamente com um cenario
politico instavel, em 2019 o Brasil tem tudo para voltar ao seu nivel natural de crescimento,
sendo assim, a cachaca tem tudo para crescer e tornar-se mais relevante, os melhores anos

de exportacao da cachaca foi no biénio 2013/2014, e os piores no biénio 2016/2017.

O acglcar comecga a série muito bem, superando inclusive a cachaca em valores de
exportagdo, porém sofre com a mesma oscilagéo ciclica do etanol. Apds a recesséo de 2012
0 acucar sofre uma grande queda em 2013, a tendéncia negativa persiste até o ano de 2018,
sera necessarias uma série de politicas econdémicas para que o agUcar volte a ter relevancia

que um dia possuiu no mundo.

Os maus momentos dos mercados globais sempre repercutem no pais como um
todo, o grande questionamento é qual sera o real efeito repercussdo na economia local
desse momento de recessdo mercadologica. Para entendermos melhor essa repercussao a
nivel local, vamos entender como andam as exportacdes desses trés produtos em
Pernambuco. Para isso, precisamos adaptar a tabela de exportacdo para Pernambuco, assim

analisando melhor cada dado, vejamos as tabelas 15 e 16.
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Tabela 15: Valor de exportacdo complexo do agucar em Pernambuco, no periodo de 2012 a 2018

Produto/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Etanol - - - - - - -
Cachaga 1.551.054 2.224.338 2.018.673 1.713.153 1.881.232 1.680.278 1.746.592
Aclicar 11.378.930 6.118.840 2.366.619 - - 97 -
Fonte: ComexStat (2019)
Tabela 16 Variacdo percentual de exportacdo do complexo agicar em Pernambuco, no periodo 2012 a 2018
Produto/Ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Etanol
Cachaga - 43,40 -09,25 -15,13 09,81 -10,68 03,95
Aglcar - -46,23 -61,32 -100,00 - - -100,00

Fonte: ComexStat (2019)
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Podemos perceber que ndo houve exportacdo de Etanol em Pernambuco no ano de
2012 a 2018, o que nos leva a crer que ndo é um produto exportado por Pernambuco,
porém esse dado ndo é conclusivo o suficiente para afirmar com precisdo que ndo exista

producéo de etanol em Pernambuco.

Em Pernambuco as exportacbes comportam-se de forma semelhante a producéo,
nesse caso a exportacdo apresenta uma tendéncia de crescimento estavel com alguma
oscilacOes negativas, quase sempre recuperadas no ano seguinte, a cachaca em Pernambuco
obteve uma média anual de exportacdo de 1.870.216 US$, um valor que correspondendo a

aproximadamente 12,06% das exportacdes nacionais.

J& 0 acUcar era o derivado de cana de aglcar mais exportado de Pernambuco até o
ano de 2012, onde sofre uma queda significativa nas exportacdes chegando a zero de
exportacdes em 2015, ndo mostrando sinais de recuperacdo até o ano de 2018, mas mesmo
assim a média anual de exportacGes é relativamente alta muito pela relevancia que esse
produto sempre teve para Pernambuco, mesmo com a série de resultados negativos o
acucar possui um valor médio de exportacdes anuais de 2.837.784, ainda superior a média

da cachaca.

Nesse contexto se compararmos as duas atividades, apesar de a cachaca apresentar
um comportamento menos ciclico e estavel em relagdo ao acgucar, a cachaca corresponde
em média apenas a 65,91% das exportagdes anuais em média do agucar, para entendermos

melhor essa situacdo vejamos o grafico 10.

Gréafico 10: Valor de exportagdes em Pernambuco no periodo de 2012 a 2018, em
USS$.
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Fonte: ComexStat (2019)
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Como podemos perceber a cachaga apresenta potencial exportador, com um
crescimento sustentavel crescendo e se mantendo a cada ano a cachaca parece a partir de
2015 ter tomado o lugar do aclcar como primeiro colocado em exportacGes em relacdo aos
derivados da cana-de-agUcar, apesar disso 0 melhor ano para as exportacdes de cachaca foi
2013 e o pior 2016.

O acucar no ano de 2012 se apresenta como a grande poténcia do estado em
exportacdes e apesar de grandes quedas consegue manter o posto até 2014 perdendo o
posto em 2015, quando ndo consegue exportar voltando a exportar apenas em 2017 com
um valor irrisério de apena 97 US$, se melhor ano para exportacGes foi 2012 e o pior 2015.
Mesmo ndo sabendo quais motivos levou a uma queda tdo grande nas exportagdes, 0
aclcar tem potencial por ser um produto tradicionalmente muito exportado de retomar o

posto de lider de exportacGes.

4.4.3 Capacidade de Geracdo de Empregos da cachaca.

Os empregos gerados por uma atividade é o fator mais importante para a sociedade,
pois esse dado reflete na préatica o poder de modificacdo local dessa atividade, vejamos a
seguir alguns dados agregados sobre 0 emprego na inddstria de transformacéo, no setor de

alimentos e bebidas alcodlicas na Tabela 17.

Tabela 17: Movimento Agregado do emprego industria de transformacdo: alimentos e

bebidas alcodlicas, Pernambuco e Brasil. 2007 a 2018

Pernambuco Variacdo % Brasil
Admissoes 574.504 5,22 11.014.101
Desligamentos 579.794 5,43 10.673.048
N° de empregos 85.980 4,54 1.894.212
Formais criados
Total de 4.613 3,67 125.833
estabelecimentos.

Fonte: CAGED. TEM (2019)
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Podemos perceber que no periodo de 2007 a 2018 o setor em Pernambuco contratou
cerca de 574.504 pessoas e desligou cerca de 579,794, nesses desligamento incluem
aposentadorias, demissdes voluntarias, demissdes compulsivas e etc., quadro relativamente
compreensivel em um estado onde o nivel de renda é baixo e a carga tributaria é uma das

mais altas do pais.

Por outro lado podemos perceber que no Brasil tivemos mais admissdes do que
desligamentos segundo o Ministério do Trabalho, 11.014.101 admissdes contra 10.673.048
desligamentos, apesar do cenario de recessdo, 0 que mostra a forca dessa atividade no
Brasil como um todo, podemos concluir que o cenario comecga a mudar e o futuro parece

animador para o setor.

Outro dado interessante que a tabela nos mostra que em janeiro de 2018 foram
criados cerca de 85.980 empregos formais nesse setor. Se pararmos para olhar dados
nacionais podemos perceber que foram criados 1.894.212 empregos formais no setor em
janeiro de 2018.

O setor de produgdo de cachaca em Pernambuco € caracterizado pela
predominancia do pequeno produtor, assim sendo, se caracterizando pela baixa quantidade
de funcionarios, juntamente com baixa capacidade produtiva. As pequenas plantas
produtivas em Pernambuco operam em meédia com 10 a 20 funcionarios, destes 75% séo
permanentes regidos por CLT e 25 % sdo temporarios, contratados geralmente de maneira

informal.

Em Pernambuco também esté instalada a planta produtiva da Pitd uma das grandes
padronizadoras do Brasil, a pitu gera em torno de 500 empregos diretos, e cerca de 200
indiretos na cidade que esta instalada, segundo a prépria Pitl, destes cerca de 80% sao

permanentes e 20% provisorios.

Assim podemos perceber que o setor produtor de cachaca gera cerca de 100
empregos diretos nas proprias cachacgarias, sem contar oS empregos gerados, nas
engarrafadoras, que compram a cachaca, de pequenas e grandes empresas como Pit(, onde
engarrafam com sua marca e distribuem. Podemos concluir que a cachaca € sim uma
atividade que gera renda para a cidade, que é capaz de mudar a configuracdo local de uma
regido. Apesar de ser um mercado ainda prematuro a cachaca mostra potencial para se

tornar uma atividade com altos niveis de geragdo de emprego.
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4.5. Cadeia produtiva da cachaga em Pernambuco.

Devido a sua colonizacdo forma de colonizacao o Brasil € um pais onde a presenca
do produto agrario é muito forte, sdo inumeros produtos, como café, soja, trigo,
fruticulturas, cana de agucar, algoddo, cacau, coco, cevada, bovinocultura, avicultura,
caprinocultura e etc., que caracterizam a producdo e a cultura local de cada municipio, essa
relevancia econdmica é tdo notoria que durante a recessdo econémica de 2012 a 2016, o

agronegacio estabilizou a economia brasileira como um todo.

Sendo assim o estudo de produtos agrarios como um todo sempre serd de grande
relevancia para o Brasil, os complexos agroindustriais ttém gerado tanto empregos na zona
rural, quanto aumento de vendas do comércio em geral juntamente com aumento de
producdo industrial voltado indiretamente e diretamente para o setor urbano. De fato um
dos fatores que contribuiram para esse desenvolvimento agrario fora a criagdo dos
complexos agroindustrias, que se caracterizam pela transformacdo de matérias primas em
produtos de maior valor agregado, gerando assim um aumento da profissionalizagdo e de

fluxo de capitais no meio rural, sem falar no progresso tecnoldgico no processo produtivo.

Sendo assim falaremos sobre a cachaca, produto que deriva da cana de acgucar, para
entendermos melhor a dindmica econdmica desse produto estudaremos a sua cadeia
produtiva, identificando de forma sisteméatica como se da a sua fabricagéo, sua cadeia
produtiva comega com 0S processos antes da porteira: preparagdo do solo e plantio;
colheita e distribuicdo; e acaba no processo de vendas. Para visualizarmos melhor vejamos

o fluxograma (Figura 2).
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Figura 2: Fluxograma Cadeia produtiva da cachaca.
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Fonte: Criado pelo autor (2019) (adaptado Batalha (2009))

Podemos ver que a cadeia produtiva da cachaca se inicia ainda na cadeia produtiva
da cana de acUcar, e possui 16 etapas distintas, a comecar pelas etapas de estudo e
identificacdes de possiveis fornecedores, passando para as etapas de producdo da cana de
acucar, em seguida tém as etapas de transformacdo da cana de aglcar em aguardente, por
ultimo temos os processos de vendas e distribui¢do, cada processo possui particularidades

distintas que podem ser visualizadas melhor no quadro 5.
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Quadro 6: Cadeia produtiva da cachaca em Pernambuco.

Aquisi¢do de maquinas para a producao.

A aquisicdo de maquinas se da atualmente de
maneira online, o por telefone, geralmente as
compras sdo realizadas em outros estados do
Brasil, geralmente Minas Gerais e S&o Paulo.
Essas maquinas geralmente sdo entregues por
transportadoras  fretadas

pelo  préprio

comprador.

Fornecedores de pecas, garrafas, rotulos e

outros.

Essa 4 a fase de identificacdo dos principais
fornecedores do processo produtivo, as pegas
geralmente sdo repostos no préprio comercio
local, ou fabricado por metaldrgicos locais, as
garrafas séo geralmente adquiridas de fabricas
nos estados de S&o Paulo e Minas Gerais j& 0s
rotulos sdo adquiridos no prdprio municipio de

origem.

Fornecedores de adubos.

Geralmente nessa etapa sdo utilizados adubos
naturais, confeccionados a partir de esterco de
vacas e resto de matéria organica das
plantagdes, porém o uso de adubos quimicos se
faz necessério para a regulacdo do ph do Solo e
etc., os adubos mais utilizados sdo da marca
sede em Recife-PE e

Fertini, com

comercializado em todos os municipios.

Fornecedores de mudas para o plantio de

cana.

As mudas para plantio geralmente sdo
confeccionados pelos proprios produtores, para
produtores iniciantes as mudas podem ser

adquiridas em sementeiras locais.

Contratacgdo de trabalhadores.

Essa é a etapa mais simples do processo
produtivo, a contratacdo de trabalhadores para
0 plantio se da na propria unidade produtiva,
em um regime de trabalho informal com um

valor médio de diarias entre 40 e 60 R$.

Continua.
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Processo de preparacdo do solo para plantio
de Cana de AcUcar

Nessa etapa 0s produtores devem ter muita
atencdo, verificando o ph do solo, a distancia
das mudas, o grau de fertilizacdo do solo e etc,

para que nada de errado na etapa do plantio.

Processo de plantio Cana de Agucar.

Na etapa do plantio as mudas sdo enxertadas
no solo de forma manual e cuidadosa para nao
geral lesbes na planta, respeitando a orientagao
geografica para que as plantas ndo levem

muito sol.

Processo de colheita da Cana de Agucar

O processo de colheita da cana de aclicar se da
de duas formas, manual e mecanizada, na
colheita manual a palha é queimada, e cordada
por facBes, ja o corte mecanizado é realizado
por maquinas que realizam o corte sem uso do
processo de queimada tornando essa pratica

mais eficiente e sustentavel.

Transporte e estocagem da cana de agucar.

O transporte da cana de aclcar geralmente é
feito em caminhdes pelas vias locais ele é feito
logo apds o corte, a estocagem é feito em
galpdes na propria unidade produtiva, e para a
cana de acgucar ser processada 0 mais rapido

possivel, evitando exposicao ao sol.

Processo quimico para a producdo de

aguardente.

O processo quimico € realizado apds o corte,
esse processo se inicia apds a moagem da cana
de aclcar, sendo realizado a filtragdo, o
processo de fermentacdo e o processo de
destilacdo logo ap6s onde, os restos do
processo sdo reutilizados como adubos ou

combustivel para fornalhas.

Processo de compra dos insumos para o

engarrafamento.

Passado todas as etapas o produto final comeca
a ganhar forma, nessa etapa acontece 0
processo de efetivagdo da compra dos insumos
para o engarrafamento da cachaca.

Continua.
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Processo de engarrafamento

Nesta etapa o engarrafamento ocorre de duas
maneiras, manual (pequenos produtores) e
automatizada (grandes produtores), a colagem
dos rotulos ocorre também ocorre de maneira

manual ou automatizada.

Etapas de vendas no atacado.

Essa etapa caracteriza-se pela negociacéo
direta da cachagaria com o varejista, nessa
etapa se negocia de forma informal, o preco e o

prazo de pagamento para essa mercadoria.

Transporte para vendas no varejo.

O transporte da cachaga para as unidades de
vendas no varejo se da por meio de
transportadoras terceirizadas fretadas peloo

comprador.

Marketing sobre o produto.

As “novas” cachagarias caracterizam-se por
um marketing multinivel muito bem feito,
tornando o relacionamento com o cliente muito
mais proximo, além de a¢des como turismo da

cachacga, e marketing de guerrilha.

Vendas para o consumidor final.

As vendas para o consumidor final se d& tanto
em mercados, quiosques e postos de gasolinas
além de revendedores, quanto na prépria
cachagaria, assim expandindo o processo de

identificacdo com o produto.

Fonte: Elaborado pelo autor (2019)

Como podemos ver primeiro processo da cadeia produtiva € a compra de

maquinario para producdo essa € uma etapa de identificacdo e efetivacdo comercial,

geralmente essa compra de maquinario ocorre em outros estados, sendo assim as

cachacarias de Pernambuco adquirem seu maquinario nos estados de Minas gerais e Sdo

Paulo.

Ja a segunda etapa € de identificacdo de fornecedores de pecas, garrafas e rétulos, a

compra de pecas geralmente ocorre no préprio comercio local, ou por meio de fabricacdo

artesanal, ja as garrafas sdo compradas a fabricantes de garrafas geralmente de minas gerais
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de forma padronizada para todas as cachacarias, 0s rétulos geralmente sdo confeccionados

em gréaficas locais.

A terceira etapa € o fornecimento de adubos, a maior parte do adubo utilizado nessa
forma cultura € natural através de dejetos organicos de bovinos e caprinos, também de
restos organicos como folhas, bagaco de cana e etc., porém alguns adubos quimicos séo
utilizados a maioria da marca Fertini, que possui sede na cidade do Recife-PE, mas tem
seus produtos comercializados em todo o estado. A quarta etapa é a etapa de aquisi¢do de
mudas para o plantio, a maioria das unidades produtivas produzem suas proprias mudas,
entretanto unidades que estdo iniciando podem adquirir mudas em sementeiras locais para

serem enxertadas.

A quinta etapa consiste na contratacdo de trabalhadores para trabalhar no plantio e
colheita da cana de agUcar, essa contratacdo geralmente ocorre de maneira informal, em um
sistema de diarias, com remuneragdes que variam de 40 a 60 R$. A sexta etapa consiste na
preparacdo do solo para o plantio da cana de agucar nessa etapa é necessario uma serie de
cuidados especificos, com o ph do solo, grau de fertilidade, fontes hidricas suficientes e

etc.

A Sétima etapa consiste no plantio da cana de acgucar, se todas as etapas anteriores
forem respeitadas essa se torna a etapa mais simples, para realizar o plantio da cana de
acucar € necessario tomar cuidado para ndo danificar as mudas, respeitar os espagamento
entre elas e etc. A oitava etapa é o processo de colheita da cana de acgUcar essa etapa pode
ocorrer de duas formas, de forma manual e de forma mecanizada, a colheita de forma
manual consiste no processo de queima da cana de agucar oque pode danificar o produto, ja
0 processo mecanizado otimiza a colheita e ndo agride o solo por ndo haver processo de

queima da palha.

A nona etapa consiste no transporte e estocagem da cana de aguUcar, essa etapa deve
ocorrer logo apds o corte ja que a cana de agucar precisa ser moida 48 horas ap6s o corte da
cana de aglcar, o que nos leva a decima etapa. A decima etapa consiste no processo
quimico para a producdo de aguardente, para entendermos melhor vejamos o fluxograma a

seguir como mostra a figura 3.
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Figura 3: Fluxograma processo quimico de producdo da cachaga.
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Fonte: Adaptado Embrapa (2001)

Podemos ver que 0 processo quimico para a producdo de aguardente é bem simples,
se inicia com a moagem da cana de agUcar, onde o bagaco torna-se combustivel para as
fornalhas, e o liquido passa pelo processo de filtracdo através de peneiras de ago, e pelo
processo de decantacdo onde hd uma diluigdo do caldo de 5 a 25% , onde uma parte é
utilizada para producdo e a outra parte para o processo de fermentacao.

O processo de fermentacdo consiste em esperar o liquido adquirir certo teor
alcodlico através da adicdo de leveduras, ap6s esse teor alcodlico ser alcangado o liquido
recebe o nome de mosto, sendo assim encaminhado para o processo de destilacdo, onde as
demais impurezas tornam-se racdo e adubo, enquanto o liquido restante é engarrafado ou

envelhecido e vendido.

Oque nos leva a décima primeira etapa a etapa de comprados insumos para 0
engarrafamento, essa compra dos insumos geralmente se d& no comercio local, com
excecdo das caixas e das garrafas, as caixas geralmente sdo compradas a fabricas
padronizadoras em Pernambuco, enquanto as garrafas sdo adquiridas em fabricas

padronizadoras de Minas Gerais e Sdo Paulo, ja os rétulos sdo adquiridos de Gréficas
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locais, para melhor compreenséo desse processo veja o fluxograma a seguir, como mostra a

figura 4.

Figura 4: Fluxograma Processo de compras de insumos para engarrafamento.
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Fonte: adaptado de Embrapa (2001)

Compreendendo o processo de compra dos insumos agora partimos para a décima
segunda etapa o processo de engarrafamento da cachaca, esse processo pode se da de duas
maneiras pelo processo de engarrafamento manual ou pelo processo de engarrafamento

mecanizado.

O processo de engarrafamento mais comum é o processo de engarrafamento
manual, onde o mermo funcionario coloca o liquido na garrafa, fechando, lacrando,
colando os rétulos e embalando as cachacas no mesmo recipiente, o processo de
engarrafamento mecanizado é muito caro, além de ser apenas eficiente em producdes de

larga escala, longe da realidade das pequenas unidades locais de Pernambuco.

A décima terceira etapa consiste na etapa de vendas no atacado essa etapa se

caracteriza pelo contato direto do produtor com o atacadista, nessa etapa as partes
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negociam precgos, formas de pagamento e prazos de pagamentos, de forma a facilitar as
relacdes e diminuir o custo da mercadoria que ndo passa por distribuidoras. A décima
quarta etapa é o transporte para vendas no varejo, esse transporte na maioria das vezes €

feito por empresas especializadas em fretes, fretadas pelo comprador da mercadoria.

A décima quinta etapa € a etapa de marketing sobre o produto, a cachaca
caracteriza-se por um marketing multinivel muito bem feito, com enquetes, promocdes,
relacionamento proximo com clientes em redes sociais e etc., a cachaca também se
caracteriza por uma forma inovadora de marketing que funciona através do turismo da
cachaca onde se busca criar uma similaridade entre produto e potencial comprador, outra
estratégia de marketing adotada pela cachaca é o marketing de Guerrilha, onde a marca é

estampada em varios locais tentando criar demandas através da memoria visual.

A décima sexta e ultima etapa é a venda ao consumidor final, as vendas ocorrem de
duas formas no comercio varejista, mercados, distribuidoras, postos de gasolina, quiosques,
conveniéncias e etc. a compra por parte do consumidor final também pode ocorrer na

prépria cachacaria, assim diminuindo o grau de intermediarios.
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CONSIDERACOES FINAIS

A realizagdo do presente estudo possibilitou uma analise da situagcdo social dos
municipios do interior de Pernambuco, juntamente com as condi¢fes de trabalho encontrada
nas zonas rurais e todo o complexo agroindustrial do agucar, outro ponto estudado foi a
importancia historica da cachaga, além da construcdo da identidade historica cultural de um
povo, foi possivel também visualizar de maneira sistematica todo o processo de producdo da
cachaca, entendendo assim todos os agentes envolvidos nessa atividade.

E importante salientar que nos ultimos anos o agronegdcio brasileiro, tem obtido um
papel de destaque, na configuracdo geral do PIB brasileiro, assim o estudo dos complexos
agroindustriais ndo somente é importante para o estudo das ciéncias econémicas, como
também é estratégica para o desenvolvimento do pais, como objeto de reconfiguracdo do meio
rural, assim gerando empregos diretos e indiretos, em um complexo sistema de cadeias
produtivas integradas.

A cadeia produtiva da cachaca em Pernambuco possui varias sub cadeias integradas a
mesma, notamos também que a cadeia produtiva da cachaca € uma sub cadeia produtiva,
pertencente a cadeia produtiva principal que compBe o complexo do aclcar, esse
comportamento integrador das cadeias produtivas do agucar acabam por gerar inimeros
beneficios sociais, como geracdo de emprego nas agroindustrias, como geracdo de emprego
nas chamadas cadeias de suprimentos que surgem para auxiliar a producdo, a geracdo de
renda por meio do desenvolvimento comercial e etc.

Percebe-se que em regifes onde o processo de producdo de cana-de-agUcar é
centenario, os proprios produtores confeccionam suas mudas, sendo assim seu processo de
fornecimento de mudas é autossuficiente, porém os produtores do interior do estado com
plantas produtivas recentes, ainda precisam compra mudas de cana-de-agucar em sementeiras
ou a produtores consolidados.

Com isso, pudemos notar a importancia econdmica da cadeia produtiva da cachaca e
dos seus derivados para as cidades produtoras, gerando empregos, renda, identidade cultural,
entre outros beneficios. Entretanto, apesar do cenario de oportunidades serem favoraveis a
cachaca, o cenario econdémico nacional acabou por frear o crescimento da cachaca, fato que
levou alguns produtores a focar em sua capacidade produtiva em atividades menos reguladas

e mais baratas do ponto de vista dos custos.
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Por outro lado a pesquisa também possibilitou entender o ambiente institucional pouco
formal da cachaca, onde muitos produtos sdo vendidos sem a devida comprovacao fiscal, a
informalidade foi certamente a maior barreira para o desenvolvimento do trabalho, outra
grande dificuldade foi a falta de fornecimento de dados por parte, do produtor e por parte do
proprio governo, assim a andlise ndo pode ter a abrangéncia desejada.

Nesse sentido, a entrevista com os fornecedores sanaram algumas ddvidas, entretanto
ndo sanaram as principais com relacdo aos dados de vendas. O que acabou dificultando a
estimacdo do PIB da cachaca em Pernambuco. Por outro lado, podemos considerar todos os
resultados muito benéficos para o meio académico, contribuindo com atualizagdo de dados e
uma abordagem nova a uma forma de producgéo tdo marginalizada.

A construcdo do processo de formacdo histérica da cachaca foi algo que possibilitou a
desconstrucdo dessa marginalizacdo, trazendo uma face diferente da historia tradicional,
pudemos perceber que a cachaca teve seu processo de formacdo de identidade historica
entrelagcado com o processo de formacéo de identidade nacional do Brasil.

Conseguindo assim fazer com que a cachaca ndo somente possui importancia
econbmica, mas também carrega consigo a identidade histérica de um povo, fazendo parte do
cotidiano das cidades, contribuindo como fonte de renda de varias familias, e diversificando
ainda mais a matriz produtiva da regiéo.

Com isso podemos concluir que a cachaga possui importancia econdmica, cultural,
social, servindo como agente de diversificacdo local gerando um crescimento econémico de
dentro pra fora, assim alcancando um estado de desenvolvimento local, sendo assim podemos
por fim concluir que os objetivos da pesquisa foram atingidos como um todo, conseguindo
construir uma trajetdria histérica consistente e apresentando toda a importancia cultural da
cachaca.

Conseguimos expor que a cachaca € um agente capaz de gerar desenvolvimento social
através de um crescimento enddgeno, gerado através disso emprego e renda e
consequentemente um forte efeito de desenvolvimento local. Apesar se caracterizar pela
pequena producdo, a cachaca acaba por gerar cerca de dez a vinte empregos diretos, destes
75% trabalham de forma permanente e 25% de forma temporaria, além dos varios empregos
indiretos gerados por essa atividade.

Podemos concluir, entdo, que a cachaca possui potencial econdmico para se tornar um
setor a contribuir para o crescimento local de forma relevante, podendo inclusive ser
protagonista no cenario local como € o caso da Pitd na cidade de Vitdria do Santo Antdo em

Pernambuco.
87



Vale ressaltar as dificuldades para obtencdo de informacdo sobre o tema, onde a
maioria das bases de dados estdo defasadas ou restritas, outro problema também é a
informalidade no setor, por existir um alto grau de informalidade

Sugiro que, futuros trabalhos enfatizam a busca pela obtengdo de dados direto ao
produtor, além de dados considerados sigilosos do préprio governo, podendo assim explorar
areas como condicdes do emprego na agroindustria da cachaca, outra sugestdo seria anélise da
eficiéncia tributaria no setor, partindo do ponto que a informalidade é a principal
caracteristica desse setor, a alta carga tributaria acaba por gerar um efeito incentivador a
informalidade, o estudo da qualidade sanitaria do produto também seria um ponto importante,
e por fim um caminho inverso ao deste trabalho, um avango em relagdo aos impactos

negativos da cachaca, na saude publica e nas relacdes sociais.
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APENDICE A

Alambique industrial de producédo de cachaca.
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Autor: Desconhecido (2018).

Alambique Industrial para a Produgao de cachaga.

Autor: Desconhecido (2017)

Cachacgaria triumpho, localizada em Triunfo-PE
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Autor: Carlos Alberto (2019)
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Setor de envelhecimento Cachagaria Triumpho, localizada em Triunfo-PE

Autor: Carlos Alberto (2019).

Tour pela estrutura engenho de cachaga Sanhagu, localizado em cha grande PE
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Autor: Oto Barreto (2018).

Turismo da cachaga, visita a Plantagdo de Cana de agucar Orgénica do engenho Sanhagu localizado em
Cha Grande PE.

Autor: Oto Barreto (2018).
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Diferenga entre a producéo de cachaga industrial em coluna e cachaga industrial de

alambique.

Autor: Desconhecido (2015).

Industria de cachaca da Pitl producdo em colunas de inox, localizada em Vitoria do
Santo Antdo PE.

Autor: Desconhecido (2014)
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Planta de producdo da Pit0, localizada em Vitoria do Santo Ant&o PE.

Autor: Desconhecido (2018)

Visdo aerea planta de producéo da Pit0.

Autor: Desconhecido (2018)
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