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“Quando o mundo estiver unido na busca do conhecimento, ¢ nao
mais lutando por dinheiro e poder, entdo nossa sociedade podera
enfim evoluir a um novo nivel.”

Zygmunt Bauman.

RESUMO: Este estudo tem como objetivo analisar as manchetes do jornal Aqui-PE com base
no conceito de Tradicdo discursiva, considerando as marcas de proximidade comunicativa. O
suporte teorico estd fundamentado em Koch (1997; 2007); Oesterreicher (2013); Kabatek
(2006); Gomes (2007; 2018); Travassos (2011; 2012); e Lucena (2011). O corpus selecionado
é constituido de 16 manchetes do jornal popular Aqui-PE, que correspondem ao periodo de
uma década (2008-2018), desde a sua criacdo aos dias atuais. No0ssos objetivos especificos
sdo: a) discutir acerca da finalidade comunicativa das manchetes do jornal para alcancar seu
publico-alvo; b) verificar a especificidade da finalidade comunicativa das manchetes do jornal
Aqui-PE; c) Discutir acerca das marcas de proximidade comunicativa evidenciadas nas
manchetes do jornal. Os resultados apontam para a evidéncia dos parametros de
espontaneidade; dialogicidade; emocionalidade; e intimidade como marcas de proximidade
comunicativa na constituicdo das manchetes do Aqui-PE.

PALAVRAS-CHAVE: Aqui-PE; manchetes; tradicdo discursiva; proximidade comunicativa.

RESUMEN: Este estudio tiene como objetivo analizar los titulares del periddico Aqui-PE
con base en el concepto de Tradicion Discursiva, considerando las marcas de proximidad
comunicativa. El aporte tedrico se basa en Koch (1997; 2007); Oesterreicher (2013); Kabatek
(2006); 2007 (2007; 2014; 2018) Travassos (2011; 2012); e Lucena (2011). El corpus
seleccionado es constituido de 10 titulares del periddico popular Aqui-PE que corresponden al
periodo de una década (2008-2018), desde su creacidn a los dias actuales. Nuestros objetivos
especificos son: a) discuta acerca de la finalidad comunicativa de los titulares del periddico
para alcanzar su publico-blanco; b) verificar la especificidad de la finalidad comunicativa de
los titulares del periddico Aqui-PE; c¢) Discutir las marcas de proximidad comunicativa
evidenciadas en los titulares del periddico. Los resultados apuntan para la evidencia de los
parametros de espontaneidad, dialogicidad, emocién e intimidad como marcas de proximidad
comunicativa en la constitucion de los titulares de la Aqui-PE.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Com a incumbéncia de levar as noticias e os fatos para seu publico leitor, o jornal
impresso passou a dedicar maior destaque as manchetes e com isso a manchete tornou-se a
oracdo principal da linguagem jornalistica (PAVANI et al., 2002). A manchete, por trazer o
titulo principal, tenta ndo perder o foco e conquistar a atencao do leitor.

Dessa forma, com suas manchetes sensacionalistas, com um repertério linguistico
predominantemente popular e com um custo de venda bem mais barato que os demais jornais
locais, 0 Aqui-PE se intitula como “uma op¢do moderna, sem frescuras, sem ‘’lero-lero”’,
sem meias palavras, um jornal do povo e para o povo”. Desse modo, por meio do Iéxico e de
outras estratégias linguistico-discursivas utilizadas em suas manchetes, o Aqui-PE consegue
se aproximar do seu publico, por meio dos parametros de espontaneidade; dialogicidade;
emocionalidade; e intimidade.

Este jornal popular impresso traz como diferencial marcas de proximidade
comunicativa em suas manchetes. Em vista disso, ao trazer as informacgdes que se aproximam
da realidade do seu publico-alvo, o jornal contribui para a (re)construcdo e a atualizacdo das
manchetes como tradigdes discursivas constitutivas da primeira pagina do jornal. As
Tradi¢des Discursivas sdo concebidas ‘’como modos tradicionais de dizer as coisas, modos
que podem ir desde uma formula simples até um género ou uma forma literaria complexa’’
(KABATEK, 2006, p. 4).

Por esses motivos, a manchete foi escolhida como objeto deste estudo por fazer parte
do jornal, que é um instrumento de comunicagdo importante por ser condutor das noticias que
circundam a vida dos leitores e por possibilitar diferentes praticas de leitura. Dessa forma, o
objetivo geral deste trabalho é analisar as manchetes do jornal Aqui-PE, com base no conceito
de Tradicdo discursiva, considerando as marcas de proximidade comunicativa. E os objetivos
especificos se dividem em: a) discutir acerca da finalidade comunicativa das manchetes do
jornal para alcancar seu publico-alvo; b) verificar a especificidade da finalidade comunicativa
das manchetes do jornal Aqui-PE; c) Discutir as marcas de proximidade comunicativa
evidenciadas nas manchetes do jornal Aqui-PE.

O corpus selecionado é composto de 16 manchetes do jornal popular Aqui-PE
correspondentes ao periodo de uma década (2008-2018), desde sua criacio aos dias atuais. E
fundamental destacar a dificuldade de fazer a coleta do corpus por se tratar de um jornal que

ndo disponibiliza o acesso ao seu acervo, fazendo com que a coleta fosse feita por meio da
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compra do jornal impresso e por coletas nos seus sites oficiais. Segue um quadro sintese com

as manchetes que compdem o corpus.

Quadro 1: Manchetes que compdem o corpus

1- GAGUINHO ACABOU PE PE..
PEGO COM DROGA E SE SE SE...
(Aqui-PE 2014)

9- TREZE HOMENS E UM DESTINO:
O XILINDRO
(Aqui-PE 2018)

2- OSTENTOU NO FACEBOOK E A
POLICIA CURTIU
(Aqui-PE 2015)

10- TO LIGADO QUE NINGUEM VAI
LER MESMO
(Aqui-PE 2018)

3- FOI ROUBADO, ROUBOU E
DEPOIS SE ARROMBOU
(Aqui-PE 2011)

11- NA MORAL, CANSEI!
(Aqui-PE 2018)

4- AABI'BLI:’-\ NUMA MAO E NA
OUTRA O TRES OITAO
(Aqui-PE 2016)

12- VIAGRA MAIS BARATO? OS
BROXAS AGRADECEM
(Aqui-PE 2010)

5- PROSTITUTA FICA
TENTA MATAR CLIENTE
(Aqui-PE 2009)

“PUTA” E

13- CHUVA DE BALA ALAGA FESTA
DE SANGUE NO IBURA
(Aqui-PE 2017)

6- AQUI PE APENAS R$ 0,25
(Aqui-PE 2008)

14- LEILAO DE CABACO ACABA HOJE (Aqui-
PE 2012)

7- COMERAM A OIA DE UM EX-
DETENTO (Aqui-PE 2014)

15- MORTE CALA LOMBARDI, DE
SILVIO SANTOS
(Aqui-PE 2009)

8-"ELA
BICICLETINHA...”
(Aqui-PE 2008)

SAI DE SAIA, DE

16- MAIS UM DIA DE CORNO NO
RECIFE
(Aqui-PE 2013)

Séo utilizados para a fundamentacdo desta pesquisa Koch (1997; 2007); Oesterreicher
(2013); Kabatek (2006); Gomes (2007; 2018); Travassos (2011; 2012); e Lucena (2011). Para
sistematizar a discussao, foram selecionados como categorias de analise quatro parametros de
proximidade comunicativa: espontaneidade; dialogicidade; emocionalidade; e intimidade.

Utilizou-se a pesquisa bibliografica e documental, permitindo realizar uma abordagem
qualitativa através de uma analise exploratoria e descritiva das estratégias linguistico-
discursivas das manchetes e dos textos complementares da manchete na primeira pagina, cujo
proposito € contribuir para a construcdo de sentido da manchete e para o estabelecimento da
proximidade comunicativa. Somando-se a esses fatores, hd& o emprego dos recursos
multimodais. Segundo Dionisio (2005; 2011 apud CANO, 2018), a multimodalidade tem
diversas formas de representacdo como o uso das imagens, cores, diagramacdes que servem
como recursos a serem utilizados nas manchetes. Para dar conta dos objetivos tracados, este
artigo esta organizado da seguinte forma: 1- O papel da manchete no jornal; 2- As manchetes

no Jornal Aqui-PE; 3- marcas de proximidade comunicativa evidenciadas nas manchetes do



Aqui-PE. Por fim, encontram-se as consideracOes finais a respeito das questdes discutidas
neste artigo.

1 O PAPEL DA MANCHETE NO JORNAL

O jornal como meio de desenvolvimento econdmico e social contribui com o
progresso da industria e do comércio que corroboram para as transformacdes das relacGes
sociais em geral. Todos esses fatores contribuiram para a construcdo da longa trajetéria do
jornal impresso (LUCENA, 2011). Como ferramenta de comunicagdo da sociedade, o jornal
traz noticias e fatos que sdo de grande importancia para a populacdo. Ao mesmo tempo,
contribuem fortemente com a formacéo da opinido publica e para isso sdo usadas inumeras
estratégias linguisticas e discursivas para a propagacao das noticias e opinides, que merecem
préticas de leitura criticas. Com a finalidade de levar a informacdo de maneira objetiva, 0
jornal destaca as noticias através das manchetes com o objetivo de atrair o "olhar" do leitor.
Assim, o objetivo desta secdo € discutir acerca da finalidade comunicativa das manchetes do
jornal para alcancar seu publico-alvo. De inicio, as manchetes desempenham a funcdo de
"vitrine" de diversos assuntos, pois segundo (PAVANI et.al., 2002, p.37):

Manchete - E o titulo principal, que indica a noticia mais importante do jornal. Ha a
manchete principal do jornal (na primeira pagina) assim como a manchete de cada
caderno, se¢do ou pagina. A manchete vem sempre graficamente com maior
destague e tem letras mais carregadas na tinta. Todos esses fatores contribuem para a
construcdo das manchetes sem perder o foco no assunto e ganhar a atencdo do leitor.

Como bem nos assegura Pedroso (2001), pode-se dizer que a manchete é a oracdo
principal do sistema produtivo do discurso jornalistico, onde os efeitos discursivos séo
concentrados. Neste contexto, fica claro que o teor anunciativo das manchetes pode vir a ser
de estrutura mais formal ou até mesmo de maneira mais irreverente ou sensacionalista,
dependendo a qual publico o jornal esta direcionado.

Conforme explicado acima, € interessante perceber o poder do jornal perante a
sociedade e sua capacidade de influéncia. A abordagem de determinados assuntos traz fatos a
respeito de aspectos sociais, politicos, culturais, entre outros que fazem parte do cotidiano da
sociedade. Por sua vez, o emprego das manchetes nos jornais possibilita ao leitor, através dos
seus enunciados, uma empatia com a noticia, gerando assim o primeiro contato com o tema

abordado pela manchete e que sera desenvolvido no corpo do jornal. Portanto:



O jornalismo mantém-se atento ao seu propdsito principal de informar o publico,
causando reacOes imprevistas ou sensagoes agradaveis, mas também induz atitudes,
influencia, altera padrbes de comportamentos e, consequentemente, contribui com os
habitos de consumo. (LUCENA, 2011, p. 14 - 15).

Segundo Pavani et al. (2002, p.37), a manchete sempre vem com maior destaque. Fica
claro que "quanto mais chamativos forem os contetdos das manchetes, mais interesse o jornal
desperta no seu pablico" (LUCENA, 2011, p. 23). E importante constatar que os dois autores
estdo de comum acordo em relacdo a importancia e aos efeitos das manchetes nos jornais.
Né&o é exagero afirmar que, segundo Travassos (2011, p. 108), "a leitura das "chamadas" de
capa aguca a curiosidade do leitor e 0 ajuda a decidir-se por ler mais em busca de detalhes".

Como podemos perceber no seguinte exemplo:

GAGUINHO .
ACABOU
PE PE..PEGO § ([
COM DROGA
= OE SE SE...

=

Exemplo 1: (Aqui-PE, 2014)

Desse modo, reforcando as observacfes de Pavani et al. (2002) e Lucena, (2011), é
possivel perceber na manchete acima contetidos que agucam a curiosidade do leitor. Na capa,
ha o apelo visual reforcado por uma foto de uma modelo de biquini; a impressao tipografica
do texto, em caixa alta, com fundo verde; juntando-se a essa diagramacdo, segue-se a
manchete com teor jocoso e apelativo; a legenda preta e o uso das reticéncias sugerem a
continuidade do enunciado através do verbo subsequente a particula “’se’’. Dessa forma, 0s
recursos utilizados tém o mesmo sentido e proposito persuasivo, que € atrair a visdo do leitor
por meio do repertério linguistico e dos recursos multimodais inseridos na capa e na
manchete.

Segundo Dionisio (2005; 2011 apud CANO, 2018), a multimodalidade se refere as mais
distintas formas e modos de representacdo utilizados na construcdo linguistica de determinada
mensagem, tais como palavras, imagens, cores, formatos, marcas/tracos tipograficos, disposicdes da
grafia, gestos, padrdes de entonacdo, olhares etc. Abrange, portanto a escrita, a fala e a imagem. De

acordo com Travassos (2011, p.109), € interessante salientar que:

o design grafico e a foto que apdiam e intensificam as manchetes e titulos das capas
sdo importantes pelo fato de a apresentacdo visual ter um papel essencial, e cada vez



mais preponderante, em qualquer meio impresso que tenha como funcéo primordial
a comunicacéo.

As manchetes de jornal sdo de grande relevancia para transmitir a informacéo de
forma clara e objetiva de maneira que possa persuadir o leitor. Dessa forma, se a transmisséo
do contetdo exposto nas manchetes nao "atingir" o leitor, ele se mostrara indiferente ao tema
abordado, portanto, ficando evidente a ineficacia dos editores ao tentar atrair o leitor para
consumir o jornal e desfrutar das matérias em sua totalidade.

Conforme explicado acima, a manchete é um dispositivo do jornal que em primeiro
momento dialoga com os mais variados tipos de leitores a partir de seus enunciados. Sendo
assim, as manchetes ajudam a conquistar leitores e também convencé-los a levar a publicacéo
para casa, pois ao ler uma manchete que lhe chame atencéo, seu conhecimento de mundo é
ativado e todo esse processo de conhecimento textual vai se cristalizando e formando novos
conhecimentos a partir de outros ja preexistentes. Ainda assim, o poder enunciativo das
manchetes terd como fator preponderante atrair o leitor por meio dos temas/assuntos expostos
pelas manchetes, que irdo desenvolver-se ao longo da matéria. O jornal busca, através das
suas manchetes, destacar os fatos mais "importantes” dentro do contexto socio-histérico-
cultural, traz em sua composicdo elementos que contribuem para a disseminacdo da
informacdo de modo a alcangar determinado publico de forma répida e persuasiva, pois, na
atual conjuntura, a informacao se faz presente em vérias esferas midiaticas.

Portanto, o papel da manchete no jornal é de grande relevancia para conquistar o seu
publico-alvo e consequentemente leva-los a comprar os exemplares, gracas aos recursos
lexicais, multimodais, entre outros recursos empregados nas manchetes. Tais fatores
corroboram para as transmissfes das noticias que sdo apresentadas nas manchetes do jornal
AQUI-PE de maneira irreverente, reforcando a capacidade do jornal impresso de se adequar
as mudancas advindas da era digital. E nesse contexto, que o Aqui-PE surge como uma nova
categoria de jornal, que traz em suas manchetes, as transformac6es de um jornal impresso
(popular) que se consolida, ao longo desses dez anos, como um dos jornais mais vendido no
estado de PE, tornando-se, assim, um jornal de grande popularidade (re)conhecido por sua
“’marca registrada’’: as manchetes sensacionalistas; exibidas com chamadas e fotos
persuasivas, juntando informagdes com imagens apelativas ou demais variacOes de ilustragdoes

que busquem atrair o leitor.

2 AS MANCHETES NO JORNAL AQUI-PE



Com o surgimento da era digital, as mais variadas formas de transmissdo de noticias
tiveram forte impacto nas indUstrias midiaticas. As noticias passaram a ser transmitidas de
forma répida e objetiva e levaram os jornais impressos a buscarem uma nova forma de se
adequarem as mudancas. Essas transformacbes fizeram com que "ocorressem grandes
revolucdes nas estruturas dos jornais tanto editorias como gréficas" (TRAVASSOS, 2011).

Conforme essas mudangas iam acontecendo ao longo dos anos, 0s jornais traziam uma
nova roupagem. Segundo Travassos (2011), devido a conscientizacdo grafico-visual que
surgiu em decorréncia do desenvolvimento econdmico-industrial, os proprietarios dos jornais
entenderam o jornal como produto de consumo. Juntaram-se a esses fatos os conceitos de
marketing e propaganda, tornando o dirio impresso mais atraente & leitura. Dessa
forma, ocorreu uma crescente competicao entre os jornais. Ao passar dos anos, tal "revolucédo
equilibrou a importéncia da forma com a importancia do conteddo”, como afirma Sousa
(2001, apud TRAVASSOS, 2012, p. 10).

Para Ferreira Junior (2003 apud TRAVASSOS, 2012, p. 10) "Os anos 1990 marcaram
definitivamente a informatizacdo das redacGes, que no caso brasileiro ja vinha ocorrendo
desde a década anterior nos grandes centros urbanos". Dentre tantos jornais impressos no
Brasil, o Diario de Pernambuco comegou a apresentar mudanca na sua estrutura visual, "e a
cada exemplar, exibia manchetes sensacionalistas, com chamadas e fotos expressivas,
utilizando gréficos e juntando a informagéo com ilustracdo" (TRAVASSOS, 2012).

Nessa nova fase de mudancas no jornalismo impresso em Pernambuco, ao longo do
século XX e nos primeiros anos do século XXI, surgiu o jornal Aqui-PE, em 11 de agosto de
2008. Juntamente com o Diério de Pernambuco fazem parte do grupo Diérios Associados, que
foram fundados por Assis Chateuabriand (LUCENA, 2011). O Diario de Pernambuco
permaneceu consolidado como "o jornal mais antigo em circulacdo na América Latina"
(TRAVASSOS, 2012, p. 13). Sua estrutura permanece até os dias atuais, carregado de
diversas informacgfes com varias paginas e colunas, com a escrita sempre formal e com as
manchetes compostas por enunciados mais sérios e comprometidos com a realidade, sem
chamar ou apelar para a matéria por meio das manchetes sensacionalistas.

Com o surgimento do jornal Aqui-PE, pertencente a0 mesmo grupo empresarial,
buscou-se atingir outro publico leitor. Conforme Lucena (2011, p. 13):

Esse primeiro exemplar trouxe aos leitores um estilo de periédico composto por
noticias marcadamente populares, com pretensdo de atingir um publico-alvo de

classes C e D, pouco habituado a leitura diaria, mas suficientemente curioso para
comprar um jornal com manchetes diferenciadas ao preco de R$0,50.



Por essa e outras razbes, 0 Aqui-PE tem como sua marca registrada as manchetes
sensacionalistas, manchetes com teor apelativo, entre outros signos expostos nas manchetes
que buscam atrair os leitores. O préprio jornal, na sua pagina oficial na web, apresenta-se

como:

uma opcdo moderna, pratica e barata para o cidaddo que deseja se informar sobre
assuntos que lhe interessam e afetam o seu dia a dia, sem frescuras, sem lero-lero,
sem meias palavras. Englobando todo leque de informacdes variadas. Historias do
povt3) para o povo ler. Um jornal para ser lido por todos, sem preconceito. (Aqui-
PE)

Conforme podemos perceber na imagem dos exemplos abaixo:

ROUBOU E

DEPOIS SE

-

eancre SS—

Exemplo 2: (Aqui-PE, 2015) Exemplo 3: (Aqui-PE, 2011)

O jornal traz em sua pagina principal, no topo, sua logomarca, seguida do valor do
periodico, R$0,50 centavos; aborda nas manchetes variados assuntos do cotidiano, trazendo
em si expressoes populares conhecidas pelo cidadéo recifense.

O Aqui-PE divide-se nas seguintes sec¢des: cartas dos leitores, frases do dia, previsao
do tempo, cardapio dos restaurantes populares, dicas e charges; Cidades — que traz noticias
sobre 0 Recife e Regido Metropolitana; Policia — onde aparecem os casos policiais; Geral —
que engloba as noticias do Brasil e do mundo, cursos e concursos para leitores, opinides e
muito mais; Lazer e CIA — com fotos e fofocas, programacdo de TV, cinema, horoscopo e
entretenimento; Esportes (LUCENA, 2011, p. 45).

Conforme explicado acima, esses sd@o os Cadernos que formam o jornal Aqui-PE
desde seu surgimento em 2008 até a atualidade, 2018. O Aqui-PE traz uma abordagem
condizente com as caracteristicas do seu publico leitor, onde a prevaléncia sédo noticias do
cotidiano, carregadas de expressOes lexicais utilizadas corriqueiramente pelos

pernambucanos. Ao longo de uma década, o jornal Aqui-PE ndo mudou muito sua estrutura

® Disponivel em: <https://www.facebook.com/pg/aqui.pe/about/?ref=page_internal> Acesso em: 24 de

novembro de 2018; <http://www.aquipe.com.br> Acesso em: 23 de setembro de 2015.
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fisica, j& o valor comercial de venda do periodico teve mudanca na faixa de prego, que variou
de R$ 0,25, R$ 0,50 e atualmente custa R$ 1,00.
Com um valor atrativo e com manchetes que utilizam expressdes formulaicas, o Aqui-
PE torna-se um jornal de grande relevancia na construcao e na propagacéao do léxico popular,
que sdo retratados em suas manchetes, fazendo com que se constate o processo de
aceitabilidade pelo viés da proximidade comunicativa.
Segundo Henriques (2018, p.13):

Embora possa parecer um conjunto finito, o Iéxico de cada uma das linguas é téo
rico e dindmico que mesmo o melhor dos lexicélogos ndo seria capaz de enumeré-lo.
Isto ocorre porque dele faz parte a totalidade das palavras, desde as preposi¢des,
conjuncBes, ou interjeicBes, até os neologismos, regionalismos, passando pelas
terminologias, pelas girias, expressdes idiomaticas e palavrdes.

Dessa forma, as manchetes do Aqui-PE trazem enunciados e itens lexicais carregados
de efeitos de sentido, tanto pelo uso das interjeicdes, girias, neologismos, regionalismos e
palavrdes que sdo marcas corriqueiras da narrativa do jornal Aqui-PE; conforme podemos

perceber nas imagens exemplificadas a seguir:

E DE TODOS!

PROSTITUTA
FICA “PUTA”
E TENTA
MATAR

CLIENTE,

10 couro” com Lrm hormerm, Silvine Santos pedu

redocso o okt sl comercial

Exemplo 4: (Aqui-PE, 2016) Exemplo 5: (Aqui-PE, 2009)

Partindo do entendimento de que a variagdo e a mudanca da lingua dizem respeito ao
fato de que os falantes fazem parte de grupos sociais diferentes e de que a lingua ndo é
homogénea, segundo Ramos (1998 apud GOMES, 2007, p. 28), essa diversidade manifesta-se
nos diferentes textos. Portanto, pode-se inferir que o interesse do leitor pelo jornal partird
também da sua identificacdo com as "chamadas" das manchetes, que sdo elaboradas com
estratégias lexicais proprias da comunidade linguistica desses leitores. Lucena (2011, p. 22)

afirma que:

Os meios de comunicacdo estdo interessados em atingir essa parte da populagéo,
utilizando a variagdo linguistica popular como estratégia de mercado, ja que o
pUblico pouco escolarizado também consome jornais. Por causa disso, a linguagem
precisa ser ajustada, a fim de atingir seus objetivos.



Sendo assim, na intencdo de adquirir mais leitores e, consequentemente, aumentar o
namero de tiragem de vendas do jornal, o Aqui-PE, ao colocar a venda seus exemplares,
atualmente no valor de R$ 1,00 (um real), cria estratégias de vendas. Para atingir essa
finalidade, o jornal usa e abusa das variantes linguisticas populares, fazendo com que o jornal
alcance seu objetivo, conquistar seu publico-alvo através das construcdes dos enunciados
presentes nas manchetes do jornal Aqui-PE. Todos os itens lexicais utilizados somam-se aos
recursos multimodais presentes nas manchetes e na capa do jornal e servem para atrair o
leitor. Dessa forma, possibilita o aumento das vendas dos seus exemplares e,
consequentemente, torna-se um dos jornais (populares) de maior venda no estado.

Dessa forma, esses ajustes promovem a proximidade comunicativa por meio do Iéxico
utilizado nas manchetes do Aqui-PE. De um modo geral, com a finalidade de atingir publico
cada vez mais amplo, a midia impressa criou textos que se adaptem ao proposito
comunicativo do jornal, tanto para o melhor desenvolvimento econdmico do jornal, quanto

para as suas necessidades de comunicagao.

O jornal necessita de uma forma de apresentacdo da informagdo que desperte no
leitor potencial a necessidade de mais informacdes e com isso exerca um apelo
comercial. "[...] Por isso, ja ha algum tempo cristalizou-se o principio do lead nas
hard news: as informagGes mais importantes aparecem, contrariando a ordem
natural, logo ao inicio na manchete e no subtitulo, depois no paragrafo lead e, entdo
no corpo do texto (body). O conservadorismo da noticia de jornal sucumbiu as
condi¢Oes de producdo, venda e recep¢do” (KOCH, 1997, p. 13).

Portanto, surge uma nova "roupagem" para as publicacdes das manchetes dos jornais
"populares” ndo somente a fim de obter lucratividade, mas também de passar a informacéao
sobre os assuntos do cotidiano de forma irreverente, "a fim de se aproximar mais das camadas
populares, esses impressos apresentam uma entonagdo diferente do jornalismo tradicional”
(LUCENA, 2011).

Por exemplo:
COMERAM A
8 IA DE UM
" k/( EX—DETENTO
. PE - '* ﬁ 2
i | )
ExempI06 (Aqui-PE, 2008) Exemplo7 (Aqun -PE, 2014)

Conforme citado acima, o jornal Aqui-PE cumpre a funcdo de mediador e de

instrumento da sociedade, a fim de levar a noticia para a populacdo de menor poder
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aquisitivo. Jamais pode ser descartada a sua importancia no construto sociocultural da
populacdo da classe C, D e E da cidade do Recife e em PE, cujo principal foco deste jornal é
levar a noticia de forma clara e objetiva, "como uma nova opcdo moderna, prética e barata"*,
que levara ao cidadao informacGes do seu dia a dia. Através das manchetes carregadas de
enunciados que abarcam o repertorio de determinada comunidade linguistica torna-se "um
jornal para ser lido por todos, sem preconceito”, conforme o préprio Aqui-PE frisa na sua
pagina oficial.

Esse quadro remete a todo tipo de jornal impresso popular que se lanca pelo viés da
proximidade comunicativa, trazendo uma abordagem mais proxima da realidade dos seus
leitores, através das suas manchetes. Tudo isso corrobora para a (re)construcdo das tradicdes
discursivas do dominio jornalistico, que, segundo Koch, (1997, p.10), ‘’sdao apenas um tipo de
tradi¢ao cultural do ser humano, dentre varios outros’’.

E nesse contexto de representacdo e tradicio que o jornal Aqui-PE traz em suas
manchetes, em uma década (2008 - 2018) de existéncia, tradicdes e atualizacbes em sua forma
estética (tal como as suas manchetes), que surgem como novas necessidades
“’comunicativas’’. Tais necessidades sdo pertinentes devido ao perfil do publico leitor ao qual
o jornal AQUI-PE direciona suas noticias, a partir disto (re)cria e reforca as tradicOes

discursivas e também o héabito da leitura.

3 MARCAS DE PROXIMIDADE COMUNICATIVA EVIDENCIADAS NAS
MANCHETES DO AQUI-PE

Koch (1997; 2007) e Oesterreicher (2007) concebem a oralidade e o letramento a luz
da combinacéo entre dois parametros: o meio de realizacdo material, que prevé o fonico e o
gréfico, e a concepcdo das tradi¢bes que pode ser falada ou escrita, que prevé um namero de
condi¢cBes comunicativas aliadas a estratégias de verbalizacdo. A prevaléncia de certas
combinagBes entre meio e concepgdo é fortemente dependente de fatores culturais e
historicos. Uma conversa confidencial, por exemplo, retine o fonico e a concepcéo falada, mas
também em funcéo das novas tecnologias (chat, Skype, facebook) pode reunir o grafico e a
concepgdo escrita. No continuo das tradigdes discursivas entre a proximidade e a distancia
comunicativa, determinados textos contém mais ou menos tracos de uma ou de outra

polaridade. Koch & Oesterreicher (2013) apresentam algumas possibilidades de comunicacédo

* Estratégia de marketing do jornal.
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no esquema apresentado abaixo em relacdo a concepgdo discursiva, apresentando as

condigdes de comunicagédo, ou 0s parametros de proximidade e de distancia, tanto no meio

fonico quanto no meio grafico:

Proximidade comunicativa

a) — privacidade

b) — intimidade

¢) — emocionalidade

d) - envolvimento de situagdes e
atos

e) - possibilidade de
referenciacdo em relagdo a
origem do falante

f) - proximidade fisica

Distancia comunicativa

a’) - publicidade

b’) - anonimicidade

¢’)- pouca/nenhuma emocionalidade

d’) - impossibilidade do

envolvimento de situagdes/atos

e’)- impossibilidade da
referenciagdo em relagédo a
origem do falante

f') - distancia fisica

g)- cooperagéo entre g’) - pouca cooperagéo
) fz;llar;te/logc\inn;e grifico | ') - monologicidade
) — dialogicidade i') - planejamento

i) — espontaneidade

j) - desenvolvimento livre de J) - fxagao de temas,

temas mv ovm x| ¢

estratégias linguisticas m v vi Vi estratégias linguisticas

- preferéncia para contextos nao- - preferéncia para contextos
linguisticos fonico linguisticos (co-textos)

- baixo grau de planejamento - dlto grau de planejamento

- baixo grau de integragéo - alto grau de integracao
sintatica, etc. sintatica, etc. 4

I — conversacéo familiar; 11 — conversacgéo telefonica; 111 — carta privada; IV — entrevista de trabalho;

V — versao impressa de uma entrevista de jornal; VI — sermao; VII — conferéncia cientifica; VIII —

artigo de jornal; IX — texto juridico.

Portanto, Segundo Koch & Oesterreicher (1990: 8 apud CASTILHO DA COSTA,
2010, p.47):

cabe considerar que todas as instancias e fatores da situacdo de
comunicagdo (enunciador, co-enunciador, discurso, codigo, contexto,
etc) estdo ligados a possibilidades de variagdo. Essa variacdo resulta em
uma escala de condigdes de comunicagdo em que se baseia a concepg¢ao
discursiva de oralidade e de escrita.
Com base nos estudos de Koch e Oesterreicher (2007) a respeito dos parametros que
marcam as caracteristicas da proximidade comunicativa e da distancia comunicativa,

procuramos analisar o papel do léxico e da multimodalidade nas manchetes do jornal Aqui-PE
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para atingir efeitos de proximidade comunicativa nos enunciados das manchetes. Conforme
Lucena (2011, p. 67):

Os textos orais e escritos se enquadram no conceito de continuum tipol6gico, na
qual hd uma relacdo de proximidade e diferenca entre os diversos géneros textuais.
Dessa forma, é possivel que no texto de um jornal popular aparegam recursos que se
aproximam da oralidade, uma vez que nesse tipo de discurso ha tragos em comum
com a conversacao espontanea.

A analise das manchetes do jornal Aqui-PE é de grande importancia para a quebra do
preconceito linguistico e para a investigacdo do processo de variagdo linguistica, colocando
em foco as marcas de proximidade comunicativa por meio, por exemplo, da escolha lexical.
Foram selecionados os parametros de proximidade comunicativa mencionados abaixo e que
sdo fortemente evidenciados nas manchetes do jornal Aqui-PE, a fim de que possamos
relaciona-los aos recursos lexicais e multimodais e verificar os efeitos de sentido provocados
pelas manchetes do jornal. Para uma melhor sistematizacdo, segue abaixo o recorte feito para
a analise com base em quatro categorias: espontaneidade, dialogicidade, emocionalidade e
intimidade.

Foram selecionadas 16 manchetes que correspondem ao periodo de dez anos de
circulacdo do jornal Aqui-PE, com uma variagdo de uma a trés manchetes escolhidas por cada
ano, no periodo de 2008 a 2018. Sendo assim, a andlise partiu do pardametro da
espontaneidade como uma das marcas de proximidade comunicativa evidenciadas nas

manchetes do Aqui-PE.

3.1 Espontaneidade

As marcas de proximidade comunicativa presentes nas manchetes do Aqui-PE revelam
estratégias linguistico-discursivas que impactam e atraem a atencdo do publico-leitor, pois,
através das escolhas lexicais, da simulagdo da oralidade presente nos enunciados das
manchetes e dos efeitos multimodais, o jornal consegue dar um tom de espontaneidade que
permeia a relacdo entre o jornal e o leitor. De acordo com Lucena (2011, p. 11), as expressoes
comunicativas servem de "estratégia linguistico-discursiva para atingir o publico-alvo desse
jornalismo popular, uma vez que o sujeito responsavel pela producdo da linguagem néo faz

parte do mesmo contexto sociocultural do publico-alvo".
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“ELA SAI DE SAIA, DE

Exemplo 8: (Aqui-PE, 2008)

“ELA SAI DE SAIA, DE BICICLETINHA...”

“A lingerie ¢ algo que faz parte da fantasia sexual de qualquer um. Sabendo disso, a mulheradada
usa e abusa, enlouquecendo assim os marmanjos de plantdo. A gata Juliana Figueir6a (foto de uma
mulher em cima de uma bike), ao lado sabe muito bem disso. Uiuiui, papai!”

Nessa manchete, as letras garrafais de cor vermelha servem para chamar a atencédo do
leitor através da multimodalidade. A intertextualidade também é percebida por meio das aspas
na manchete, que contribuem para fazer referéncia a masica: Saia e Bicicletinha, que fez
sucesso no ritmo do forrd estilizado. A selecdo lexical destacada em negrito acima, no texto
complementar da manchete, permite a percepcdo do grau de informalidade e do Iéxico
espontaneo empregado na manchete (exemplo 8), permitindo maior proximidade do leitor
com o jornal. A expressdo onomatopaica ratifica o efeito do Iéxico nas manchetes com o
proposito de atrair a atencao do leitor por meio da espontaneidade empregada no texto. Assim
como observou Lucena (2011, p. 37):

No caso das noticias de jornais populares, elas trazem uma série de marcas em
comum com a conversacao espontanea, como a utilizagdo de muitos pormenores, a
presenca da linguagem informal, o uso de sons de efeito (aliteragdo), girias,
provérbios populares, frases feitas, envolvimento, dentre outros. A utilizagdo desses

recursos da oralidade no texto do jornal popular torna a leitura mais envolvente e
familiar, o que a aproxima da conversacdo espontanea.

Essas marcas da oralidade, como as onomatopeias, publicadas nas manchetes do jornal
Aqui-PE tornam a comunicagdo mais efetiva entre o jornal e o seu publico. Ainda de acordo
com Lucena (2011, p. 37):

Ao utilizar recursos que sdo proprios da lingua oral popular, o jornal vislumbra uma
interacdo mais eficaz com seu publico-alvo desejado, pois reforca o argumento
emocional, amenizando o distanciamento e o pouco envolvimento estabelecidos pelo

texto escrito, em sua maior parte decorrentes da auséncia temporal/espacial entre 0s
sujeitos envolvidos em seu discurso.

Tais recursos também podem ser percebidos no exemplo seguinte:
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TREZE HOMENS
E UM DESTINO:

Falta “s6”
outra metade

O XILINDRO

redaglo 21227566 ald ald 2122. 1227892 e-mail LN

Exemplo 9: (Aqui-PE, 2018)

TREZE HOMENS E UM DESTINO: O XILINDRO

“Diferente do filme, os 13 bandidos daqui ndo tiveram sucesso com as investidas criminosas. Este ai da
foto foi alvo da segunda operacdo da Policia Civil s6 neste ano, acusado de homicidios e tréfico de
drogas. De dentro do presidio em Itamaracd, John Caetano, que ficou conhecido na década de 90 por uma
série de sequestros, comandava 0 bando. A casa de outros 12 também caiu. Xadrez neles.”

Na manchete acima, encontra-se uma intertextualidade explicita na manchete (Treze
homens e um destino: O xilindrd), uma alusdo ao filme Treze Homens e um Novo Segredo
(2007); o trecho (Este ai da foto) remete ao recurso multimodal; o emprego da giria (a casa
caiu) refere-se ao fato dos 13 homens terem sido mal sucedidos no “’mundo’’ do crime e,
terminaram presos. O verbo cair esta associado a condicéo de ser preso, de ir parar na cadeia,

conforme a expressao popular xilindro, utilizada para denominar presidio/cadeia.

3.2 Dialogicidade

Outra marca de proximidade comunicativa presente nas manchetes do Aqui-PE é a
dialogicidade, como uma forma de estimular a interacdo com o publico-leitor. De acordo com

Gomes (2018, p. 71), ao analisar os editoriais:

Além de funcionarem como uma excelente estratégia argumentativa, as simulacGes
de didlogo provocam quebras na sequéncia hermética da erudigdo editorialistica e
funcionavam como vias de aproximacgdo e, consequentemente, de envolvimento
interativo com o publico leitor.

Fazendo a transposicao para a analise das manchetes, é por meio desse envolvimento
gue ocorre a proximidade comunicativa, e o leitor que se identifica com a manchete, através
das escolhas lexicais que a compdem, fica persuadido pelo texto. Com isso, 0 movimento

continuo entre a "linguagem oral e escrita, entre a oralidade e a escrituralidade™ contribuem
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com a elevagéo do grau de familiaridade com texto, tornando-se uma das caracteristicas que
favorecem a relacdo entre o leitor e o jornal. Tais constatacfes podem ser percebidas nos
exemplos a seguir:

QUE

NINGUEM
VAI LER
s . [ MESMO

9 Inscreva-se pelo ste ou pelo formulario neste jornall
b o ‘www.aquipe com br/ garotaaqui
' !’ —

K e T e s 8 5 G et

redacio 21227566 alb alp 2122 7553 il 2122 7838 e-mail aquipe® comse TN

Exemplo 10: (Aqui-PE, 2018)

SE BEBER NAO LEIA / TO LIGADO QUE NINGUEM VAI LER MESMO

“Po6-ro-pd-po, po-po, pd-pd... pd-ro-p6-pd, pd-po, po-po... pé-ro-po-pod, po-pd, pd-po... poé-ro-pd-pd, De
novo... P6-ro-p6-po, p6-po, pé-po... p6-ro-p6-po, pé-po, pé-po... Po-ro-p6-po, po-po-po- pé-péd po-po. A
gente so volta na quinta. Bom carnaval a todos!”

Nesta manchete, os tracos de dialogicidade sdo perceptiveis desde o titulo, que faz
uma provocacéo ao leitor, em forma de recomendacédo por meio da condicional (se beber, ndo
leia). Ainda assim, 0 uso da giria (t6 ligado) mostra a atencdo do enunciador em relagéo as
possiveis atitudes do seu leitor. Mais uma vez a intertextualidade evoca uma
musica/marchinha de frevo através do refrdo (P6-ro-p6-pd); e finaliza o texto complementar

da manchete, estabelecendo a interacdo com o leitor ao desejar Bom carnaval a todos.

redache 2122 7566 sl b 2122 7553 comercel 21 [T

Exemplo 11: (Aqui-PE, 2018)
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NA MORAL, CANSEI!

“Quantos dedos vocé tem nas mdos? Pronto, ¢ a quantidade de jogos sem ganhar do Sport. Com a
barriga na miséria, o Ledo manteve o jejum em "grande estilo": derrota para 0 América-MG na llha,
por 2 a 0. A torcida chiou e teve gente querendo 0s 5 contos do ingresso de volta. O time pode entrar na
zona hoje.”

H& um jogo de palavras que remetem a expressdes populares: Na moral, giria
equivalente a estar de boa; barriga na miséria significa 0 mesmo que passar fome. O
emprego do verbo chiar na condicdo de ficar chateado/sentido; 5 conto equivalente a cinco
reais. Além dessas caracteristicas mencionadas acima, esta manchete sugere o dialogo, através
da pergunta direta feita ao leitor: quantos dedos vocé tem nas maos? Nesse caso, 0 emprego
do pronome exoférico vocé faz referéncia ao leitor. A resposta a pergunta feita, por sua vez,
simula a interagdo com o leitor: “Pronto, ¢ a quantidade de jogos sem ganhar do Sport.”
Todos esses elementos mantém o tom dialdgico entre o jornal e o leitor.

Pode-se inferir que essa manchete cumpre seu carater dialégico, por desempenhar o
objetivo do sujeito enunciador de persuadir o leitor através de expressdes linguajeiras
presentes nas manchetes; sendo compreendida em sua inteireza. Todas essas caracteristicas

das manchetes do Aqui-PE corroboram para extensao do conhecimento partilhado.

3.3 Emocionalidade

O uso do Iéxico nas manchetes é tipico de uma imprensa que cria uma proximidade
com seu publico, justamente por utilizar um repertdrio linguistico que faz parte da cultura e
do uso cotidiano de uma comunidade linguistica (neste caso, individuos pertencentes
predominantemente as classes C, D e E da cidade do Recife e regido metropolitana)
(LUCENA, 2011, p. 17).

Essa variagdo diastratica do portugués brasileiro, que envolve as classes sociais, é
sociocultural, pois cada falante, mesmo que pertencente a mesma regido procede de um
segmento diferente da sociedade. Segundo Lucena (2011, p. 17), “essas variagdes estdo
associadas a forma como a lingua é utilizada, considerando-se a socializagdo do conhecimento
e o nivel de educacdo dos individuos e dos grupos sociais”. O autor deixa claro que, por
motivos variados, os leitores pertencentes a grupos sociais de baixa escolaridade, utilizam
constantemente essas variantes que compfem as manchetes do jornal popular e sao
conduzidos por apelos emocionais construidos pelos recursos linguistico-discursivos e

multimodais.
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E nesse segmento "diferenciado” que as manchetes do Aqui-PE trazem, com
frequéncia, expressdes populares como: girias, vocabularios jocosos, apelativos, dentre outros
de cunho pejorativo. Esses efeitos lexicais provocam o interesse do leitor, levando-o a
comprar o jornal e consequentemente fazer a leitura da matéria por completo. Seguem

exemplos referentes as afirmacdes acima:

VIAGRA MAIS
BARATO?
OS BROXAS
PAG RADECEM

Exemplo 12: (Aqui-PE, 2010)

VIAGRA MAIS BARATO? OS BROXAS AGRADECEM

““Molhar o biscoito’’ dever ficar mais facil para quem tem problemas com a ere¢do. Isso porque a
fabricacdo do genérico do remédio podera ser liberada brevemente.

O tom humoristico presente nessa manchete é construido, por exemplo, por meio da
utiliza¢do da expressdo idiomatica “molhar o biscoito”. Essa expressao idiomatica € um modo
tradicional de dizer, socioculturalmente aceito, que corresponde ao ato sexual. Por outro lado,
o emprego do substantivo “erecao” ja revela o emprego de um termo do repertorio culto.
Ainda assim, a escolha do termo broxa provoca um tom jocoso, comico, mexendo com o
humor, o que atrai os leitores para a leitura da matéria.

Segundo Lucena (2011, p. 50), no Aqui-PE, a variacdo linguistica se concentra mais
no campo lexical, em virtude das girias e expressdes populares utilizadas em seus textos.
Diante dessa perspectiva, a lingua do cotidiano torna-se uma manifestacao verbal transmitida
pelos enunciados selecionados das manchetes do jornal Aqui PE, que envolve o leitor pelo
viés da emocionalidade. O humor, 0 medo, o exagero, o apelo, a ironia, 0 lidico sdo fatores

que atingem o emocional do leitor e marcam a proximidade comunicativa.
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Novo presidente do Nautico

CINCO HOMENS BALEADOS

CHUVA DE BALA

ALAGA FESTA
NO IBURA

0TORO NAO ABALOU
AFEDOS DEVOTOS

de|
>

redagdo 21227566 alb a 3 comer

combr Bl

Exemplo 13: (Aqui-PE, 2017)

CHUVA DE BALA ALAGA FESTA DE SANGUE NO IBURA

Uma festa na movimentada Avenida Dois Rios, no lbura, Zona Sul do Recife, acabou em
“bangue-bangue’’ e panico na madrugada de ontem. Pelo menos cinco homens foram baleados
e, até agora, a policia ndo sabe quem cometeu o crime e 0 motivo.

Nesse exemplo de manchete, o recurso multimodal acentua o medo da violéncia por
meio do nome sangue em vermelho, a0 mesmo tempo em que chama atencdo do leitor. A
expressdo metaforica (chuva de bala) é acentuada também pelo uso hiperbdlico que também
se faz presente no desenvolvimento da manchete, ao utilizar a expressdo ‘‘bangue-bangue’’
entre aspas, para acentuar o panico que ocorreu na madrugada. Sendo assim, essa manchete

provoca um tom apelativo para envolver seu publico-alvo.

3.4 Intimidade

A intimidade pode ser percebida atraves da cumplicidade estabelecida pela ativacédo
dos conhecimentos partilhados entre os redatores do jornal e os leitores, como também pela
escolha das formas de tratamento para se referir ao leitor. Tais caracteristicas podem ser

percebidas nos exemplos seguintes.

Exemplo 14: (Aqui-PE, 2012)
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TU PAGAVA QUANTO POR ESSE FILE?

LEILAO DE CABAGO ACABA HOJE

“Catarina Migliorini, 20 anos, decidiu ver quem dava mais por sua virgindade e, através de um site, ja
conseguiu R$ 900 mil. Os lances terminam as 9h de hoje (Horario de Brasilia). O felizardo vai ter que
transar com ela durante um voo.”

Partindo desse exemplo, € visivel o teor emotivo de forma apelativa por meio da
imagem de uma jovem desnhuda na capa, recurso multimodal que complementa a construgédo
do propdsito comunicativo da manchete. O tom de intimidade entre o jornal e o seu publico
fica evidenciado no emprego do pronome “tu” como forma de se referir ao leitor, na chamada
que antecede a manchete: ‘ ’7Tu pagava quanto por esse filé?”’. Essa ocorréncia refor¢a o grau
de intimidade com o leitor através do emprego do pronome “’fu’’. Do mesmo modo, a
intimidade ou cumplicidade entre possiveis representantes do universo masculino pode ser
inferida na manchete que remete a representacdo da figura feminina como uma carne de
primeira qualidade e de custo alto. As expressdes lexicais “filé” ¢ “’cabago’ empregadas
nessa manchete fazem parte de um repertério empregado predominantemente em contextos de
alto grau de informalidade, intimidade e de proximidade comunicativa. A depender do ponto
de vista de alguns leitores, sdo expressdes pejorativas. As manchetes tornam-se estratégias de
persuasdo e seducdo. Segundo Lucena, (2011, p. 10):

A nocéo de estratégia visa a producao de efeitos de persuasdo ou de seducdo sobre 0
sujeito interpretante, a fim de que haja uma identificacdo com o sujeito destinatério.
No entanto, toda essa encenagdo detectada pelo sujeito interpretante pode ser

avaliada a sua maneira, podendo até mesmo ser mal recebida, o que se torna algo
imprevisivel.

Nessas estratégias de efeitos de persuasdo e seducdo os efeitos graficos, o uso
de recursos multimodais: fotos, tamanho, formato e cor das letras, sdo fundamentais
para a construcdo do sentido das manchetes, os jogos de palavras entre outros aspectos

multimodais.

MORTE CALA
LOMBARDI, DE:..
SILVIO SANTO

Exemplo 15: (Aqui-PE, 2009)

MORTE CALA LOMBARDI, DE SILVIO SANTOS
20

“Um infarto acabou com a vida do locutor que ficou nacionalmente conhecido nas tardes de domingo.
O que mais chamou atengéo ¢ que, s6 agora, descobrimos a fisionomia dele.”




Na manchete, o jornal utiliza a figura de linguagem eufemismo para destacar o
falecimento de uma pessoa famosa. Nesse contexto, percebe-se a referéncia ao locutor
Lombardi, vinculado a outra figura publica, o apresentador Silvio Santos, como duas figuras
populares e conhecidas pelos leitores. A foto, nesta manchete, tem um papel fundamental,
uma vez que este locutor Lombardi ganhou fama pelo timbre de voz peculiar e pela omisséo
da sua imagem, finalmente revelada na foto. Ocorre nesse caso, a ativacdo do conhecimento
partilhado para auxiliar na construcdo de sentido do texto. Essa ativacdo de conhecimentos

partilhados estreita a intimidade e a proximidade.

Exemplo 16: (Aqui-PE, 2013)

“EXPRESSO CANELINHA”’
MAIS UM DIA DE CORNO NO RECIFE

“Prepare as pernas e o guarda-chuva, pois esta tdo ruim que ndo possa piorar. Hoje, de novo, tem muita
chuva, falta de 6nibus, protesto e mais transtorno.”

E facil perceber que as manchetes do Aqui-PE usam e abusam de expressdes
idiomaticas tipicas da cultura popular, como a expressao: ’DIA DE CORNO’’ em destaque
na manchete do jornal, corroborando para o uso dos ‘’fendmenos tipicos da proximidade
comunicativa entre a oralidade ¢ a escrita’” (Gomes 2018, p. 61) no dominio social midiético.

O Aqui-PE, por fazer parte de um viés jornalistico que valoriza o linguajar popular das
noticias, traz em suas manchetes contetidos populares, dando foco, na maioria das vezes, aos
conflitos pessoais e problemas do cotidiano do recifense, compartilhado pelos leitores.
Quando o jornal chama a atengdo para “Mais um dia de corno no Recife”, ele estabelece a
intimidade, a cumplicidade e solidariedade com os leitores, ativando o conhecimento
partilhado daqueles leitores que conhecem a problematica em questdo, a greve dos motoristas
de Onibus. Esses leitores representam a camada da populacdo que é usuaria de transporte
publico e que, portanto, partilha desse conhecimento da realidade expressa na manchete. A
expressdo “de corno”, utilizada para qualificar negativamente o dia, marca também uma

selecdo lexical informal que reforca a proximidade comunicativa.
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Todas essas caracteristicas aqui comentadas contribuem para projecao de assuntos que
possam fazer com que o leitor se identifigue com as chamadas das manchetes deste jornal
impresso. Sendo assim, o grau de envolvimento do leitor com as matérias do jornal Aqui-PE
partem fortemente do Iéxico utilizado nas manchetes, gerando, assim, um processo de
identificacdo com o repertorio linguistico, com o tema e com o0s assuntos que fazem parte do

cotidiano do cidadao.

CONSIDERACOES FINAIS

Analisar as manchetes do Aqui-PE contribuiu para a percepcdo de sua importancia
como ferramenta de comunicacdo, sem dispensar a necessidade da leitura critica de todos os
suportes midiaticos; contribuiu também para a quebra do preconceito linguistico, uma vez que
a investigacdo das variantes linguisticas empregadas mostrou a pertinéncia em funcdo do
propdsito editorial do periddico; contribuiu, por fim, para colocar em foco as marcas de
proximidade comunicativa por meio da espontaneidade, da dialogicidade, da emocionalidade
e da intimidade.

O Aqui-PE cumpre seu objetivo de passar as informacgdes do cotidiano recifense,
possibilitando, assim, alcancar diversos leitores, seja pelo valor de venda, R$1,00, ou por suas
manchetes sensacionalistas, que resultam em um jornal que leva a noticia sem muito ‘’lero-
lero’’, sem “’arrudeios’’, um jornal do ‘’povo para o povo’’.

Em sintese, com base nos fundamentos tedricos de Travassos (2011), Lucena (2011) e
Pavani (2002), a respeito da importancia da manchete no jornal, espera-se que 0s trés
objetivos especificos tracados tenham dado conta do propdsito deste artigo: a) discutir acerca
da finalidade comunicativa das manchetes do jornal para alcangar seu publico-alvo; b)
verificar a especificidade da finalidade comunicativa das manchetes do jornal Aqui-PE; c)
Discutir acerca das marcas de proximidade comunicativa evidenciadas nas manchetes do
jornal.

A manchete é um dispositivo do jornal de imediato contato com todo tipo de leitor,
através das suas chamadas/enunciados tem objetivo de conquistar o leitor, ativando seus
conhecimentos prévios e compartilhados por meio dos recursos linguistico-discursivos e
multimodais. Dessa forma, a comunicacdo através dos parametros de proximidade
comunicativa: espontaneidade; dialogicidade; emocionalidade e intimidade revelam
estratégias linguistico-discursivas que impactam e atraem a atencdo do publico-leitor.
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Toda essa discussdo procura deixar também como contribui¢cdo uma pratica de leitura
do jornal que considere as suas condi¢cdes de producdo, a finalidade comunicativa, o
repertorio linguistico e as mudancgas, variacbes e permanéncias dos seus elementos
constitutivos. O trabalho com o jornal na sala de aula torna-se um recurso importante para a
educacdo, pois € através desse dispositivo que o alunado terd acesso a uma vitrine do
espelhamento da vida social, por intermédio do docente que possibilitara melhor manuseio e
exploracdo dessa ferramenta de comunicacdo. Em vista disso, ao se trabalhar o jornal em sala
de aula, nos faz sustentar a ideia de que os jornais populares tém sua grande contribuicédo e
importancia da mesma forma que os jornais tradicionais, visto que séo disseminadores das

informagdes que permeiam a vida cotidiana dos cidad&os.
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