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RESUMO

A partir de observagdes realizadas na loja colaborativa do Marco Pernambucano da Moda,
surgiu o interesse em estudar o consumo de moda-vestudrio pela classe trabalhadora na
sociedade de consumo e de que forma esse consumo influencia no desenvolvimento e
organizagdo da Cadeia Téxtil e de Confecgdes de Pernambuco. Estudar esse tipo de consumo
se torna importante, pois o vestudrio, enquanto uma das prioridades de consumo, esta além
das suas fungdes basicas. No consumo dessa linha de produtos, busca-se satisfazer mais que
necessidades naturais do individuo, sendo agregados, assim, simbolos aos produtos. Dessa
forma, a roupa ¢ usada como ferramenta de comunicagdo e a compreensao desse processo de
significacdo ¢ fundamental para a formagdo de uma visdo correta do que seja seu produto
final. Entretanto, como se da esse consumo por individuos com menor poder aquisitivo? Neste
sentido faz-se necessario investigar o protagonismo dos processos de consumo pela classe
trabalhadora que influenciaram e influenciam o desenvolvimento desta cadeia, seja como uma
atividade espontanea, seja como decorrente de alteragdes no ambiente que a envolve. Assim,
apresenta-se como objetivo deste trabalho, o delineamento do perfil evolutivo da Cadeia
Téxtil e de Confecgdes de Pernambuco (CTC-PE) categorizado por meio das relagdes de
consumo, utilizando-se como ferramenta as pesquisas bibliograficas e a coleta de dados
primarios. A pesquisa divide-se entre a analise da evolugdo histérica da Cadeia téxtil e de
Confeccdo, a caracterizagdo do setor e da sociedade de consumo. Dessa forma, observou-se o
protagonismo dos imperativos da sociedade de mercados nas decisdoes de compra de
moda-vestudrio pela classe trabalhadora, além da organizag¢do da sociedade e das industrias
para consumo e produgao.

Palavras-chaves: Cadeia Téxtil e de Confeccdoes de Pernambuco; Sociedade de consumo;
classe trabalhadora.



ABSTRACT

From observations on collaborative store of Marco Pernambucano of fashion, the
interest in studying fashion and clothing consumption by the working class in society and how
this influences the development and consumption Organization of Textile and clothing Chain
of Pernambuco. Study this type of consumption becomes important because the garment, as a
priority, is in addition to its basic functions. The consumption of this product line, if you're
looking to satisfy more than natural needs of the individual, and thus aggregates products
symbols. So, the clothing is used as a tool of communication and understanding in this
process of signification is fundamental to the formation of a correct view of what your final
product. However, how this consumption by individuals with lower purchasing power? In this
sense it is necessary to investigate the role of the working class consumption processes that
have influenced and will influence the development of this chain, whether as a spontaneous
activity, whether as a result of changes to the environment that involves. Thus, presents itself
as objective, the evolutionary chain profile design textile and clothing of Pernambuco
(CTC-PE) categorized by means of consumer relations, using as bibliographical research tool
and the collection of primary data. The research consists in the analysis of historic
development of the textile and clothing Chain, the characterization of the sector and of the
consumer society. Thus, the role of the imperatives of the markets in the purchasing decisions
of fashion clothing for the working class, in addition to the Organization of society and of
industries for consumption and production.

Keywords: Textile and Apparel Chain of Pernambuco; Consumer society; working class.
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1. INTRODUCAO

O interesse em pesquisar o consumo de moda-vestuario pela classe trabalhadora,
surgiu a partir da minha experiéncia de Estagio Supervisionado Obrigatorio - ESO na Loja
Colaborativa que retne as marcas pernambucanas incubadas do Marco Pernambucano da
Moda. Também foi significativamente importante minha participa¢do no projeto de pesquisa
intitulado “Delineamento do consumo na Cadeia Téxtil ¢ de Confeccoes de Pernambuco”,
onde foi pesquisado o desenvolvimento dessa cadeia a partir da perspectiva do consumo,
provendo a base tedrica para a realizacao da pesquisa apresentada neste trabalho.

Dessa forma, na experiéncia do ESO, a partir do contato com os clientes, foi possivel
observar o comportamento daqueles que aparentavam possuir menor poder aquisitivo: existia
o interesse pelo projeto, pelo conceito do espago, pelo conceito das marcas e pelos produtos,
mas o preco dos mesmos era motivo de explicita insatisfagdo e desanimo, influenciando, por
exemplo, no tempo que estes clientes permaneciam na loja.

Também se torna objetivamente relevante o desenvolvimento desta pesquisa, quando é
observado que, no ranking de necessidades, o vestuario ¢ uma das prioridades de consumo.
Desde que Adao e Eva se descobriram nus, a humanidade se reinventa permanentemente no
vestir, incorporando nao so6 as fungdes primitivas de cobertura das partes intimas do corpo e
protecdo, mas inserindo também ativos simbdlicos que refletem o estilo de vida e os valores
da pessoa e de grupos.

No entanto, no consumo dessa linha de produtos, se busca satisfazer mais que
necessidades naturais do individuo. Simbolos, significados, sao agregados aos produtos
suscitando todo um mundo de design, marketing e integragdo a cultura e a processos sociais e
ambientais que constréi um segundo plano incorporado a materialidade da vestimenta. Esse
segundo tecido, elaborado no imaginario, confere ao usuario da roupa os mesmos predicados
do design e da marca, e revela para quem observa uma parte da propria personalidade
(ROCHA et al., 2009a). Assim, a roupa ¢ usada como ferramenta de comunicagao.

Portanto, antes de ser uma mera manufatura que se perpetua pelos séculos, a Cadeia
Téxtil e de Confecgdes (CTC) esta inserida hoje na vanguarda do consumo do intangivel, do
efémero, tdo presente também em outros campos da economia criativa, como as artes, a
gastronomia e o entretenimento. Experimentamos muito mais do que o contato de fibras com

a pele quando adquirimos uma peca de roupa, experimentamos a identificagdo a um estilo, a
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um comportamento, consumimos ¢ ajudamos a construir valores. E interessante analisar a
influéncia do poder aquisitivo da classe trabalhadora na organizag¢do da CTC, pois esta cadeia
produz principalmente para o mercado interno (COSTA e ROCHA, 2009, p. 177).

A compreensao desse processo de significagao das pecas de vestuario, ¢ fundamental
para a formagdo de uma visdo correta do que seja seu produto final, em toda a complexidade
que alberga essas multiplas funcionalidades (ROCHA, 2010).

Além disso, torna-se relevante também destacar a atuacdo do profissional de
Economia Doméstica. Desde seu surgimento, os conhecimentos da Economia Doméstica
foram utilizados visando o fortalecimento e qualidade dos individuos e da familia da classe
trabalhadora, através da integragdo de ciéncia e arte. Assim, afirma-se o compromisso da
Economia Doméstica com a qualidade de vida da classe trabalhadora. Portanto, compreender
o consumo de moda-vestuario por esses individuos, diante dos imperativos da sociedade de
consumo e dos processos de significacdo do vestudrio, torna-se significativamente importante
na promog¢ao da autonomia, na melhor administracao dos recursos e qualidade de vida dos
mesmos, contribuindo com a melhor atuacdo desse profissional.

A partir dessas observagdes surgiram as inquietagdes em relacdo ao consumo da classe
trabalhadora, diante dos imperativos da sociedade de consumo, ¢ a influéncia desse consumo
no desenvolvimento e organizagdo da Cadeia Téxtil e de Confeccido de Pernambuco -
CTC-PE, visto que a producdo desta cadeia ¢ voltada para o mercado interno (COSTA e
ROCHA, 2009).

Dessa forma, tem-se o problema de pesquisa “Como se dd o consumo da classe
trabalhadora na Cadeia Téxtil e de Confec¢des de Pernambuco?”.

Portanto, considera-se que a pesquisa que investigue o protagonismo do consumo no
desenvolvimento da CTC-PE, possa colaborar com o tracado de diretrizes estratégicas para a
Cadeia e recomendacdes para a melhor pratica profissional do Economista Doméstico e
demais envolvidos.

Assim, na primeira parte deste trabalho, abordamos questdes, a partir de pesquisa
bibliografica, relacionadas a caracterizacdo da sociedade de consumo, sendo observado os
imperativos de consumo demandadas por essa sociedade. Também tratamos do
desenvolvimento histérico da CTC-PE apontando os principais acontecimentos que marcaram
seu desenvolvimento a partir do consumo da classe trabalhadora e mostramos como a mesma

se apresenta organizada atualmente.
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Na segunda parte do trabalho estdo apresentados os procedimentos metodologicos
para realizagdo da pesquisa e as discussdes geradas a partir do desenvolvimentos de
entrevistas com mulheres consumidoras da CTC-PE. Por fim, sdo apresentadas as

consideragdes finais.
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2. OBJETIVOS
2.1 Geral
Analisar o consumo de moda-vestuario pela classe trabalhadora e sua influéncia no

desenvolvimento e organizacdo da Cadeia Téxtil e de Confecgdes de Pernambuco (CTC-PE).

2.2 Especificos
e Estudar as razdes conjunturais que contribuem para a evolugcdo da CTC-PE
numa perspectiva de consumo;
e Realizar uma sintese evolutiva comportamental da sociedade pernambucana
por meio da cultura do consumo;
e Refletir sobre as decisdes de consumo da classe trabalhadora relacionadas a

moda-vestuario.



15

3. REFERENCIAL TEORICO

3.1 Aspectos que Caracterizam a Sociedade de Consumo

O consumo de produtos ¢ algo “natural” na evolu¢ao da sociedade. Consumir ¢ se
apropriar de significados, imagens, sensagdes, condutas e poder, presentes nos
relacionamentos interpessoais, em produtos e mensagens; ¢ uma ac¢do intrinseca do ser
humano, naturalizada como uma necessidade. Quando realizado de forma exacerbada, ¢ tido
como consumismo (MARTINS e MARTINS, 2016, p. 42). Entretanto, segundo Livia Barbosa
(2004, p. 8), a sociedade de consumo ¢ caracterizada por um tipo especifico de consumo, o
consumo de signos. Segundo Bauman (2008, p. 25), o consumismo passa a ser um atributo da
sociedade. Nessa sociedade, a capacidade profundamente individual de querer, desejar e
almejar, ¢ destacada (“alienada”) dos individuos e manipulada de forma a tornar-se uma forga
externa que coloca a “sociedade de consumidores” em movimento, estabelecendo parametros
especificos para as estratégias individuais de vida que sdao eficazes e manipula as
probabilidades de escolha e conduta individuais.

Mas, quando essa sociedade surge e o que a caracteriza? Ha controvérsias quanto ao
surgimento da sociedade de consumo. Mas, segundo Barbosa (2004, p. 15), hd um argumento
genérico de que haveria ocorrido uma Revolu¢do do Consumo e Comercial, tendo essa
significativa influéncia no processo que desencadeou a Revolugdo Industrial. “O processo
revolucionario do consumo di-se com as mudancas nos gostos, preferéncias, e habitos de
compra como alteracdo fundamental na cultura do mundo moderno” (ALBUQUERQUE,
2016, p. 62).

Dessa forma, hd uma mudanga sobre a cultura material da época, afetando tanto a
quantidade como a modalidade dos itens disponiveis. A partir do século XVI registra-se o
aparecimento de todo um conjunto de novas mercadorias no cotidiano dos diversos segmentos
sociais. Transformagdes que comecam a se consolidar desde este século, afirmam a
insaciabilidade como uma das importantes caracteristicas da sociedade de consumo moderna
(BARBOSA, 2004).

Nos “séculos XVII e XVIII, status e estilo de vida determinavam-se mutuamente e
eram independentes da renda”, sendo esta relacdo garantida por leis suntuarias. Assim, as
escolhas individuais encontravam-se subordinadas ao consumo familiar e condicionadas por

fatores externos.
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Com o surgimento da sociedade contemporanea individualista e de mercado, a partir
do século XVIII, esta relacdo ¢ rompida havendo a passagem do consumo familiar para o
consumo individual e a transformagdo do consumo de patina para consumo de moda. Assim, a
partir do momento que estilo de vida e identidade tornam-se opcionais e independentes da
posicdo social, por exemplo, ocorre o aparecimento de uma “multiplicidade de grupos, tribos
urbanas e individuos criando as suas proprias modas” (BARBOSA, 2004, p. 19, 22). Essa
moda, ainda segundo Barbosa (2004, p. 25), “que caracteriza o consumo moderno, ¢ um
mecanismo social expressivo de uma temporalidade de curta duracao, pela valorizagao do
novo e do individual”.

O consumo de moda supera a tradi¢do e celebra a novidade, o presente. Esse tipo de
consumo revela-se como artificio para conseguir satisfacdo e prazer, possibilita ao individuo
satisfazer suas necessidades objetivas (material) e ainda proporciona poder de expressao por
meio da imagem construida (cultural) (MARTINS e MARTINS, 2016).

Entretanto, a possibilidade de criar modas nao indica liberdade. As escolhas dos
individuos podem ser influenciadas por fatores como género, classe social, grupo étnico, entre
outras varidveis. “E, apesar da possibilidade de constru¢do de uma identidade, muitas vezes a
consumimos prontas pelos produtos que compramos ¢ se mantém constantes, para a maioria
das pessoas, por longos periodos de tempo” (BARBOSA, 2004, p. 24).

A partir disso, cabe refletir a Revolucdo Industrial (em fins do século XVII e inicio do
XVIII), com a qual se insere a producdo em larga escala, valendo-se, assim, do expressivo
contingente populacional dando origem ao consumo em massa de bens e servigos
(ALBUQUERQUE, 2016, p. 62). Os bens de massa constituem uma forma particular de
externalizacdo da sociedade e o consumo de massa ¢ o meio pelo qual a sociedade pode
realizar a reapropriagdo da cultura material, que ¢ uma parte significativa da cultura
(MARTINS e MARTINS, 2016, p. 42-43).

Albuquerque (2016, p. 91), a partir do pensamento de Gilles Lipovetsky (1989), indica
que o processo de fabricagdo das roupas acompanha as transformacgdes tecnoldgicas e vai
desde a costura doméstica, passando pela industria téxtil (mote da Revolugdo Industrial),
adquirindo novas formas, cores e efeitos com o desenvolvimento da indistria quimica,
possibilitando também a criagdo de fibras sintéticas, apdés a Primeira Guerra Mundial
(1914-1918). Ocorre ainda, o avango da biotecnologia, permitindo ao homem criar e recriar a

propria natureza (BRUM, 1999, p. 34). Este processo influencia diretamente as praticas de
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consumo desses bens, proporcionando variabilidade quantitativa e qualitativa na oferta dos
produtos, diversificando assim a demanda.

Também ¢ relevante destacar as mudangas na dimensao cultural, para compreensao do
processo. Segundo Barbosa (2004, p. 19), mudangas nos conteudos veiculados pela midia, o
aumento do grau de literariedade da populagdo, a preocupagdo com novas formas de lazer, a
valorizagdo do amor romantico e a expansdo da ideologia individualista a partir de uma nova
construcao da subjetividade, sdo algumas das novidades registradas pelos historiadores.

Vale aqui a reflexdo sobre a construgdo da nova subjetividade dos individuos na
sociedade de consumo. Segundo Bauman (2008, p. 19), nessa sociedade, a dualidade
sujeito-objeto ¢ subordinada a dualidade consumidor-mercadoria. O individuo passa a ser
visto cada vez menos como trabalhador ou produtor e passa a ser olhado principalmente como
consumidor (BRUM, 1999, p. 67). Dessa forma, a soberania do individuo ¢ colocada na sua
relacdo com o objeto, na sua insatisfagdo com a mercadoria. Assim, no exercicio de sua
soberania, o individuo ¢é levado a trocar mercadorias defeituosas de forma irrefletida. Ainda
segundo o autor supracitado, essa descartabilidade esta inscrita no design dos produtos e nas
campanhas publicitarias calculadas para o crescimento constante das vendas. Ou seja, ¢
preconcebida, prescrita e instalada nas praticas dos consumidores, ¢ estimulada visando a
sustentagdo do sistema de producao.

A partir do exposto, pode-se dizer que as relacdes e interagdes sociais foram alteradas
para uma relacdo com os objetos e seus significados, o que trouxe um expressivo crescimento
e relevancia ao seu papel na vida cotidiana, o que naturalmente alterou a forma com que os
individuos consomem e se relacionam (MARTINS e MARTINS, 2016, p. 42, 44; BAUMAN,
2008, p. 23).

Dessa forma, o consumo ¢ colocado na centralidade da sociedade de mercado pois
“sem consumo nao existe producao” (MARX, 1982 p.9 apud ALBUQUERQUIE, 2016, p. 65).
Para garantia da continuidade da producdo estimula-se o consumismo a partir da reciclagem
dos desejos humanos rotineiros, transformando-o na principal for¢a propulsora e operativa da
sociedade (BAUMAN, 2008, p. 25; BARBOSA, 2004, p. 34; CONTINO, 2012, p. 2). Assim,
a partir dos imperativos do lucro, sdo criadas necessidades falsas através da manipulagdo dos
consumidores sem necessariamente gerar satisfacio e harmonia. Ou seja, produtos,

experiéncias e servigos carregados de significado cultural (MCCRACKEN, 2007, p. 100)
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foram produzidos especificamente para serem vendidos no mercado (BARBOSA, 2004, p. 30,
33).

Por isto, a manipulacdo da cultura é usada no exercicio do poder de classes
dominantes, estando a cultura portanto a servico dos interesses econdmicos de grupos
poderosos. Categorias culturais podem, assim, serem manipuladas com o intuito de criar
novos segmentos de mercado (MCCRACKEN, 2007, p. 101). A cultura esta organizando a
economia em aspectos basicos: o valor dos bens depende mais do seu valor cultural (de signo)
do que de seu valor de uso ou de troca. A maioria das mercadorias assume a forma de signos
ou representagdes. Dessa forma, ocorre a transformacdo da cultura em mercadoria
(BARBOSA, 2004, p. 35, 36, 38), na qual “para o capital realizar melhor seu objetivo
principal - o lucro e a acumulagdo -, € preciso potenciar a0 maximo a produgdo € consumo,
reduzir o tempo entre um e outro, aumentar a escala, a qualidade e a produtividade e reduzir
os custos unitarios” (BRUM, 1999, p. 67).

Trazendo a discussdo especificamente para a CTC, uma estratégia adotada pelos
produtores de moda-vestuario, por exemplo, para escoamento rapido da produgdo de forma a
continud-la, ¢ o Fast Fashion. Neste sistema, a quantidade de cole¢cdes com quantidade de
pecas reduzidas, porém variadas, ¢ aumentada. Essa estratégia, aliada a educagdo do
consumidor para o consumo imediato e frequente, sdo formas de provocar a aceleracdo do
tempo de giro de capital e do consumo, aumentando as possibilidades de venda de um
determinado artigo e diminuindo a chance de que o mesmo chegue a entrar em liquidagao, o
que aumenta a margem de lucro sobre o total das vendas” (CONTINO, 2012, p.2-3, 5).

Para alcancar seu objetivo, o lucro, os capitalistas na sociedade de mercado, colocam
como maior objetivo/justificativa do consumo, uma vida feliz. Abominando qualquer tipo de
infelicidade, essa sociedade pune socialmente aqueles que estdo fora da busca da felicidade,
ou seja, dos padroes de consumo. “Ser feliz indica sucesso ou fracasso na sociedade de
consumidores e ndo esta, necessariamente relacionada a renda” (BAUMAN, 2008, p. 36).
Entretanto, a economia voltada para o consumo, também ¢ fonte de inseguranca,
desconfianga, tornando-se ela mesma geradora dos problemas que promete solucionar. Assim,
o individuo permanece numa pratica consumista constante em busca da satisfacdo e,
consequentemente da felicidade, garantindo demanda para a
criacdo/produgdo/comercializacdo de novos bens. Assim, tem-se o que Bauman denominou

como “economia do engano” (BAUMAN, 2008, p. 36-37).
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Dessa forma, a satisfagdo em relagdo aos bens adquiridos torna-se um risco a
manuten¢do do regime. Trabalha-se com os desejos, através do marketing de forma a
tornd-los insaciaveis, levando o individuo a uma busca constante por novos produtos em
busca da satisfacdo. Para garantir esse processo, o regime lanca mao de instrumentos como a
“obsolescéncia embutida” dos bens oferecidos no mercado, tendo assim, uma producao cada
vez maior de bens de consumo e, consequentemente, uma geragdo cada vez maior de lixo
(BAUMAN, 2008, p. 27, 32). Contino (2012, p. 6) apresenta em seu estudo que a producao
téxtil dobrou nos ultimos trinta anos, e duas milhdes de toneladas de lixo téxtil (roupas na
maior parte) sdo despejados anualmente no planeta.

Além da garantia da produgdo, o consumo desempenha um papel significativamente
importante nos processos de auto-identificagdo individual e de grupo. A partir da busca pela
construcao da identidade, o individuo se identifica com determinados grupos de acordo com
classe social, gostos, conhecimentos, que apresentam determinados comportamentos de
consumo que o legitima. Ao mesmo tempo, o individuo busca se diferenciar dos demais de
seu grupo, garantindo sua individualidade (MIRANDA, 2008; BAUMAN, 2008, p. 41).

Segundo McCracken (2007, p. 101), as categorias culturais, que sdo as coordenadas
fundamentais do significado, criam para a comunidade humana as distin¢des de classe, status,
género, idade e ocupacgdo. Essas categorias sdo materializadas nos bens de consumo. O
consumo desses bens, permite que o individuo “discrimine visualmente entre categorias
culturalmente especificadas, compondo sua identidade (MCCRACKEN, 2007, p. 101). Dessa
forma, os bens funcionam como um meio de comunicacao (MIRANDA, 2008, p. 18).

Ainda segundo Ana Paula Miranda (2008, p. 54),

O vestuario ¢ um dos mais eloquentes e poderosos produtos que as pessoas usam
para se comunicar; ¢ uma midia expressiva, o objeto e seu signo de maneira
altamente visual, conectado intimamente com a pessoa (proprietario), ¢ conduzido
por ela em toda a dimensdo social de sua rotina.

Entretanto, vale aqui ressaltar que, apesar do desenvolvimento da produgdo em larga
escala e da ascensdo do consumo em massa, o estabelecimento do Sistema Capitalista na
ordem politica e economica ocidental, por conseguinte social cultural, trouxe restrigdes de
renda para a classe trabalhadora, limitando seu acesso aos bens e servigos, mesmo sendo a
classe que produzia a maior parte deles (ALBUQUERQUE, 2016, p. 63). A mesma relagao

que instaura o assalariado instaura o consumidor (BARBOSA, 2004, p. 33).
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Mas a renda funciona como uma barreira limitada, pois “o consumo como elemento de
constru¢do ¢ afirmagdo de identidades, diferencia¢do e exclusdo social através da cultura
material, ¢ usado independentemente das caréncias materiais de determinado grupo social e
sao universais” (BARBOSA, 2004, p. 12). Se ndo era possivel consumir os ultimos
lancamentos das marcas famosas, do que estava na midia, era possivel consumir produtos
similares disponiveis no mercado. Os chamados “piratas” permitem que os estilos de vida
sejam construidos e desconstruidos e langados ao mercado e utilizados por pessoas que
possuem baixo poder aquisitivo.

Com a popularizagdo e a imitacdo dos bens de luxo, a questdo nas sociedades de
consumo modernas ¢ muito mais de legitimidade e de conhecimento. “Parecer ser” ou
“aparentar ter” assume lugar de destaque nessa sociedade. As nog¢des de gosto tornaram-se um
dos mecanismos fundamentais de diferenciacdo, inclusdo ¢ exclusdo social” (BARBOSA,
2004, p. 22-23; CONTINO, 2012, p. 3).

Vale aqui destacar o papel relevante da midia na propagagdao do espetaculo. Vista
como um meio de praticas discursivas, que produz e faz circular efeitos de sentido, difunde
informagdes e habitos de consumo, divulga e influencia ndo s6 referenciais de moda, mas
novos estilos de vida e comportamentos sociais, significando as mercadorias (MARTINS e
MARTINS, 2016, p. 42). Os bens de consumo sdo neutros, assumem os significados do
contexto em que ¢ comercializado (MIRANDA, 2008, p. 18).

McCracken (2007, p. 104), explica que as empresas de publicidade buscam integrar ao
objeto de consumo caracteristicas conhecidas e valorizadas no mundo culturalmente
constituido. Segundo Ana Paula Miranda (2008, p. 47) a marca, nesse caso, de moda, além de
indicar o produto, mobiliza conotacdes afetivas a partir da manipulagdo de necessidades e
desejos de seu publico-alvo. Pressupde-se que se necessita/deseja, ndo se possui, € i1Sso vai
além do material e, se sentir incompleto na sociedade de consumo ¢ motivo de vergonha
(BAUMAN, 2008, p. 46). Valores sociais, qualidades, virtudes podem ser incorporadas pelos
bens de consumo e transferidas ao consumidor como que num ritual antropofagico.

Os significados também sdo transferidos para os bens através dos formadores de
opinido, que podem ser pessoas das classes altas, artistas de novelas, astros do cinema e da
musica que passam a ser imitados por pessoas de menos prestigio social (MCCRACKEN,
2007, p. 106). Estes exercem importante papel na garantia da permanéncia do sistema

capitalista de produgdo de mercadorias pois, segundo Bauman (2008, p. 32), os objetos de



21

consumo primeiro surgem na sociedade e s6 depois sdo encontradas suas aplicagdes. Os
consumidores conseguem se apropriar dos significados presentes nesses bens a partir do que
McCracken denomina como “rituais” que podem ser de posse, de desapropriagdo, de cuidados
pessoais e de troca (MCCRACKEN, 2007).

Prosseguindo as discussdes sobre as mudancas que deram origem a sociedade de
consumo, a partir dos séculos XIX e XX, o capitalismo entra em sua fase de
expansao/consolidacao. Este processo ¢ marcado por “feroz concorréncia entre as empresas,
brutal exploracdo dos trabalhadores, conflitos violentos entre o capital e o trabalho”. Além
disso, o expressivo “progresso técnico e economico decorrente do dinamismo e expansao da
revolucdo industrial” traz mudangas significativas.

Ocorre grande evolugdo tecnoldgica sem precedentes e extremamente veloz, com o
extraordinario desenvolvimento da informatica, que foi sendo incorporado aos setores
produtivos, durante e ap6s a Segunda Guerra Mundial, caracterizando a terceira fase da
Revolugdao Industrial. O desenvolvimento da informatica também muda a relacao entre
produtores e consumidores, permitindo agilizar o comércio (BRUM, 1999, p. 34). As
mudangas citadas, alteraram o modo de consumo da sociedade Ocidental, multiplicando-se as

“riquezas, representadas pelos fluxos de recursos humanos, conhecimentos, equipamentos,

mercadorias e capitais” (SEVCENKO, 2001, p. 60 apud ALBUQUERQUE, 2016, p. 64).

3.2 Evolucio do Setor Téxtil e de Confec¢des a partir da década de 1950

Neste topico, apresenta-se a evolugao do Setor Téxtil e de Confecgdes a partir da
década de 1950, sendo analisada as politicas economicas adotadas por cada governo, sua
influéncia no poder aquisitivo do mercado interno e, consequentemente, no consumo na CTC.

A industrializacao no Brasil se deu em trés fases, segundo Brum (1999, p. 213), sdo
estas: a fase da producao de bens de consumo imediato, de bens de consumo durédveis e bens
de capital e de insumos basicos. A primeira fase ¢ de significativa importancia para a
Industria Téxtil e de Confec¢do, onde buscou-se produzir para atender as necessidades mais
imediatas dos consumidores, de acordo com os padrdes da €época.

Nessa fase, que se estende desde o inicio do processo na década de 1930 até meados
da década de 1950, desenvolveram-se “principalmente o artesanato e as oficinas, as pequenas
fabricas e as industrias de médio e mesmo as de grande porte nas areas mais habitadas do

pais, onde havia razoavel demanda” (BRUM, 1999, p. 213). Ainda segundo Brum (1999, p.
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214), “essas iniciativas empresariais utilizavam matéria-prima ¢ mao de obra locais e
produziam especialmente para o mercado local e das vizinhangas (...) era um processo
artesanal-industrial geralmente de base familiar”.

Na segunda metade da década de 1950, Juscelino Kubitschek ¢ eleito presidente do
Brasil, e seu governo assume uma politica economica nacional-desenvolvimentista. Para
financiar o Plano de Metas do seu governo, ele optou por recursos estrangeiros e emissdes de
papel-moeda, elevando as taxas de inflagdo. Como uma das principais consequéncias dessas
fontes de financiamento, estd a corrosao do poder aquisitivo dos salarios, afetando a demanda
que atinge diretamente a produ¢ao (BRUM, 1999, p. 239). Nesse momento da historia, da-se
inicio a segunda fase do processo de industrializagdo no Brasil, com crescimento do setor de
producao de maquinas e equipamentos. Dessa forma, ¢ direcionado maior atencao para os
setores mais dinamicos e nao-tradicionais. Da-se, assim, prioridade a producdo de bens de
consumo duraveis destinados as camadas de maior poder aquisitivo (BRUM, 1999, p. 241,
252; MELO, 2004, p. 13).

Além disso, no governo JK, hd uma concentragdo dos investimentos econdémicos em
um centro dindmico Unico - Sao Paulo. O presidente acreditava que seria possivel irradiar,
posteriormente, esse desenvolvimento para as outras regides do pais. Nao foi o que ocorreu.
Esta politica resultou na aceleracdo do crescimento econdmico na regido Sudeste e atraso e
estagnagdo nas outras regides, especificamente, o Nordeste, gerando concentracdo de renda,
populacional e de produgdao (BRUM, 1999, p. 250).

As evidentes disparidades regionais demandaram a criagao da SUDENE - organismo
federal, dotado de recursos da unido -, com o objetivo de coordenar agdes de interesse comum
dos estados das respectivas regides, com o proposito de acelerar o desenvolvimento reduzindo
as concentragdes (BRUM, 1999, p. 251; COSTA et al, 2000). “Com relacao ao Nordeste
brasileiro, a acdo da SUDENE teve um importante papel para o desenvolvimento do setor na
regido, em décadas posteriores” (VIANA, 2005; ROCHA et al, 2015, p. 54). No entanto, no
estado pernambucano, os incentivos ficavam restritos a Regido Metropolitana do Recife -
RMR, comprometendo o desenvolvimento do agreste e sertdo pernambucano que continuaram

muito dependentes das atividades primarias (LIMA, 2007, p. 5).

Segundo Lima (2007, p. 5), efetivamente, entre 1963 e 1969 foram investidos em

Pernambuco pela Sudene 36,9% das liberagdes de incentivos fiscais, sendo que entre 1970 e



23

1974 essa participacdo foi ainda de 25,7%, caindo em seguida para 16,6% entre 1975 e 1984.
Devido em parte, pelo menos, a esses investimentos, o PIB de Pernambuco cresceu 10,6% ao
ano entre 1970 e 1975, a frente do Nordeste que cresceu 10,2% ao ano, caindo para 2,4% na
década de 1980 e acentuando-se ainda mais na década de 1990, atingindo 2%. Nesse interim,
as dificuldades econdmicas desestabilizaram a economia sucro-alcooleira pernambucana,
levando seus empresarios a investirem em outras regides do Nordeste. Nesse mesmo
momento, o Ceard j& expandia significativamente o setor téxtil e de confeccdo do estado.
Devido a saida da RMR da faixa de prioridades de incentivos da SUDENE na area téxtil, a
baixa produtividade, alta taxa de informalidade e reduzida articulagdo da RMR com as regides

do interior, o desenvolvimento da CTC-PE ficou assim comprometido (LIMA, 2007, p. 6-7).

E nesse periodo de dificuldades, segundo Fujita e Jorente (2015, p. 163), que a
industria téxtil passa a se atentar 2 moda como referencial de mercado para desenvolver novos
produtos. Entretanto, as empresas passam por varias dificuldades a partir da implantacao do
governo militar no Brasil. Assim, a queda nos investimentos e crescimento industrial
brasileiro, de forma geral, e pernambucano, particularmente, pode ser explicado a partir da
conjuntura politico-economica do periodo entre as décadas de 1960 - 1980. Na década de
1960, ja sob o comando dos militares e por todo ele até¢ 1985, instaura-se no Brasil um modelo
de desenvolvimento associado e dependente, colocando o desenvolvimento econdémico como
fator importante para a seguranca nacional. Contudo, ndo visavam a melhoria da qualidade de
vida da populacdo. Além disso, a produgao de bens de consumo de massa foi relegada a um
segundo plano (BRUM, 1999, p. 302-303).

O governo buscou reordenar a economia, reformar e modernizar o sistema capitalista e
criar condigdes adequadas a expansao do capital. As obras e realizagdes do governo, foram
financiadas basicamente com empréstimos obtidos junto a bancos e organismos
internacionais, aumentando a divida externa. Além disso, esse processo acentuou a
concentragdo econdmica ¢ de renda, através da inflacdo - que corrdi o poder de compra da
moeda-, e dos arrochos salariais (BRUM, 1999, p. 304-315). Os sacrificios impostos aos
trabalhadores deterioraram sua qualidade de vida em todos os aspectos e, particularmente, seu
poder de compra. Vale também ressaltar que o governo buscou desviar a populacdo da

inclinacdo do consumo para a poupanca € a capitalizagao.
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Apesar do significativo desenvolvimento econdmico observado nos primeiros anos do
regime militar, os mecanismos adotados geraram um significativo desequilibrio nas contas
brasileiras com o exterior, estagnacdo do crescimento econdmico e altas taxas de inflagdo
(BRUM, 1999, p. 315). Em adicao, as empresas privadas nacionais, dentre as principais a da
industria téxtil, estavam enfraquecidas devido ao controle de pregos no mercado, dificuldade
de acesso a matérias primas, e incapacidade pratica de implementar avancos tecnologicos.
Essas empresas passaram a ser compradas por grupos estrangeiros que possuiam capital e
tecnologia disponiveis (BRUM, 1999, p. 320).

Mediante o processo de internacionalizagdo da economia, as companhias
multinacionais participavam com 49% dos patrimonios na area téxtil do pais (BRUM, 1999,
p. 339). A partir desse processo, a empresa nacional privada foi sendo deslocada da maioria
dos ramos-chave e empurrada para os setores tradicionais da economia, menos exigentes de
capital, numa posicao relativamente subordinada, apresentando suas debilidades em relagdo a
capital e tecnologia (BRUM, 1999, p. 340-341).

A partir de 1965, ainda foram feitos investimentos no setor té€xtil, concedidos pelo
Banco Nacional do Desenvolvimento (BNDES) e pelo Conselho de Desenvolvimento
Industrial (CDI), 6rgdo do Ministério da Industria e Comércio, com o objetivo de subsidiar a
compra de maquinas e equipamentos, ¢ a instalacdo e modernizagdo de novas industrias.
Porém, foram pouco representativos até¢ 1970, devido a elevada ociosidade e ao alto indice de
obsolescéncia no parque fabril, notadamente na fiacdo e tecelagem de algodao (VILAR et al,
2014, p. 3; MELO, 2004, p. 13).

O plano de desenvolvimento econdmico do governo militar centrou-se na expansao da
industria de bens de consumo duraveis. Era uma opg¢do que priorizava e criava mecanismos
para estimular o consumo das camadas alta e média da sociedade e dos setores industriais que
produziam esses bens (BRUM, 1999, p. 320), em detrimento da producdao de bens de
consumo popular de maior consumo entre a populagdo pobre brasileira. Na década de 1980,
as fontes de financiamento se esgotaram e o pais entra em um processo de

estagnacdo/recessao, instalando-se a crise no pais (BRUM, 1999, p. 337). Segundo Brum

(1999, p. 344),

uma industrializacdo menos sofisticada - de acordo com os padrdes médios da
realidade social do pais, e voltada para a integragdo das camadas populares no
conjunto da Nacdo - suscitaria o surgimento de expressivo nimero de pequenas e
médias empresas espacialmente distribuidas no territério do pais. Uma opgdo nesse
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sentido, contemplaria e impulsionaria um processo de ampla integragdo econdmica e
social, com mais equilibrio na distribui¢do da riqueza e da renda.

Além disso, o arrocho salarial, limitando o poder de compra dos consumidores de
produtos populares, impediu a ampliacdo da demanda de tais bens (roupas, calgados,
bicicletas, fogdes etc.), além da expansdo e modernizagdo dessas industrias para produzi-los
em quantidade e a precos compativeis. A politica dos governos militares ndo contemplava
essa alternativa. Sem contrapeso, o processo concentrador avancou com velocidade (BRUM,
1999, p. 345). Ainda segundo Brum, aprofundou-se a concentracdo econdmica em favor do
Sudeste, bem como a oligopolizagdo da producdo e do mercado. Os oligopdlios, ou seja,
pequenos e poderosos grupos econdmicos multinacionais e nacionais, passaram a controlar a
economia do pais - setores financeiro, industrial e comercial (BRUM, 1999, p. 346).
Investidores estrangeiros passavam a investir prioritariamente na producdo de fibras e
filamentos sintéticos (FUJITA e JORENTE, 2015, p. 163), apresentando-se, ainda hoje, esse
setor da cadeia téxtil altamente oligopolizado.

Com a transi¢do do governo militar para o governo civil em 1985, foi apresentado o
projeto Brasil Poténcia Mundial Emergente, que visava fortalecer a indistria basica nacional.
Nesse momento, os principais problemas econdmicos eram: recessao econdmica - inaceitavel;
os elevados indices de inflagao - acima de 200% ao ano; o déficit do setor publico ¢ a elevada
divida externa; e a divida interna e a sangria dos juros. Defasagem dos precos dos bens e
tarifas de servigos publicos prestados pelas empresas estatais, os cronicos desequilibrios na
distribui¢do de renda e o desemprego (BRUM, 1999, p. 402).

Nesse momento, de acordo com os dados da Relacdo Anual de Informacoes Sociais do
Ministério do Trabalho - RAIS-MTE do ano de 1985, as empresas localizadas no Polo Téxtil
do Agreste Pernambucano estavam comec¢ando a produzir em escala. O municipio de Caruaru
ja detinha uma maior participacdo no total das empresas formais no segmento da industria
téxtil do Estado de Pernambuco (16%), com relagdo aos seus vizinhos, Santa Cruz do
Capibaribe (5%) e Toritama (0%). No entanto, Recife era a cidade que detinha a maior
participagdo: aproximadamente 47% das empresas formais da industria téxtil do Estado de
Pernambuco (ROCHA et al, 2015, p. 55-56).

Ainda na década de 1980, o governo passou a adotar medidas que fortaleciam o
mercado interno, como reajustes salariais um pouco acima dos indices de inflagdo (BRUM,

1999, p. 404-405). O Plano Cruzado de Sarney, em 1986, buscou compatibilizar o combate a
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inflacdo, o crescimento econdmico e a distribuicdo de renda. Inicialmente, este plano teve
como consequéncia o aumento nos salarios que elevou o poder aquisitivo dos trabalhadores,
que logo passaram a adquirir bens de consumo, sem nenhum estimulo a poupanca e a
investimentos. Assim, todo incremento da renda foi direcionado ao consumo, acima da
capacidade de produgdo do pais que passou a recorrer pesadamente as importacdes num
imediatismo, denominado por Brum como “subcapitalismo brasileiro” (1999, p. 410). Esse
comportamento dos agentes econdmicos e da sociedade gerou inflagdo de demanda, escassez,
desabastecimento e retengdo da producao, e 4gio. Os investimentos na industria se retrairam
diante das incertezas dos rumos do pais. Devido a exorbitante divida externa, o pais fez
ajustes internos que levaram parcela expressiva da riqueza nacional produzida para o exterior,
levando o pais a uma significativa recessdo e agravamento da qualidade de vida das
populacdes mais carentes.

Ao longo de 12 anos (1981-1992), a industria teve crescimento zero na média anual.
Isso afetou o setor de servigos, o nivel de emprego e de salarios e a arrecadacdo de tributos
(BRUM, 1999, p. 421). Nesse periodo de crise aguda, o pais viveu uma fase acentuada de
deterioracdo da capacidade operativa dos empreendimentos econdmicos e dos servigos
publicos e de penalizacdo da sociedade, sobretudo os assalariados (BRUM, 1999, p. 422).
Mesmo quando o pais apresentou relevantes crescimentos econdmicos, foi as custas da
qualidade de vida dos trabalhadores pobres, maior parte da populagdo. Devido as regras de
mercado de um capitalismo selvagem associado a falta de educagao financeira e o excesso de
informacao de outras culturas que passamos a ter acesso, tentamos viver em seus padroes de
consumo, sem possuir recursos para tal.

Entre as causas basicas da crise econdmica nos anos 1980/90 se sobressaem a reducao
da taxa de investimento e a redugdo da eficiéncia dos investimentos. Diante do processo
inflacionario galopante, os agentes econdmicos empenharam-se mais em defender-se da
inflagdo e buscar ganhos sem riscos do que em modernizar seus empreendimentos
econdmicos. Com sua economia muito fechada, o Brasil ndo acompanhou o salto tecnologico
que ocorria no mundo altamente industrializado.

Entretanto, a politica econdmica do governo Collor no inicio dos anos 1990 esbocava
um novo projeto nacional. Tratava-se de promover a passagem de um capitalismo tutelado
pelo Estado para um capitalismo moderno, baseado na eficiéncia e na competitividade

(BRUM, 1999, p. 475). Assim,
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Por iniciativa propria, o governo promoveu a abertura unilateral do mercado
brasileiro: eliminou os obstaculos ndo tarifarios as importagdes; aboliu a lista com
cerca de mil produtos cuja importag@o era até entdo proibida; substituiu a proibi¢ado
de importacdes por tarifas alfandegarias e adotou uma estratégia relativamente veloz
de sua reducdo progressiva (BRUM, 1999, p. 476).

As tarifas alfandegarias para importa¢do de vestudrio cairam de 40% em 1992 para
20% em 1993. Essa queda exp0s as empresas instaladas no pais a concorréncia internacional,
for¢ando sua modernizagdo. Adicionalmente, a abertura comercial proporcionou um ambiente
de concorréncia com produtos importados para o setor té€xtil nacional. As empresas de grande
porte que ja disputavam o mercado externo vinham com uma politica de reduzir os seus
custos ¢ se modernizarem tecnologicamente, enfrentando assim poucas dificuldades com o
novo processo politico no mercado nacional. Contudo, esse processo foi diferente com
empresas de pequeno e médio porte, que viviam com referéncia s6 ao mercado interno e que
tinham um atraso muito grande em nivel tecnoldgico (MELO, 2004, p. 14). Entretanto, esse
processo possibilitou que um nimero crescente de consumidores tivessem acesso a produtos
fabricados em diferentes paises. Assim, processa-se a mundializacdo da sociedade de
consumo (BRUM, 1999, p. 80).

Esse problema da concorréncia teve seu maior nivel de efeito apds a implantagdo do
Plano Real em 1994 pelo ministro da Fazenda, Fernando Henrique Cardoso, no governo de
Itamar Franco. Essa politica econdmica teve como objetivo estabilizar a moeda e
recuperar-lhe a confianga, atacando as causas basicas da inflagdo. O consumidor teve um
aumento do seu poder de compra e, com isso, muito dos consumidores comegaram a adquirir
produtos importados (MELO, 2004, p. 15; BRUM, 1999). Ainda na década de 1990, foi
possivel observar a migracdo de empresas do setor produtivo da cadeia do Sudeste para o
Nordeste brasileiro, a partir de incentivos fiscais dos governos do Nordeste e pela oferta de
mao de obra barata. Com a concorréncia de produtos baratos vindos de fora, foi necessario
buscar mecanismos para baratear a producao local gerando demanda por nossos produtos
(ROCHA et al, 2015, p. 56).

E possivel ter uma visdo sobre o setor de confecgdo pernambucano nesse periodo,
através de uma pesquisa realizada em 1993, pelo Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas - SEBRAE. A pesquisa abrangeu 144 unidades industriais, dentre as 1497
empresas existentes na CTC-PE no periodo - sendo 26,4% pequenas empresas ¢ 73,6% micro

empresas - de vestuario e artefatos de tecidos, distribuidas entre a Regido Metropolitana do
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Recife - RMR e as zonas do Agreste, Sertao e Zona da Mata. Dessas unidades, 6,2% atuavam
na economia informal. Entre as empresas consultadas, apenas uma (1) surgiu entre 1971-75,
onze (11) entre 1976-80, vinte e sete (27) entre 1981-85, setenta (70) entre 1986-1990 e, as 28
restantes, surgiram a partir da década de 1990. A relagdo entre periodo e quantidade de
empresas retrata a situagdo econdmica/politica vivenciada por cada periodo histérico, tendo
surgido menor quantidade de empresas durante a década de 1970, sendo este um periodo
turbulento para o surgimento de confecgdes.

Diante das dificuldades econdmico-financeiras, o0s empresarios recorriam a
empréstimos que cobriam suas despesas a curto, médio ou longo prazos, principalmente em
periodos de baixa sazonalidade das atividades.

O setor de producdo absorvia maior quantidade de mao de obra sendo, nesta pesquisa,
76.7% do total de pessoal ocupado, utilizando-se em maior quantidade a maquina reta
industrial. A maior parte das empresas criavam suas proprias colecdes ndao possuindo
profissionais de design. Além disso, terceirizavam servigos de contabilidade e assisténcia
técnica.

Produziam com maior frequéncia a moda jovem (59% das empresas), seguindo-se a
linha esportiva (41,7%), a linha infantil (37,5%) e o esporte fino (31,9%). Desses produtos,
79.2% eram absorvidos pelo publico feminino. Sessenta e dois por cento das empresas
afirmaram segmentar o seu mercado de acordo com os tipos de clientes. Entretanto, a maioria
das empresas (50,7%) nunca ou quase nunca coletavam informagdes para pesquisa sobre as
necessidades do consumidor. Oitenta por cento das empresas adotavam a marca ou etiqueta
para seus produtos e percebe-se, através dos dados da pesquisa, uma relagdo muito pessoal
entre vendedores/produtores e consumidores.

3.2.1 Século XXI

Assim, chegamos ao século XXI. Segundo Viana (2005), o final da década de 1990 e
o inicio da década de 2000, foram marcados por um crescimento lento do setor téxtil
brasileiro, fato decorrente da instabilidade econdmica e financeira do pais, por causa da crise
energética e da recessdo internacional, o que criou um ambiente de incerteza para novos
investimentos em diversas industrias (VIANA, 2005).

Nesse momento da historia politica e econdmica do pais, o governo brasileiro busca
implementar uma estratégia “novo desenvolvimentista”, buscando fortalecer o Estado nas

areas sociais e politicas, dando subsidios para o desenvolvimento econdomico de forma mais
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independente as industrias. Essa politica buscou a regulagao da economia, estimulando um
mercado forte; uma gestdo publica eficiente e responsavel; adogao de politicas que estimulem
a competitividade brasileira na economia mundial, através da geracdo de superavits primarios;
ado¢ao de uma politica cambial flutuante; e implantacdo do regime de metas inflacionarias;
equilibrio da distribuicdo de renda através de um sistema tributdrio progressivo, estimulo ao
emprego (foram criados, na primeira década, mais de 15 milhdes de novos empregos) e
valorizagdo do saldrio minimo, redugdo das desigualdades de renda e erradicagdo dos
elevados indices de pobreza; além de politicas setoriais de crédito para a producdo e o
consumo (MATTEI, 2012, p. 35-37). Essa nova politica fortalece o poder de compra da classe
trabalhadora, o mercado interno e a demanda por bens populares.

Segundo Mattei (2012, p. 38), em termos de crescimento econdmico, nota-se que a
primeira década do Século XXI comecou com taxas de crescimento muito baixas. Isso
decorreu do intenso processo de ajuste estrutural vivido no periodo anterior, seguindo as
concepgdes neoliberais vigentes a ¢época. Esse ajuste se fez sentir nos ultimos anos do
Governo FHC (2001-2002) e no primeiro ano do Governo Lula (2003).

Ainda segundo o autor citado acima, o periodo seguinte (2007-2010) foi fortemente
impactado pela expansao do mercado interno, como decorréncia das politicas de distribui¢ao
de renda, de crédito e fortalecimento do salario minimo (MATTEIL 2012, p. 38). Nesse
processo, observa-se pela primeira vez que as regides Norte ¢ Nordeste assumem a dianteira
no processo de geracdo de novas oportunidades de trabalho, anteriormente circunscritas e
condicionadas pelas atividades econdmicas das regides Sul e Sudeste (MATTEI, 2012, p. 40).

Em relacdo a Pernambuco, na primeira década do atual século, junto com as melhorias
econdmicas brasileiras, as taxas médias da economia pernambucana passam a apresentar
melhorias e, dentre outros fatores, a expansao das atividades téxteis e de confecgdes do Polo
do Agreste, tem contribuido com esse melhor desempenho (LIMA, 2007, p. 13). A posi¢do
estratégica de Pernambuco no Nordeste, atrai investimentos externos e, além disso, alguns
programas como o Programa de Desenvolvimento de Pernambuco (Prodepe), oferecem
vantagens para empresas com interesse em se instalar, ou mesmo expandir sua capacidade, no
Estado, tendo apoiado, ja em 2004, 787 empresas para atividades industriais (LIMA, 2007, p.
14-15).

Contudo, segundo Lima (2007, p. 15-16),

Os recursos financeiros estaduais, entretanto, t€ém sido muito escassos e usados um
tanto pulverizadamente sem alvos mais dirigidos em termos de reforco da base
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produtiva local. Ademais ndo ha incentivos diferenciados e assim maiores
preocupagdes com a desconcentracdo da base produtiva para outras regides do
interior do Estado.

Atualmente, a economia pernambucana apresenta-se mais dedicada a setores com forte
sustentagdo na area de conhecimento. Dentre os empreendimentos industriais implantados em
Pernambuco - e de principal interesse nesse trabalho - estd o P6lo de Poliéster, implantado no
Complexo Industrial e Portuario de Suape, por parte do grupo italiano Mossi Ghisolfi (M&G).
O empreendimento ¢ formado por quatro fabricas, sendo uma delas a de producdo de fios de
poliéster. A instalagdo dessa fabrica, coloca Pernambuco em posicao relevante no
desenvolvimento de produtos com material sintéticos, que tem crescido em competitividade
no mercado téxtil, devido a alta demanda ja existente no mercado por estes produtos. Segundo
Lima (2007, p. 22), este investimento impulsiona outros empreendimentos, complementando
uma cadeia téxtil com investimentos em tecidos sintéticos e confec¢des. Dessa forma, em
teoria, o empreendimento gera novos empregos, elevando a quantidade de pessoas ocupadas
no mercado, gerando renda e fortalecendo o mercado interno para o consumo desse vestuario,

assim como a confeccao do Estado, frente aos produtos importados.

3.3 Caracterizacao da Cadeia Téxtil e de Confeccao brasileira e pernambucana

O setor téxtil tem papel de destaque na economia dos paises desenvolvidos e, na
economia dos paises em desenvolvimento, funcionando como uma das principais atividades
da industria, caracterizando-se como setor estratégico na busca de posi¢des competitivas no
mercado mundial. Dessa forma, os governos desses paises buscam dar subsidios a esse ramo
da economia “elaborando politicas especificas de apoio as exportagdes ¢ desoneragdo dos
custos de producao” (VIANA, 2005, p. 14). Para o Brasil, especificamente, a industria de
transformagdo téxtil e de confeccdo ¢ um dos pilares da economia do pais (ROCHA et al,
2015, p. 51).

A Industria Téxtil, segundo Mendes Junior (2017, p. 1), ¢ composta pelas etapas
correspondentes a fiacdo, tecelagem e malharia, o beneficiamento e a confec¢do, porém
engloba desde a fabricacdo de maquinas e equipamentos para a induastria e o fornecimento de
insumos para a fabricagdo de tecidos - estabelecendo assim relagdes com a industria quimica e

com a industria de bens de capital -, como também, o setor de comércio (ROCHA et al, 2015,
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p. 51). Esses segmentos sao autonomos, mas sua interacdo € significativamente importante
para a organizagao da cadeia (COSTA e ROCHA, 2009, p. 162).

Existe um alto nivel de descontinuidade entre cada etapa, pois cada uma tem um
produto intermediario como resultado e alto grau de verticaliza¢do. Isso permite maior
flexibilidade na cadeia e a existéncia de atualizagdes tecnoldgicas diferentes para cada setor
(MENDES JUNIOR, 2017; ROCHA et al, 2015, p. 51).

Apresenta-se relativamente bem estruturada, contendo empresas atuantes em todos os
setores da mesma, no Brasil. Devido as caracteristicas de tecnologia empregada e a
necessidade de altos investimentos para implantagdo, as empresas dos elos fiagdo e tecelagem,
apresentam-se em menor quantidade, oligopolizadas, no pais e em tamanho médios e grandes.
Por outro lado, hd uma maior pulverizacdo de empresas no elo confec¢do, existindo varias
empresas de micro e pequeno porte devido as facilidades de capital para ser iniciada e por
possuir processo produtivo relativamente facil, apresentando-se como uma industria primaria,
quase intuitiva, em que a experiéncia do trabalhador ¢ essencial (VIANA, 2005, p. 26;
COSTA e ROCHA, 2009, p. 178-179; COSTA et al, 2000; BEZERRA, 2014, p. 8). Assim,
até 2007, na CTC nacional, o setor téxtil possuia 4.473 do total de empresas e o setor de
confeccionados 23.276.

Por outro lado, a fraca mobilizacdo financeira, a tecnologia de dominio popular e a
pouca qualificacdo requerida pela mao-de-obra, facilitam a proliferagdo de empresas no elo
confec¢do, caracterizando-o como um elo com barreiras de entrada frageis (VIANA, 2005, p.
22; ROCHA et al, 2015, p. 58). Essas pequenas € micro empresas, apresentam alto grau de
informalidade, s3o intensivas em mao-de-obra e majoritariamente de capital nacional. Isto
pode ser explicado, segundo Costa e Rocha (2009, p. 178-179), a partir da competi¢do com
produtos importados que possuem precos bem mais baixos que os produtos brasileiros. Os
gastos para se operar no padrdo tributario e trabalhista brasileiro, tornam mais vantajoso a
atuacdo das pequenas empresas em carater informal, evitando-se gastos com pagamentos de
impostos que encareceria o produto final diminuindo, assim, sua competitividade. Contudo, o
alto grau de informalidade “dificulta ainda mais a obtencao de crédito e deprecia a qualidade
do posto de trabalho” e dos produtos fabricados (COSTA e ROCHA, 2009, p. 179; SEBRAE,
2013, p. 88-89).

No que tange a caracterizagdo regional, o Nordeste participa com 15,6% dessa

industria téxtil, sendo a presenga proporcionalmente mais forte no segmento de Preparacao e
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Fiacao de Fibras Téxteis (BEZERRA, 2014, p. 8). Ademais, a industria téxtil nordestina
utiliza predominantemente matérias primas de origem natural, especialmente o algoddo. Em
alguns casos, tém sido utilizadas fibras mistas, com a incorporacdo de produtos sintéticos,
destacando-se o poliéster. Apesar da maior tendéncia de consumo mundial de fibras sintéticas,
o Nordeste apresenta baixa competitividade devido as dificuldades de aquisi¢ao dessas fibras
(VIANA, 2005, p. 16, 64; COSTA e ROCHA, 2009, p. 172; BEZERRA, 2014, p. 3). O
estabelecimento do Poélo do Poliéster, no estado de Pernambuco, pode trazer mais
competitividade a regido em relacdo a esse tipo de matéria prima.

Dessa forma, segundo Costa e Rocha (2009, p. 170),

os principais produtos da pauta de exportagdo nacional sdo de fibras naturais (além
do algoddo puro), tais como tecidos planos e a Linha Lar, ao passo que os principais
produtos importados sdo os filamentos de poliéster e os tecidos planos sintéticos.

Em Pernambuco, a industria téxtil encontra-se localizada predominantemente na
Regido Metropolitana do Recife (Olinda, Paulista e Recife). J4 a industria de confecgdo
encontra-se  localizada, predominantemente, no Agreste pernambucano, estando
aproximadamente 77%, sediada em apenas trés municipios: Caruaru, Santa Cruz do
Capibaribe e Toritama, havendo predominancia do elo Confec¢do no estado (ROCHA et al,
2015, p. 51; VIANA, 2005, p. 15; SEBRAE, 2013, p. 17). Esse dado evidencia a importancia
do polo para o estado e justifica a predominancia dos estudos relacionados a ele.

O Agreste pernambucano ocupava o 15° lugar entre as 137 Mesorregiées1 de
localizagdo dos principais aglomerados da Industria Téxtil do Brasil em 2012 com
estabelecimentos de micro e pequeno portes (BEZERRA, 2014, p. 9). A predominancia do elo
Confec¢do pode ser explicada, além das facilidades de capital e tecnologia para a abertura,
segundo Costa e Rocha (2009, p. 175), pelo processo de deslocamento do elo Confec¢do, com
predominancia do uso de mao de obra intensiva e baixa utilizagao de tecnologia do Sudeste
para o Nordeste, num processo de desconcentracdo industrial promovido por incentivos
fiscais e crediticios oferecidos pelos estados do Nordeste, em 1990, como ja destacado
anteriormente.

Segundo Rocha et al (2015, p. 53), Caruaru ¢ o municipio mais importante do Polo do
Agreste em relacdo a aspectos econdmicos e demograficos. Teve significativo crescimento

demografico entre 2000 e 2010, sendo este importante indicador de dinamismo economico.

' Mesorregiio é uma subdivisdo dos estados brasileiros que congrega diversos municipios de uma &rea
geografica com similaridades econdmicas e sociais, que por sua vez, sdo subdivididas em microrregides.
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Sendo o polo de confeccdo dominante da economia dessas cidades, pode se atribuir o
crescimento econdmico ¢ demografico a esse setor. Além disso, a confec¢do nessas regides
semiaridas ¢ significativamente importante por ser uma atividade menos dependente de dgua
(SEBRAE, 2013, p. 19, 21, 22).

Como ficou evidenciado na analise de seu desenvolvimento historico, “a inddstria
téxtil ¢ afetada pelo desempenho da atividade econdmica, pela renda disponivel para o
consumo, pela taxa de cambio, taxa de juros e oferta de crédito, dentre outras variaveis”
(BEZERRA, 2014, p. 31-32). Assim, vale ressaltar os dados referentes a incidéncia de pobres,
nos trés municipios, que apresentam desempenho satisfatério, estando atras apenas de
municipios da Regido Metropolitana como o Recife, Olinda, Paulista, Camaragibe e Jaboatao
dos Guararapes (SEBRAE, 2013, p. 23).

Segundo Viana (2005, p. 26), o estado de Pernambuco abriga empresas de varios
tamanhos com linha de produtos bastante diversificada, sendo o segundo po6lo de maior
importancia no Nordeste. Contudo, o estudo realizado pelo Servigo Brasileiro de apoio as
Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE em 2013, aponta para a predominédncia quase
absoluta de micro e pequenos empreendimentos, com alta incidéncia de informalidade, sendo
a divisao do trabalho produtivo realizado entre empresas (57%) e fac<;(~)es2 (43%), ¢ a
producdo majoritaria de artigos de consumo popular (SEBRAE, 2013, p. 39; VIANA, 2005;
ROCHA et al, 2015, p. 63).

Também conhecido como terceirizagdo ou producdo flexivel, a faccdo ou
empreendimento complementar, trata-se de uma modalidade de contratar pessoal
indiretamente. O estudo realizado pelo SEBRAE apontou que para cada unidade produtiva
formal, existem 4 informais (SEBRAE, 2013, p. 40). A contratacdo de fac¢des se torna
atraente pois o dono da empresa se vé€ livre da responsabilidade de pagar, como apontado
anteriormente, encargos sociais aos trabalhadores estando estes travestidos de empresarios
ficando também responsavel pelos servicos de administragdo, inclusive de residuos solidos,
liquidos e gasosos. Além disso, hd uma economia de espaco e equipamentos possibilitando a
venda de produtos mais baratos. Essa relagdo ¢ condicionada pela tecnologia que o dono da

facgdo dispde para realizar a atividade solicitada pelo dono da empresa (2013, p. 40).

2 No estudo realizado pelo SEBRAE, as facgdes sdo preferencialmente designadas como “empreendimentos
complementares”.
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Contudo, empresas e empreendimentos complementares ndo se confundem com
formalidade e informalidade, apesar dessa ser maior entre os empreendimentos
complementares (93%) que entre as empresas (66%). Ainda assim, existe enorme quantidade
de empresas informais, como também existem empreendimentos complementares formais
(SEBRAE, 2013, p. 39). Dessa forma, o carater tradicional e informal é comprovado pelos
dados da mesma pesquisa relacionados a quantidade de funciondarios (exceto proprietarios e
mao de obra familiar): 73% das unidades produtivas tém até duas pessoas ocupadas; 88% tém
até quatro pessoas ocupadas. Para as empresas, os valores respectivos sdo 71% e 86%; para os
empreendimentos complementares, 74% e 91%. Unidades produtivas “grandes”, ou seja,
incluidas na classe de maior tamanho, com mais de 14 pessoas ocupadas, sdo somente 5% das
empresas e 1% das faccdes” (SEBRAE, 2013, p. 43).

As empresas de confec¢do, apresentam como caracteristica estrutural basica a enorme
heterogeneidade das unidades produtivas em termos de tamanho, escala de produgao e padrdo
tecnologico. Estes fatores “influenciam, decisivamente, os niveis de pregos, dualidade,
produtividade e a inser¢do competitiva das empresas nos diversos mercados consumidores”
(VIANA, 2005, p. 20-21).

A grande variedade de vestuario produzido ¢ influenciado pela segmentacdo do
mercado por faixa etaria, sexo, idade, nivel de renda, entre outros fatores. Essas caracteristicas
contribuem para a existéncia de um grande nimero de empresas de diferentes portes, que
buscam conquistar espagos especificos para atender a diversificagdo da demanda (VIANA,
2005; ROCHA et al, 2008, p.4).

A industria nordestina, no geral, ¢ pernambucana, no particular, esta voltada
principalmente para o mercado interno local e regional (BEZERRA, 2014, p. 5). Dessa forma,
apresenta alta competitividade com os produtos importados, tanto em preco como em
qualidade, por estar mais atento as demandas desse publico. Como depende basicamente da
moda, torna-se fundamental a variedade de padronagens, de cores, de texturas, etc.” (VIANA,
2005, p. 21).

Entretanto, estudos como o do Instituto de Estudos e Marketing Industrial - [EMI,
2014, revelam que houve queda na producdo de téxteis mesmo com o aumento do consumo
interno, o que caracteriza aumento do consumo de produtos importados e perda de
competitividade. Esse processo tem contribuido para a queda na utilizagdo da capacidade

instalada da industria, contribuindo para o aumento da ociosidade (BEZERRA, 2014, p. 14).
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Segundo Mendes Junior (2017), Pernambuco cai para a 6° posi¢ao na participacao no Valor
Bruto da Produgao da Industria Téxtil do Brasil, no Nordeste.

A industria téxtil de Pernambuco iniciou sua queda de producdo a partir de margo de
2014 e desde entdo, ainda ndo conseguiu se recuperar, com taxa de crescimento negativa de
20,3% em julho de 2017. Ceara ajudou no crescimento da industria téxtil do Nordeste,
enquanto que Pernambuco, por outro lado, puxou o indice para baixo (MENDES JUNIOR,
2017, p. 11). Deste modo, Pernambuco ¢ o 4° principal exportador do Nordeste (incluindo
matérias-primas e produtos manufaturados téxteis e confeccionados), exportando
principalmente para a Argentina e importando principalmente da China (dado correspondente
a soma de fibras e dos segmentos industriais de fiagdo, tecelagem e malharia) (BEZERRA,
2014, p. 21).

Ainda assim, o estado de Pernambuco esta entre os que obtiveram ganhos mais
expressivos no numero de empregos, foram: 21,6%” (BEZERRA, 2014, p. 19). Sendo a maior
quantidade de ocupacgdes (38.973, o que corresponde a 36% do total) a de Santa Cruz do
Capibaribe, seguida de Caruaru (24.963, correspondente a 23% do total) e Toritama (17.750,
correspondente a 17% do total). Em Santa Cruz do Capibaribe e Toritama, por ser a atividade
econdmica dominante, a maior parte da mao de obra ativa destas cidades estdo neste setor.
Assim como em 1993, a maior parte dos trabalhadores estdo na producao, demonstrando a
necessidade de capital humano para o seu desenvolvimento (SEBRAE, 2013).

A industria téxtil tem optado em anos recentes por fabricar produtos de maior valor
agregado, certamente fugindo da concorréncia estrangeira em produtos de baixo preco. Este
comportamento explica a melhoria no faturamento das empresas téxteis de cerca de 6% entre
2007 e 2011 em valores atualizados, apesar da queda da producao fisica (BEZERRA, 2014, p.
30).

Vale salientar que o elo Confecgdo utiliza mao de obra pouco qualificada, o que
certamente dificulta a adog¢do de tecnologias mais sofisticadas de producdo. Os estados do
Nordeste possuem em geral mdo de obra com melhor nivel de escolaridade, podendo isso
explicar o aumento da compra de equipamentos importados no estado de Pernambuco, entre
2009 e 2011 (trabalho com sintéticos) (BEZERRA, 2014, p. 31-32). No Polo de Confecgdes
do Agreste, sdo utilizadas, num total, 55 mil maquinas eletronicas - que ndo sdo utilizadas em
sua totalidade por falta de conhecimento técnico - e 86 mil maquinas convencionais

(SEBRAE, 2013, p. 46). As maquinas eletronicas possuem melhor desempenho energético, o
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que poderia contribuir com a melhoria de problemas relacionados aos custos da produgao,
tendo sido os gastos com eletricidade apresentados como um fator de elevacdo dos custos da
producdo. Isto possibilitaria agregar valor aos produtos sem perder competitividade com os
precos.

A falta de incentivos do governo, a precaria infraestrutura da regido e a falta de
divulgacdo dos produtos locais foram apontadas como os principais obstaculos para o
crescimento do setor no Agreste pernambucano. Os principais fatores apontados que explicam
o crescimento/ desenvolvimento do Polo de Confec¢cdo do Agreste, foram: o bom preco das
mercadorias; a realizagdo das feiras da Sulanca; e a qualidade/variedade dos produtos
(ROCHA et al, 2015, p. 64; SEBRAE, 2013). Mesmo considerando que os produtos vendidos
nas feiras apresentam qualidade inferior aos comercializados em lojas, os objetivos dos
diferentes consumidores desses meios de comercializagdo s3o igualmente diferentes, sendo a
menor qualidade tolerada em nome do menor preco (ROCHA et al, 2015, p. 71). Este fato faz
com que as empresas ¢ empreendimentos complementares do Agreste pernambucano, em sua
maioria, ndo invistam em controle de qualidade. Um total de 56% das empresas fazem
controle de qualidade em todo o processo produtivo, contra apenas 39% das facgdes
(SEBRAE, 2013, p. 81), principalmente se tratando de empresa familiar (ROCHA et al, 2015,
p- 72).

E generalizada no pélo a pratica da simples copia, ou alternancia de copia e produgio
propria. Somente 933 empresas (9% do total pesquisado pelo SEBRAE) desenvolvem
colecdes; o percentual das facgdes ¢ zero (SEBRAE, 2013). A “modinha”, ou “moda casual” ¢
0 segmento em que atua a maioria das empresas. Os empreendimentos complementares
executam tarefas, sobretudo, na linha jeanswear. Em se tratando de estilos, o feminino adulto
¢ o preferido tanto das empresas quanto dos empreendimentos complementares (SEBRAE,
2013, p. 77). Cinquenta e nove por cento das empresas tém marcas proprias, entretanto sem
nenhum tipo de promog¢@o da mesma.

As perspectivas da Analise Setorial e Informagdes do Mercado Financeiro - LAFIS
para o ano de 2018, indicam um cenario econdomico favoravel ao crescimento, de forma mais
robusta e continua. Para este ano, espera-se que a reducdo do desemprego ¢ o aumento da
massa salarial devolvam parte do poder de consumo das familias que havia sido perdido nos
anos anteriores (MENDES JUNIOR, 2017). Assim, ao longo do tempo, podemos perceber a

relacdo direta e complementar entre produgdo e consumo.
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3.4 A Influéncia da Sociedade de Consumo na Industria Téxtil e de Confeccdes: logica de

mercado e valores sociais

Vale aqui trazer uma andlise realizada por Bauman que nos permite uma melhor
compreensdo das motivacdes de consumo da classe trabalhadora na logica da sociedade
consumista. Segundo este autor, na sociedade de consumidores ndo ha divisdo entre
consumidores e mercadoria, tudo vira mercadoria, inclusive os individuos. Nessa sociedade
“ninguém pode se tornar sujeito sem primeiro virar mercadoria, ¢ ninguém pode manter
segura sua subjetividade sem reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as
capacidades esperadas e exigidas de uma mercadoria vendavel” (BAUMAN, 2008, p. 13).
Estando todos sujeitos as coer¢des, que ndo estdo escritas, mas sdo conhecidas socialmente
por todos, como a exclusdo e a “morte social”.

Ainda segundo Bauman (2008, p.10), “a reprodugdo da sociedade capitalista ¢ obtida
mediante encontros transnacionais interminavelmente repetidos entre o capital no papel de
comprador e o trabalho no de mercadoria”. Essa relagdo precisa ser mediada pelo Estado
através da garantia de direitos basicos aos individuos/mercadorias como seguranga alimentar e
nutricional, satde, educacdo, de forma a torné-las nutridas e saudaveis, com comportamento
disciplinado e possuidoras das habilidades exigidas pelas rotinas de trabalho dos empregos
que procuram. Contudo, a partir dos processos de privatizagdes, o Estado relega a mercadoria
a responsabilidade de se manter atraente ao capital e esse é o “principal motivo que os
estimula a se engajar numa incessante atividade de consumo”. A necessidade de sair “dessa
invisibilidade e imaterialidade cinza e mondtona, destacando-se da massa de objetos
indistinguiveis “que flutuam com igual gravidade especifica” e assim captar o olhar dos
consumidores/capitalistas (BAUMAN, 2008, p. 14).

Além da necessidade de vender sua forga de trabalho para garantia da sua reprodugao,
o individuo precisa estar atraente aos grupos com os quais se identifica para que possa
interagir com eles e se diferenciar daqueles com os quais ndo se identifica. Assim, “as atitudes
do individuo operam em coeréncia com o grupo ou segmento social a que pertence. E ¢ a
partir desta perspectiva cultural que suas relagdes sociais serdo estabelecidas”

(ALBUQUERQUE, 2016).
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Dessa forma, segundo Albuquerque (2016), o consumo compde nao s6 uma dimensao
econdmica, mas também politica e cultural, tendo em vista que nos bens e servigos serdo
incutidas nogdes simbodlicas. Uma das ferramentas utilizadas pelos individuos para garantir a
valorizacdo da mercadoria, que ¢ ele mesmo, diante do capital e de outros individuos, ¢ o
vestuario. Vestir-se ¢ o que de mais aparente ha na representagdo da nossa existéncia, sendo
esse vestuario carregado de significados, caracteriza-se como uma ferramenta de
comunicacao.

Sendo assim, através da vestimenta, podemos ser avaliados sobre a pertenca a
determinado grupo, classe social, ou mesmo nossa idade, gostos, habitos, ou seja, quem
somos (ALBUQUERQUE, 2016; MIRANDA, 2008). Entretanto, faz-se necessario pensar o
consumo de vestudrio dentro de uma sociedade capitalista e desigual, onde ha discrepancias
principalmente de renda entre os individuos, os dividindo em classes sociais. Nesta sociedade,
os apelos pelo consumo como garantia da sua produgdo acontecem constantemente, levando
os individuos a atendé-los para além da satisfacdo das suas necessidades naturais, como ja
destacado, adotando assim praticas consumistas para se adequar aos padrdes dessa sociedade.

No ambito da producdo de vestudrio do Agreste pernambucano, vale aqui refletir o
consumo da classe trabalhadora, visto que, em relagdo ao consumo por classe social, a
principal fatia do mercado consumidor para os artigos de vestuario e Linha Lar estd nas
classes B e C, que respondem por 70% do consumo nacional. A classe A (6% da populagdo) ¢
a terceira maior fatia do mercado compondo, entretanto, 18% do consumo nacional (COSTA
e ROCHA, 2009, p. 177).

Segundo Bauman (2008, p. 101) “para os pobres da sociedade de consumidores, ndo
adotar o modelo de vida consumista significa o estigma e a exclusdo, enquanto abraca-lo
prenuncia mais a pobreza do que impede a chegada dela”. Dessa forma, através do alto indice
de informalidade, utilizacdo de mao de obra barata e baixo incremento tecnologico, gerando
baixos custos para a producdo de vestudrios no Agreste pernambucano, demandado pela
concorréncia com produtos importados principalmente da Asia, as micro e pequenas empresas
da regido conseguem oferecer vestudrio para seu mercado predominantemente com baixo
preco e pouco controle de qualidade.

Assim, as questdes relacionadas a qualidade ficam em segundo plano, diante da
possibilidade de atender as demandas da sociedade de consumo. Os produtos ofertados, sao

originados da imitacdo de produtos que estdo na moda e que sdo divulgados pela midia. Os
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artigos destinados ao publico feminino acabam sendo mais vendidos devida a rapidez das
mudancgas do vestudrio ofertado a esse grupo, gerando a necessidade de rapida atualizagao
para valorizagdo de si. Desta forma, esse processo de imitacdo possibilita que a moda ditada
pela “Alta Costura”, embora simplificada, esteja ao alcance do grande publico, que possui
valor monetario inferior para sua aquisicio (ALBUQUERQUIE, 2016, p. 92).

A partir dessa questdo, ¢ possivel observar que

as culturas particulares se cruzam com a cultura mundializada. Assiste-se a um
consumidor que se comporta segundo os mesmos padrdes, em razao da padronizagdo
dos objetos, do aumento da mobilidade dos individuos, do poder das midias e da
publicidade, mas que busca, nesse processo de homogeneizagao, sua singularidade, o
que ¢ bastante consistente no consumo de moda (MARTINS ¢ MARTINS, 2016, p.
44).

Entretanto, segundo BARBOSA (2004), esse tipo de consumo também acaba servindo
como instrumento de estratificacdo, devido a rapidez com que as novidades surgem na
sociedade de consumo. Assim, quando a classe trabalhadora consegue ter acesso ao que esta
na moda, depois dos processos de imita¢ao, novas modas sao langadas entre os consumidores
das classes altas.

Portanto o trabalhador/mercadoria passa a ser legitimado pelas suas habilidades para
atender a demanda da sociedade de mercado, a partir do exercicio da sua fung¢do mais
importante, a de consumidor. Dessa forma, sem acesso a educagao financeira, todo

incremento de renda acaba sendo destinado ao consumo de bens de consumo imediato.
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4. METODOLOGIA

4.1 Material

Foram realizadas pesquisas documentais junto a bibliotecas setoriais e acervos de
instituicdes do segmento em estudo em busca de informagdes que guiassem a pesquisa.

As defini¢cdes da amostra e a coleta de dados desta pesquisa foram baseadas nos dados
coletados e nos depoimentos de consumidoras da Cadeia T&C em PE. Na sequéncia, foram
colhidas informacdes por meio de entrevistas com roteiro semiestruturado contendo
questionamentos sobre motivagdes de compra, influéncia da moda no consumo de roupas e
comportamento social em Pernambuco, a partir da década de 1950.

Optou-se pela entrevista apenas com mulheres, com idades variadas, devido as mais
significativas e frequentes mudangas no vestuario produzido para esse segmento. Para

preservacdo da imagem das entrevistadas, foram utilizados nomes ficticios no decorrer da

discussdo.
Tabela 1: Caracterizagdo das entrevistadas

Nome ficticio Idade (anos) Renda Escolaridade

Alfazema 85 Até 2 saldrios minimos Até a 5° série
Bardana 67 Até 2 salarios minimos 2° grau completo

Jasmim 47 Até 3 salarios minimos Até o 1° ano
Lavanda 58 Até 2 salarios minimos 2° grau completo
Magnoélia 38 Até 3 salarios minimos 2° grau completo
Margarida 32 Até 2 salarios minimos 2° grau completo

Orquidea 55 Até 2 saldrios minimos Até a 3° série

Primula 57 Até 3 salarios minimos Até a 4° série
Tulipa 46 Até 2 salarios minimos 2° grau completo
Violeta 24 Até 2 salarios minimos 2° grau completo

Fonte: Tabela elaborada pela autora.

As entrevistas foram realizadas com mulheres com idades entre 24 ¢ 85 anos, sendo a
maior parte da amostra formada por mulheres maduras, permitindo acesso as historias mais
antigas sobre a CTC-PE e a discursos com olhares/experiéncias diferenciadas.

Das entrevistadas, 6 possuem 2° grau completo. Do restante da amostra, 3 possuem

ensino fundamental completo e, apenas uma, 2° grau incompleto.
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No que se refere a renda, 7 das 10 entrevistadas possuem até dois salarios minimos €3
até trés salarios minimos. As informacdes relacionadas a escolaridade e renda foram
levantadas para andlise da influéncia desses fatores nas motivacdes de compra das
entrevistadas.

O questionario e roteiro para realizacdo das entrevistas estdo anexadas no final do
trabalho. As perguntas presentes no questionario foram repetidas para cada década a partir de
1950 até a década de 2010. O roteiro guiou a entrevista para compreensdao do contexto do
individuo, tanto regional, nacional e internacional, além do consumo pessoal e a influéncia da

moda.

4.2 Métodos

O trabalho adotou, prioritariamente, uma analise qualitativa na sua realizagdo. A
teorizagdo foi descritiva e explicativa, de viés apreciativo, conforme linguagem usada por
Vergara (2005), por envolver maior descricdo dos fendmenos com énfase na sua
compreensio, razdo pela qual as linguagens escrita ¢ visual foram as mais utilizadas. E
explicativa por que se propde, a partir de um viés teodrico, explicar melhor os conceitos
relacionados com os produtos e servicos de moda-vestuario, que refletem também elementos
de identidade e de estilo de vida.

Os estudos que empregam uma metodologia qualitativa podem descrever a
complexidade de determinado problema, analisar a intera¢do de certas variaveis, compreender
e classificar processos dinamicos vividos por grupos sociais, contribuir no processo de
mudan¢a de determinado grupo e possibilitar, em maior nivel de profundidade, o
entendimento das particularidades do comportamento dos individuos (RICHARDSON;
PERES, 1999). Neste sentido, adotou-se, para a etapa qualitativa, em especial, a analise da
historia oral através dos consumidores da CTC-PE.

A historia oral aparece como um importante recurso na busca de informagdes e fatos
historicos em que se tém poucos documentos escritos, dessa forma torna-se significativamente
relevante para a construgdo da sintese evolutiva comportamental da sociedade pernambucana,
por meio da cultura do consumo (STANISK et al, 2015).

Para analise dos dados obtidos através da historia oral, foi utilizado o método de
analise de discurso. O discurso € um suporte abstrato que sustenta os varios textos (concretos)

que circulam em uma sociedade. Ele ¢ responsavel pela concretizagdo, em termos de figuras e
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temas, das estruturas semio-narrativas. Através da Analise do Discurso ¢ possivel realizarmos
uma analise interna (o que este texto diz?, como ele diz?) e uma andlise externa (por que este
texto diz o que ele diz?). Ao analisarmos o discurso, estaremos inevitavelmente diante da
questdo de como ele se relaciona com a situagdo que o criou. A analise vai procurar colocar

em relagdo o campo da lingua e o campo da sociedade (GREGOLIN, 1995, p. 17).
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6. RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1 Reflexdes acerca das decisdes de consumo relacionadas a moda-vestuario.

Nesta secao sao abordados os resultados obtidos através das entrevistas
semi-estruturadas, que nos possibilitou conhecer os habitos de consumo das entrevistadas.
Aqui, os relatos vivos caracterizam o comportamento de consumo das entrevistadas, de forma
geral, a partir da década de 1950 até os dias atuais.

Assim, no Recife, a partir da fala das entrevistadas, foi possivel observar que, nesse
periodo e até a década de 1980, ndo haviam lojas com pregos acessiveis para a classe
trabalhadora e se fazia um significativo uso de costureiras para confec¢do das roupas. Mesmo
quando comegavam a ser compradas, ainda se fazia largo uso dessa forma de producao. Nesse
periodo, segundo as entrevistadas, haviam muitas lojas de tecidos e aviamentos pelo Recife
com baixos precos, permitindo que as roupas fossem feitas frequentemente. Tulipa (46 anos)
conta que era possivel ter uma peca nova de vestuario quase toda semana.

Essa forma de produ¢do permitia maior liberdade para a escolha dos modelos e
materiais utilizados nas pecas. As entrevistadas contam que as inspiragdes para escolha dos
modelos vinham, principalmente, das revistas de moda. Também usavam moldes das
costureiras ou encomendavam a partir do que estava sendo comercializado nas lojas e usado
nas ruas. Dessa forma, ndo comprar uma roupa pronta possibilitava maior diferenciagdo entre

o que era usado nesse periodo.

Era muito dificil encontrar dois vestidos iguais! (ALFAZEMA, 85 ANOS)

Entretanto, vale aqui ressaltar, como ja apontado no referencial tedrico, que a
possibilidade de escolher, criar, ndo significa necessariamente liberdade, podendo sofrer
influéncia de varios fatores externos, como classe social, por exemplo (BARBOSA, 2004, p.
24).

J& existiam algumas lojas pela cidade, mas vendiam roupas com pregos elevados.
Bardana (67 anos) recorda, em sua fala, da loja Mesbla que, segundo a mesma, vendia roupas
muito caras, “s6 comprava l4 quem era rico”. Ela conta que s6 conseguia usar as roupas da
loja quando as filhas de seus patrdes doavam e que, muitas vezes, deixava de frequentar os

lugares porque nao tinha roupa, indicando o vestuario como significativo fator de socializacao
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(MIRANDA, 2008; BAUMAN, 2008, p. 41). Também recorda, saudosa, a dindmica do

comércio daquele periodo

As lojas eram abertas, eles colocavam os produtos, as coisas assim na rua pra
gente comprar. A cidade ndo ¢ mais cidade nao. (BARDANA, 67 anos)

Em contrapartida, Jasmim (47 anos) conta que a principal motivagao para encomendar

roupas naquela época eram os shows e festas de aniversario

Tinha muita festa de aniversario naquela época, ai eu pensava: poxa, vai ter uma
festa, com que roupa eu vou? Ai mandava fazer uma saia, uma blusa.

Na década de 1980, ¢ possivel observar na fala das entrevistadas que a forma de
aquisicdo das roupas comeca a variar. As roupas tanto eram feitas por costureiras como
também passam a serem compradas com o inicio da popularizagdo das lojas. A entrevistada
Lavanda (58 anos) nos conta que ja comega a comprar roupas por causa da praticidade em
consumir o jeans ja pronto, que passou a ser mais usado para ir & escola. A caracteristica
determinante para a compra era o conforto, “Nao adianta a roupa ser bonita se ndo tiver
conforto”. E possivel também observar a popularizagio das feiras que eram realizadas em
Santa Cruz do Capibaribe, onde os produtos eram comercializados com precos mais baixos.

Magnolia (38 anos) comprava roupas na loja Sabrina que vendiam roupas de Toritama.

Por outro lado, continuavam a fazer significativo uso de costureiras vizinhas,
principalmente para confeccdo de roupas para as datas comemorativas, principal fator
motivacional para aquisi¢do de roupas novas, segundo as entrevistadas, independente do
periodo relatado. Assim, destaca-se novamente a roupa enquanto fator de socializacdo. Além
disso, a aquisi¢do de roupas reduzida as datas comemorativas também era explicado pelo
baixo poder aquisitivo das familias. No contexto de Orquidea (55 anos), era usado muita
viscose que dava melhor caimento as camisas, que eram muito usadas. Observa-se a partir
daqui, através da fala da entrevistada, a influéncia de celebridades na escolha dos modelos das

roupas (MARTINS e MARTINS, 2016, p. 42).

Nesse periodo ja € possivel observar um comportamento de consumo diferente das
décadas anteriores. A quantidade de lojas aumenta na cidade do Recife e ja ¢ possivel
observar o surgimento de lojas como C&A, Marisa, Cattan e Riachuello, populares

atualmente entre a classe trabalhadora devido aos pregcos mais acessiveis. Entretanto, naquela
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época, destaca-se na fala de Orquidea (55 anos) o fator status enquanto determinante para a

aquisicao de roupas nessas lojas (MIRANDA, 2008):

Nao, assim, naquela época assim a C&A era o auge, todo mundo queria comprar
nela, quem tivesse uma roupa da C&A era rico porque todo mundo sé queria
comprar na C&A. Era a marca do momento, era a loja C&A.

Por outro lado, as roupas também eram compradas em feiras, possibilitando acesso ao
que estava sendo produzido naquele momento por parte daqueles que tinham menor poder
aquisitivo. Bardana (67 anos) conta que sonhava em usar uma calga “boca de sino”, modelo
muito famoso na época. SO foi possivel adquirir a pega com um revendedor que passava na
rua da sua casa e parcelava o pagamento das pegas vendidas. Conta também que as pecas

eram adquiridas nas feiras de Sulanca, nos chamados “camel6s’:

As vezes até mesmo o modelo que tinha no cameld tinha na loja, s6 que na loja
vocé pagava mais caro (BARDANA, 67 ANOS).

Aqui ressalta-se a maior importincia dada aos processos de conhecimento dos
produtos, de saber usar, de parecer ser na sociedade de consumo, dando margem ao maior
consumo de produtos piratas (BARBOSA, 2004, p. 22-23; CONTINO, 2012, p. 3;
ALBUQUERQUE, 2016).

Para Magnolia (38 anos), a principal motivacao para a compra das roupas, nessa época,

era a identificagdo com seu grupo (MIRANDA, 2008; BAUMAN, 2008, p. 41):

Eu acho assim, que era pra vocé se enquadrar com a galera...Quando a gente via
na escola alguém com a roupa, a gente ja queria. Tinha uma estampa de cana,
caramba! A maioria usava as roupas tudo quase igual.

Conta ainda que haviam lojas mais baratas, como a Tutti Barrete, que eram mais
acessiveis. Nessa época percebia seu consumo sendo influenciado por novelas (MARTINS e
MARTINS, 2016, p. 42). Margarida (32 anos) conta que ndo se identificava muito com as

roupas da €poca e nao se preocupava com a beleza das roupas:

Eu era adolescente, ndo tinha a preocupagdo que os adolescentes de hoje tém de
roupa cara, muito arrumada...Se fosse o olhar de hoje com a roupa daquela época,
eu acho que eu ia sofrer muito bullying... Tinha uma tendéncia de roupa que eu
ndo gostava, entdo eu tinha muita dificuldade em achar roupa.

Esta fala nos remonta a anélise de Bauman (2008) sobre a existéncia de coercdes que
nao estdo escritas, mas que sao conhecidas por todos e utilizadas para punir aqueles que nao se

enquadram aos padrdes de consumo, sendo o isolamento uma dessas coergoes.
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Entretanto, a necessidade nao se configura como a principal motivagao para a compra
de roupas. “Compro quando tenho vontade” (PRIMULA, 57 ANOS). Jasmim (47 anos) relata
que, devido a melhora no poder aquisitivo, as roupas sdo compradas para renovar o

guarda-roupas:

Porque as que eu ja tenho, to muito enjoada. Entdo, eu tenho que renovar meu
guarda-roupa.

Entretanto, observa-se na fala das entrevistadas que, a partir da década de 2000, a
aquisicdo de roupa passa a ser feita apenas quando surge necessidade ou em datas
comemorativas. E possivel observar na fala das entrevistadas que, com o passar do tempo,
passa a ser dado menor importancia a aquisicdo de roupas novas, podendo isso ser explicado,
por exemplo, pela diminui¢do na participagdo da vida publica, ressaltando a significativa
importancia da roupa nos processos de socializagdo/pertencimento e diferenciagdo

(MIRANDA, 2008; BAUMAN, 2008, p. 41).

Nao compro mais nada porque ndo vou mais pra lugar nenhum (ALFAZEMA,
85 ANOS).

Devido a queda no poder aquisitivo, apontado por significativa parte das entrevistadas,
o prego das roupas passa a ser o principal fator limitante para tal compra, entretanto a
qualidade da peca ainda ¢ observada pela entrevistada no momento da escolha. Por outro lado,
a roupa, enquanto necessidade, também deixa de ser prioridade, como fica evidenciado na

seguinte fala:

Tirar de uma coisa pra comprar roupa, ndo. A roupa pode ficar pra depois... A

gente paga caro pela moda (ALFAZEMA, 85 ANOS).

Por outro lado, observa-se que maior poder aquisitivo, superando o preco enquanto
fator limitante para a compra, permite a preferéncia por roupas que sejam de maior qualidade,
seja no material utilizado seja por estética. A entrevistada Orquidea (55 anos) conta que,
quando comega a trabalhar na década de 1990, a principal motivagdo para comprar uma roupa

era a identificacdo com a pega, ndo importava o preco:

Eu olhava e falava: essa roupa ¢ a minha cara, ai eu comprava .

Quando questionada sobre onde as roupas eram adquiridas, Tulipa (46 anos) responde

que compra em qualquer lugar:

Qualquer lugar. Passei, gostei, vou la e compro. Pagaria mais caro porque
gostou? Sim, dentro do meu padréo que desse pra pagar.
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A partir de 2010, observa-se que a compra de roupas, pelas entrevistadas, continua
sendo realizadas com maior frequéncia em lojas de departamento ou feiras da sulanca, sendo o
preco o principal fator limitante no momento da compra (ALBUQUERQUE, 2016, p. 63;
BARBOSA, 2004, p. 33). Ainda assim, as entrevistadas demonstram preocupacdo quanto a
qualidade e beleza das roupas que sdo vendidas.

Assim, o principal fator limitante, apontado pelas entrevistadas, para a compra de uma
roupa é o preco. “A roupa tem que ser barata” (MAGNOLIA, 38 ANOS). O local de compra é

determinado pelas “facilidades” do cartdo da loja:

Hoje eu compro na Riachuelo, na Renner, que eu divido e ndo consigo pagar.

Dessa forma, a renda ainda funciona como uma barreira limitada (BARBOSA, 2004).
Também torna-se importante discutir como as consumidoras notam-se influenciadas,
ou ndo, pela moda, por formadores de opinido, no momento de escolher as pecas. Segundo

Magnolia (38 anos), seu consumo atualmente ndo ¢ mais influenciado por moda

Hoje eu vejo, me sinto bem, compro!.

O consumo também ¢ feito dessa forma pela entrevistada Margarida (32 anos), mas as

roupas atualmente sdo compradas com outra motivagao

Beleza! Eu quero andar bonita. Eu sei que as pessoas vao reparar e isso me
incomoda.

A beleza como fator motivacional também ¢ apontado por Iolanda (24 anos): “Estar
bonita”, e por Tulipa (46 anos): “Pra andar bonita”.

Oito, das 10 entrevistadas, ao serem questionadas se notavam que seu consumo era
influenciado pela moda, afirmaram com certeza ndo sofrerem nenhum tipo de influéncia em

seu consumo de vestudrio. Isto fica evidente a partir das seguintes falas:

Eu olhava e falava: essa roupa ¢ a minha cara, ai eu comprava
(ORQUIDEA, 55 ANOS)

A gente quando gostava, gostava e pronto (LAVANDA, 58 ANOS).

Se celebridade usa, ve vai usar. Depois passa e vocé fica com aquela
roupa...Vocé € que tem que gostar (JASMIM, 47 ANOS).

Eu sou muito assim, eu tenho meu estilo. Entdo eu vou na loja e procuro
uma roupa que seja meu estilo...Vocé vé uma pessoa com uma roupa
feia pra caramba e vocé so6 vai comprar porque ela é uma celebridade?
Nio! (MARGARIDA, 32 ANOS).
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Eu vejo a roupa bonita naquela pessoa, que fica bem, ai eu quero aquilo
em mim. Porque eu achei legal naquela pessoa e acho que vai ficar legal
em mim também (VIOLETA, 24 ANOS).

Entretanto, ressalta-se, como j4 tratado anteriormente, que o consumo de signos pode
se dar de forma inconsciente e, a possibilidade de criar sua moda, seu estilo, ndo ¢ igual a

liberdade na sociedade de consumo.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Foi possivel observar as bases para o surgimento da CTC, a partir do exposto, desde o
descobrimento do Brasil aos dias atuais. Vestir-se, enquanto uma necessidade basica, revelava
a necessidade do desenvolvimento de manufaturas para atendimento da demanda local.
Entretanto, existindo de forma dependente, o Brasil colonia era organizado apenas para a
producdo primdria para exportacdo e servia de mercado para os produtos manufaturados de
paises europeus, sendo reprimida qualquer iniciativa na area.

A situacdo colonial do Brasil gerou dependéncias econdmicas, culturais, politicas que,
até hoje, influenciam a dindmica industrial do pais. O Brasil s6 comega a desenvolver sua
Indtstria Téxtil, apesar da abundancia de matéria-prima, quando os privilégios fiscais
concedidos a Inglaterra chegaram ao fim com a assinatura da Tarifa Alves Branco e a extingdo
do trafico negreiro. Dessa forma, decisdes tomadas em outros paises, mudancas de ambito
mundial, afetavam diretamente o direcionamento do desenvolvimento econdmico brasileiro.
Além disso, a importagdo de bens prontos de outros paises desenvolvidos em contextos
diferentes, incorporados de significados de outra cultura, dificultaram, também, o
desenvolvimento de uma identidade propria brasileira, levando os individuos a usarem,
inclusive, pecas que ndo condiziam com o clima de sua regido, por exemplo.

Até o século passado, o Brasil ainda vivia numa situagdo econdmica complementar.
Até que, em 1920, um momento de crise ¢ mudangas significativas no contexto mundial
comecam a lancar as bases para a mudanca econdmica e cultural brasileira. A partir dai, o
desenvolvimento da CTC passa a ser significativamente influenciada pelas politicas
econdmicas dos governos que se seguem, que tem impacto direto sobre o poder aquisitivo dos
trabalhadores.

Dessa forma, a partir da analise das politicas econdmicas de cada governo, observou-se
que a CTC ¢ diretamente influenciada pelo nivel de renda da populagdo trabalhadora do pais.
Este fato fica evidenciado principalmente no regime militar, onde sacrificios econdmicos
foram impostos a classe trabalhadora, como arrochos salariais, € a0 mesmo tempo verifica-se
o baixo crescimento da Industria Téxtil e de Confecgao.

Em Pernambuco, a partir de incentivos fiscais, desenvolve-se a CTC, tendo maior
participagdo no setor de confec¢do que demanda menor desenvolvimento tecnoldgico e alto

quantitativo de mao de obra. Observou-se a predomindncia de empresas no Agreste
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pernambucano, com alto indice de informalidade que acaba sendo um fator necessario a
produgdo para oferecer produtos mais baratos e conseguir concorrer com produtos importados,
principalmente da China.

O baixo controle de qualidade e valor agregado, acaba nao tendo peso significativo na
escolha dos consumidores dessa producdo, ficando esse fato também evidente na fala das
entrevistadas. Como visto, estar na moda e atender aos apelos da sociedade de mercado ocupa
lugar central na vida dos individuos, que procuram se distanciar das coer¢des sociais causadas
pelo “atraso” no consumo das novidades.

Por outro lado, para que esses produtos sejam ofertados por um baixo prego, a CTC-PE
precisa se organizar de forma a diminuir os custos com produgdo, a partir disso os individuos
que produzem (consomem), sdo prejudicados pelos altos indices de informalidade.

Dessa forma, entender o consumo de moda-vestudrio pela classe trabalhadora a partir
dos imperativos da sociedade de consumo foi significativamente importante na compreensao
da estrutura sobre a qual se organiza a CTC-PE, principalmente no elo confecgdo, visto que
produz principalmente para o mercado interno. As entrevistas realizadas permitiram uma
melhor compreensdo das décadas de 1950 - 2010, no que diz respeito a sintese evolutiva
comportamental da sociedade pernambucana por meio da cultura do consumo, além da
influéncia do poder aquisitivo das familias da classe trabalhadora no desenvolvimento e
organizagdo da CTC-PE, confirmando aspectos apontados sobre a moda e a cultura do
consumo, no desenvolvimento da pesquisa.

Observou-se, dessa forma, que a conjuntura politico-econoOmica exerce influéncia
direta sobre o incremento ou perda de poder aquisitivo da classe trabalhadora e,
consequentemente, na produgdo das micro e pequenas empresas, para quem produz. Além
disso, sofre com os baixos investimentos do governo e do capital, devido a concentragao de
investimentos na industria de mais alta tecnologia, a partir das demandas com o
desenvolvimento do capitalismo.

Cabe aqui destacar o papel da Economia Doméstica na administragdo de recursos da
familia. Trabalhar com os individuos sua condi¢do de consumidor/a numa sociedade
consumista e conseguir quebrar com essa logica; promover oficinas para reutilizacdo das
roupas e criagdo de novos produtos como uma forma de incrementar a renda da familia e
diminuir a quantidade de lixo produzido; auxiliar a familia nos processos de gestao dos

recursos para uma melhor utilizagdo dos mesmos em relagdo a aquisi¢do de roupas que
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atendam as reais necessidades dos individuos, para além de seus artigos simbolicos (“Eu
realmente preciso desse objeto?”, “Tenho dinheiro?”, “Preciso comprar agora?”).

Além disso, o/a profissional de Economia Doméstica pode atuar na gestdo de
confecgdes buscando meios de alcangcar uma producdo mais sustentavel, com menos
desperdicio, além de promover um ambiente adequado a atuagdo dos profissionais presentes

nesses espagos.
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9. APENDICE

DELINEAMENTO DO CONSUMO NA CADEIA TEXTIL E DE CONFECCOES

EM PERNAMBUCO
PERFIL DO DEPOENTE
SEXO
( ) Masculino ( ) Feminino
FAIXA ETARIA
( ) Até 20 anos ( )De 41 a 50 ()De61a70
( ) De 21 a 30 anos ( )De 51 a60 ( ) Mais de 70 anos
( )De31a40
ESCOLARIDADE
( ) Nao frequentou a escola () Ensino superior incompleto
( ) Ensino fundamental: de 1* a 4* série () Ensino superior completo
( ) Ensino fundamental: de 5* a 8* série ( ) Pos-graduacao

( ) Ensino médio (antigo 2° grau)

ASPECTOS DO CONSUMO

e Qual o principal fator motivacional para comprar roupas?

e Quais aspectos dos produtos sdo determinantes no momento de escolher os produtos?

e (Com que frequéncia compra roupa?

e Esse consumo sofre influéncia de formadores de opinido? Quem influencia seu
consumo?

e Onde costuma comprar roupas?



TRAJETORIA VESTIMENTAR

1) Década de 1950

a) Vocé (quem, onde, o que)

b) Pernambuco

¢) Brasil

d) Mundo

e) Téxtil, vestuario, moda

f) Seu consumo

g) Celebridades

2) Década de 1960

a) Vocé (quem, onde, o que)

b) Pernambuco

¢) Brasil

d) Mundo

e) Textil, vestudrio, moda

f) Seu consumo

g) Celebridades

3) Década de 1970

a) Vocé (quem, onde, o que)

b) Pernambuco

¢) Brasil

d) Mundo

e) Téxtil, vestuario, moda

f) Seu consumo

g) Celebridades

4) Década de 1980

a) Vocé (quem, onde, o que)

b) Pernambuco

¢) Brasil

d) Mundo

e) Téxtil, vestuario, moda

f) Seu consumo

g) Celebridades

5) Década de 1990

a) Vocé (quem, onde, o que)

b) Pernambuco

¢) Brasil

d) Mundo

e) Téxtil, vestuario, moda

f) Seu consumo

g) Celebridades

6) Década de 2000

a) Vocé (quem, onde, o que)

b) Pernambuco

¢) Brasil

d) Mundo

e) Téxtil, vestuario, moda

f) Seu consumo

g) Celebridades
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7) Década de 2010

a) Vocé (quem, onde, o que)

b) Pernambuco

¢) Brasil

d) Mundo

e) Téxtil, vestuario, moda

f) Seu consumo

g) Celebridades

56



